
            
           

                技术                技术商务商务评分明细 评分明细 （专家1）（专家1）  
                

项目名称:  浙江省发展和改革委员会2024年中国品牌博览会浙江展厅设计布展项目（CTZB-2024040090）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江远大
国际会展
有限公司

苏州柏好
设计营造
有限公司

村山文化
传播（上
海）有限

公司

1 商务

供应商的管理体系认证
(1)【1分】供应商通过质量管理体系认证（认证依据：
GB/T19001/ISO9001）的得1分；
(2)【1分】供应商通过环境管理体系认证（认证依据：
GB/T24001/ISO14001）的得1分；
(3)【1分】供应商通过职业健康安全管理体系认证（认证依据：
GB/T45001/ISO 45001）的得1分；
说明：供应商提供有效的相应证书复印件，磋商小组根据全国认证认可
信息公共服务平台（http://cx.cnca.cn/）核实后进行评分。如供应商
为联合体，联合体任一成员具备即可得分。

0-3 3.0 0.0 0.0

2 商务

供应商类似项目建设的成功经验
(1)【2分】2021年1月1日至今（以合同签订时间为准），供应商承担过
同类展会服务业绩的，每一项得0.5分，最多得2分。说明：根据响应文
件中提供的业绩合同进行评分，未提供或不符合以上条件不得分。如供
应商为联合体，联合体任一成员具备即可得分。

0-2 2.0 1.0 1.5

3 技术
展厅布置需求的响应程度
(1)【14分】响应文件承诺完全响应采购需求“展厅布置-2.展会主要工
作”规定内容得14分，一项不能完全响应扣1分，最多扣14分。

0-14 14.0 14.0 14.0

4 技术
展厅总体布局设计方案
(1)【2分】展区设计的总体布局已结合场地实际情况，布局合理的得2
分；局部不合理的得1分；完全不合理不得分。

0-2 2.0 1.0 1.0

5 技术

品牌建设概览区域设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 4.0 5.0

6 技术

城市形象品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 2.0 4.0

7 技术

特色产业集群品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 2.0 2.0

8 技术

区域公用品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 2.0 2.0

9 技术

文旅融合品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 4.0 2.0 2.0
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10 技术

节庆会展活动品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 4.0 2.0 2.0

11 技术

品牌日活动宣传及配套活动联动宣传方案
(1)【4分】媒体宣传。宣传策划思路、目标和方法、渠道等明确详细、
合理、契合本项目采购要求。满足的得4分，基本满足的得3分；尚有不
足的得1分；未提供的不得分。
(2)【4分】省市联动宣传、省府大院中国品牌日联动宣传。宣传策划思
路、目标和方法、渠道等明确详细、合理、契合本项目采购要求。满足
的得4分，基本满足的得3分；尚有不足的得1分；未提供的不得分。

0-8 6.0 4.0 2.0

12 技术
制作、布展相关材料使用
(1)【3分】材料材质质量可靠性，绿色、环保、防水、防火满足性，满
足的得3分；基本满足的得2分；部分满足的得1分；不满足不得分。

0-3 3.0 1.0 1.0

13 技术

实施方案
(1)【3分】总体实施方案：
◇总体实施方案可行的得1分；尚有不足的得0.5分；否则不得分。
◇项目实施要点和管理要点的准确完善得1分，否则不得分。
◇各保证措施合理可行得1分，否则不得分。
(2)【1分】针对项目实际情况，对可能出现的施工重点、难点提出的相
应对策、方法及应急预案内容详尽、合理可行得1分，存在欠缺得0.5
分，内容缺失不得分。
(3)【1分】主要施工措施（包括施工内容、安全保障、现场管理等）可
行得1分，措施不全面的0.5分，不可行不得分。

0-5 4.5 2.0 3.0

14 技术

对本项目的其他服务承诺
(1)【1分】协助采购人做好文字档案整理、证件办理和后勤保障等措
施，有内容有实用性的得1分；实用性不强的得0.5分；不具实用性不得
分。

0-1 1.0 1.0 0.5

15 技术

项目组人员配置
(1)【2分】拟派项目负责人具备采购内容相关专业中级职称的得2分；
否则不得分。
(2)【1分】拟派项目设计师以项目主设计师身份承接过布展项目得1
分；否则不得分。
(3)【3分】现场驻点人员的履历、业绩、能力，项目团队组建的合理
性，能满足项目实施需要，项目组应具备与本项目内容有关专业的如经
济师、工程师、工艺美术师等5名中级职称以上的人员，得3分，部分人
员满足得1分，不能满足不得分。
说明：要求上述人员为供应商在职员工，磋商小组根据响应文件中提供
的以上人员的社保缴纳证明（响应文件提交截止时间前3个月中任意一
个月）、有关职称证书、合同进行评分，未提供或不符合以上条件不得
分。社保缴纳证明以社保机构出具的社保证明为准。一人多证，仅从高
计分一次，不重复计分。

0-6 4.0 0.0 0.0

合计 0-80 67.5 38.0 40.0

           

专家（签名）：   
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                技术                技术商务商务评分明细 评分明细 （专家2）（专家2）  
                

项目名称:  浙江省发展和改革委员会2024年中国品牌博览会浙江展厅设计布展项目（CTZB-2024040090）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江远大
国际会展
有限公司

苏州柏好
设计营造
有限公司

村山文化
传播（上
海）有限

公司

1 商务

供应商的管理体系认证
(1)【1分】供应商通过质量管理体系认证（认证依据：
GB/T19001/ISO9001）的得1分；
(2)【1分】供应商通过环境管理体系认证（认证依据：
GB/T24001/ISO14001）的得1分；
(3)【1分】供应商通过职业健康安全管理体系认证（认证依据：
GB/T45001/ISO 45001）的得1分；
说明：供应商提供有效的相应证书复印件，磋商小组根据全国认证认可
信息公共服务平台（http://cx.cnca.cn/）核实后进行评分。如供应商
为联合体，联合体任一成员具备即可得分。

0-3 3.0 0.0 0.0

2 商务

供应商类似项目建设的成功经验
(1)【2分】2021年1月1日至今（以合同签订时间为准），供应商承担过
同类展会服务业绩的，每一项得0.5分，最多得2分。说明：根据响应文
件中提供的业绩合同进行评分，未提供或不符合以上条件不得分。如供
应商为联合体，联合体任一成员具备即可得分。

0-2 2.0 1.0 1.5

3 技术
展厅布置需求的响应程度
(1)【14分】响应文件承诺完全响应采购需求“展厅布置-2.展会主要工
作”规定内容得14分，一项不能完全响应扣1分，最多扣14分。

0-14 14.0 14.0 14.0

4 技术
展厅总体布局设计方案
(1)【2分】展区设计的总体布局已结合场地实际情况，布局合理的得2
分；局部不合理的得1分；完全不合理不得分。

0-2 2.0 1.0 1.0

5 技术

品牌建设概览区域设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 4.0 3.0

6 技术

城市形象品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 6.0 3.0 3.0

7 技术

特色产业集群品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 3.0 3.0

8 技术

区域公用品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 6.0 3.0 3.0

9 技术

文旅融合品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 4.0 4.0
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10 技术

节庆会展活动品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 6.0 4.0 4.0

11 技术

品牌日活动宣传及配套活动联动宣传方案
(1)【4分】媒体宣传。宣传策划思路、目标和方法、渠道等明确详细、
合理、契合本项目采购要求。满足的得4分，基本满足的得3分；尚有不
足的得1分；未提供的不得分。
(2)【4分】省市联动宣传、省府大院中国品牌日联动宣传。宣传策划思
路、目标和方法、渠道等明确详细、合理、契合本项目采购要求。满足
的得4分，基本满足的得3分；尚有不足的得1分；未提供的不得分。

0-8 7.0 5.0 5.0

12 技术
制作、布展相关材料使用
(1)【3分】材料材质质量可靠性，绿色、环保、防水、防火满足性，满
足的得3分；基本满足的得2分；部分满足的得1分；不满足不得分。

0-3 3.0 1.0 1.0

13 技术

实施方案
(1)【3分】总体实施方案：
◇总体实施方案可行的得1分；尚有不足的得0.5分；否则不得分。
◇项目实施要点和管理要点的准确完善得1分，否则不得分。
◇各保证措施合理可行得1分，否则不得分。
(2)【1分】针对项目实际情况，对可能出现的施工重点、难点提出的相
应对策、方法及应急预案内容详尽、合理可行得1分，存在欠缺得0.5
分，内容缺失不得分。
(3)【1分】主要施工措施（包括施工内容、安全保障、现场管理等）可
行得1分，措施不全面的0.5分，不可行不得分。

0-5 5.0 4.0 4.0

14 技术

对本项目的其他服务承诺
(1)【1分】协助采购人做好文字档案整理、证件办理和后勤保障等措
施，有内容有实用性的得1分；实用性不强的得0.5分；不具实用性不得
分。

0-1 1.0 1.0 1.0

15 技术

项目组人员配置
(1)【2分】拟派项目负责人具备采购内容相关专业中级职称的得2分；
否则不得分。
(2)【1分】拟派项目设计师以项目主设计师身份承接过布展项目得1
分；否则不得分。
(3)【3分】现场驻点人员的履历、业绩、能力，项目团队组建的合理
性，能满足项目实施需要，项目组应具备与本项目内容有关专业的如经
济师、工程师、工艺美术师等5名中级职称以上的人员，得3分，部分人
员满足得1分，不能满足不得分。
说明：要求上述人员为供应商在职员工，磋商小组根据响应文件中提供
的以上人员的社保缴纳证明（响应文件提交截止时间前3个月中任意一
个月）、有关职称证书、合同进行评分，未提供或不符合以上条件不得
分。社保缴纳证明以社保机构出具的社保证明为准。一人多证，仅从高
计分一次，不重复计分。

0-6 4.0 0.0 0.0

合计 0-80 74.0 48.0 47.5

           

专家（签名）：   
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                技术                技术商务商务评分明细 评分明细 （专家3）（专家3）  
                

项目名称:  浙江省发展和改革委员会2024年中国品牌博览会浙江展厅设计布展项目（CTZB-2024040090）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江远大
国际会展
有限公司

苏州柏好
设计营造
有限公司

村山文化
传播（上
海）有限

公司

1 商务

供应商的管理体系认证
(1)【1分】供应商通过质量管理体系认证（认证依据：
GB/T19001/ISO9001）的得1分；
(2)【1分】供应商通过环境管理体系认证（认证依据：
GB/T24001/ISO14001）的得1分；
(3)【1分】供应商通过职业健康安全管理体系认证（认证依据：
GB/T45001/ISO 45001）的得1分；
说明：供应商提供有效的相应证书复印件，磋商小组根据全国认证认可
信息公共服务平台（http://cx.cnca.cn/）核实后进行评分。如供应商
为联合体，联合体任一成员具备即可得分。

0-3 3.0 0.0 0.0

2 商务

供应商类似项目建设的成功经验
(1)【2分】2021年1月1日至今（以合同签订时间为准），供应商承担过
同类展会服务业绩的，每一项得0.5分，最多得2分。说明：根据响应文
件中提供的业绩合同进行评分，未提供或不符合以上条件不得分。如供
应商为联合体，联合体任一成员具备即可得分。

0-2 2.0 1.0 1.5

3 技术
展厅布置需求的响应程度
(1)【14分】响应文件承诺完全响应采购需求“展厅布置-2.展会主要工
作”规定内容得14分，一项不能完全响应扣1分，最多扣14分。

0-14 14.0 14.0 14.0

4 技术
展厅总体布局设计方案
(1)【2分】展区设计的总体布局已结合场地实际情况，布局合理的得2
分；局部不合理的得1分；完全不合理不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

5 技术

品牌建设概览区域设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 4.0 5.0

6 技术

城市形象品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 5.0 5.0

7 技术

特色产业集群品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 4.0 4.0

8 技术

区域公用品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 6.0 3.0 3.0

9 技术

文旅融合品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 6.0 3.0 3.0
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10 技术

节庆会展活动品牌区设计方案
(1)【2分】设计图内容展现全面的得2分；不全面的得1分；未提供不得
分。
(2)【4分】展区设计效果的风格、理念、意境充分体现采购需求规定主
题、风格、意境的得4分；基本满足的得3分；存在部分欠缺的得1分；
不能体现不得分。

0-6 5.0 3.0 4.0

11 技术

品牌日活动宣传及配套活动联动宣传方案
(1)【4分】媒体宣传。宣传策划思路、目标和方法、渠道等明确详细、
合理、契合本项目采购要求。满足的得4分，基本满足的得3分；尚有不
足的得1分；未提供的不得分。
(2)【4分】省市联动宣传、省府大院中国品牌日联动宣传。宣传策划思
路、目标和方法、渠道等明确详细、合理、契合本项目采购要求。满足
的得4分，基本满足的得3分；尚有不足的得1分；未提供的不得分。

0-8 8.0 3.0 5.0

12 技术
制作、布展相关材料使用
(1)【3分】材料材质质量可靠性，绿色、环保、防水、防火满足性，满
足的得3分；基本满足的得2分；部分满足的得1分；不满足不得分。

0-3 2.0 2.0 2.0

13 技术

实施方案
(1)【3分】总体实施方案：
◇总体实施方案可行的得1分；尚有不足的得0.5分；否则不得分。
◇项目实施要点和管理要点的准确完善得1分，否则不得分。
◇各保证措施合理可行得1分，否则不得分。
(2)【1分】针对项目实际情况，对可能出现的施工重点、难点提出的相
应对策、方法及应急预案内容详尽、合理可行得1分，存在欠缺得0.5
分，内容缺失不得分。
(3)【1分】主要施工措施（包括施工内容、安全保障、现场管理等）可
行得1分，措施不全面的0.5分，不可行不得分。

0-5 4.0 4.0 3.0

14 技术

对本项目的其他服务承诺
(1)【1分】协助采购人做好文字档案整理、证件办理和后勤保障等措
施，有内容有实用性的得1分；实用性不强的得0.5分；不具实用性不得
分。

0-1 1.0 1.0 1.0

15 技术

项目组人员配置
(1)【2分】拟派项目负责人具备采购内容相关专业中级职称的得2分；
否则不得分。
(2)【1分】拟派项目设计师以项目主设计师身份承接过布展项目得1
分；否则不得分。
(3)【3分】现场驻点人员的履历、业绩、能力，项目团队组建的合理
性，能满足项目实施需要，项目组应具备与本项目内容有关专业的如经
济师、工程师、工艺美术师等5名中级职称以上的人员，得3分，部分人
员满足得1分，不能满足不得分。
说明：要求上述人员为供应商在职员工，磋商小组根据响应文件中提供
的以上人员的社保缴纳证明（响应文件提交截止时间前3个月中任意一
个月）、有关职称证书、合同进行评分，未提供或不符合以上条件不得
分。社保缴纳证明以社保机构出具的社保证明为准。一人多证，仅从高
计分一次，不重复计分。

0-6 4.0 0.0 0.0

合计 0-80 72.0 49.0 52.5

           

专家（签名）：   
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