
                       
技术商务资信评分明细技术商务资信评分明细 （专家（专家1）） 

项目名称:  省林业局（本级）富春江新安江风景名胜区总体规划修编项目（ZJHX-20220419）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江大学
建筑设计
研究院有
限公司

中国联合
工程有限
公司、杭
州亨舜规
划设计有
限公司、
中国联合
工程有限
公司（联
合体）

深圳市新
城市规划
建筑设计
股份有限
公司、浙
江省国土
空间规划
研究院、
浙江农林
大学园林
设计院有
限公司
（联合
体）

1 商务
资信

根据投标人的质量管理体系认证证书、职业健康管理体系认证证书、环
境管理体系认证证书的情况打分:
1、证书齐全，且证书覆盖的业务范围均包含国土空间规划类等内容，
可得3分；
2、证书不齐全或覆盖的业务范围不包含国土空间规划，可得2分；
3、未提供证书的得0分；
【投标文件中提供有效证书复印件或扫描件加盖公章，未提供或提供不
全的不得分。】

0-3 3 3 3

2 商务
资信

投标人自2019年1月1日以来（含）（以合同签订时间为准）承担过国家
级风景名胜区总体规划项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
【投标文件中提供有效的业绩合同原件扫描件并加盖公章，未提供不得
分】

0-1 0.5 0 1

3 商务
资信

项目负责人奖项：
所主持的风景名胜区规划类项目，曾获全国优秀城乡规划奖奖项（不含
表扬奖）每个得2分，最高得4分，没有不得分；
所主持或参与的风景园林、规划类项目，曾获全国性奖项（含中国风景
园林学会及中国勘察设计协会）每个得1分，最高2分，没有不得分；
（注：需提供项目负责人主持该获奖项目的相关证明；如若提供获奖证
书，项目负责人则需位列该获奖证书编制人员名单的前五位，否则不得
分。同一项目奖项不重复得分。）
【投标文件中提供项目负责人的职称证书或专业证书扫描件、近三个月
的社保参保证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 2 0 6

4 商务
资信

项目团队
①项目团队人员中，同时具备国家注册城乡规划师及正高级及以上职称
者，每个得1分，最高得2分
②项目团队人员中(不含项目负责人)，具城乡规划、风景园林、土地管
理、建筑设计、道路交通、市政等专业，专业齐备且工作安排合理得1
分；各专业提供一名高级及以上职称专业人员得0.5分，最多得3分。
【投标文件中提供人员职称证书或专业证书扫描件、近三个月社保参保
证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 5.5 4.5 6

5 技术

对编制背景的理解：
根据投标人对项目背景的认识和理解打分。①项目背景把握透彻；②项
目内容和任务理解到位。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 2.5 2 3

6 技术

风景资源现状分析：
①现状情况调查全面；②现状分析深入到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 3 1.5 4

7 技术

上位及相关规划分析：
根据投标人对相关规划和政策解读全面、完整打分。
①新一轮国土空间总体规划“三线”管控要求分析；②自然保护地整合优
化分析（以其中一个市县区为例）。
每一项内容解读全面、完整，符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得
1.5分，不符合不得分。本项最高得5分。

0-5 3 0 5
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8 技术

风景名胜区存在问题分析：
根据投标人对风景名胜区存在问题分析打分。
①现状存在问题罗列清晰；②对产生问题的原因剖析到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 1.5 0 4

9 技术

编制思路及技术路线：
①研究方法合理、科学性强；工作思路清晰、技术路线科学可行；②风
景名胜区总规修编思路和方法具备探索及创新内容，可实施性强。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 2 4

10 技术

编制重点（拟推动解决的主要问题）和难点：
根据投标人对本项目提出得研究重点、难点进行打分。
①契合背景和目的，分析到位、考虑全面；②提出相应对策，且具备合
理性与可行性。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得0.5分，不符合不
得分。本项最高得3分。

0-3 1 1 3

11 技术

风景名胜区范围：
①范围划定契合背景和规划目的，考虑全面且周到； ②具备合理性与可
操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 1 3.5

12 技术

底线管控：
根据投标人提出的底线管控进行打分。
①思路清晰且周密；②因地制宜，结合实际。 
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 2 5

13 技术

保护和发展要求：
针对投标人提出的保护和发展要求进行打分。
①符合国家、省级和地方相关规范、符合富春江-新安江风景名胜区的要
求；②深刻理解了景区资源，提出准确得当的保护措施，并且发展要求
符合。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 2 5

14 技术

游赏体系构建：
针对投标人提出的游赏体系构建进行打分。①对景区特质把握准确，发
展思路符合未来趋势；②能突显景区自身优势与特色，且具备可操作
性；
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 1 5

15 技术

旅游服务功能完善：
针对投标人对旅游服务功能完善的思路进行打分。
①了解景区内旅游服务设施的现状以及目前的运行情况；②提出切实可
行的旅游服务功能完善方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 1 5

16 技术

道路交通体系：
针对投标人对风景区的道路现状的解读，以及提出的风景区交通体系规
划要点进行打分。
①能准确指出景区内道路交通的现状问题，并分析出原因所在；②提出
切实可行的交通体系方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 1 5

17 技术

景中村空间布局及管控：
针对投标人对景中村现状的了解，以及所提出的村落发展的空间布局、
管控体系等进行打分。
①对景中村的现状情况比较了解，资料翔实；②提出具体且合理的空间
布局及管控要点。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 5

18 技术

后续详细规划指引：
针对投标人对后续详细规划的指引进行打分。
①对后续的详细规划提出具体明确的编制要求；②便于后续管理，具备
可操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 1 3
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19 技术

工作过程的统筹及协调：
项目整体工作阶段及任务划分合理，进度控制合理、关键时间节点把握
准确。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得1.5分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 3 1.5 3

20 技术

数字化技术应用：
①运用数字技术进行现状分析和方案比选。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得2分，不符合不得分。
②数字编制成果规范化入库及场景展现。
上述内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得分。
本项最高得5分。

0-5 3 1 4

21 技术

质量保证及后续服务：
①质量保证体系完备周全，②具有针对性应对措施。
每一项内容符合采购人需求的得1分，部分符合的得0.5分，不符合不得
分。本项最高得2分。

0-2 1 0.5 2

合计 0-90 50 27 84.5

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细技术商务资信评分明细 （专家（专家2）） 

项目名称:  省林业局（本级）富春江新安江风景名胜区总体规划修编项目（ZJHX-20220419）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江大学
建筑设计
研究院有
限公司

中国联合
工程有限
公司、杭
州亨舜规
划设计有
限公司、
中国联合
工程有限
公司（联
合体）

深圳市新
城市规划
建筑设计
股份有限
公司、浙
江省国土
空间规划
研究院、
浙江农林
大学园林
设计院有
限公司
（联合
体）

1 商务
资信

根据投标人的质量管理体系认证证书、职业健康管理体系认证证书、环
境管理体系认证证书的情况打分:
1、证书齐全，且证书覆盖的业务范围均包含国土空间规划类等内容，
可得3分；
2、证书不齐全或覆盖的业务范围不包含国土空间规划，可得2分；
3、未提供证书的得0分；
【投标文件中提供有效证书复印件或扫描件加盖公章，未提供或提供不
全的不得分。】

0-3 3 3 3

2 商务
资信

投标人自2019年1月1日以来（含）（以合同签订时间为准）承担过国家
级风景名胜区总体规划项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
【投标文件中提供有效的业绩合同原件扫描件并加盖公章，未提供不得
分】

0-1 0.5 0 1

3 商务
资信

项目负责人奖项：
所主持的风景名胜区规划类项目，曾获全国优秀城乡规划奖奖项（不含
表扬奖）每个得2分，最高得4分，没有不得分；
所主持或参与的风景园林、规划类项目，曾获全国性奖项（含中国风景
园林学会及中国勘察设计协会）每个得1分，最高2分，没有不得分；
（注：需提供项目负责人主持该获奖项目的相关证明；如若提供获奖证
书，项目负责人则需位列该获奖证书编制人员名单的前五位，否则不得
分。同一项目奖项不重复得分。）
【投标文件中提供项目负责人的职称证书或专业证书扫描件、近三个月
的社保参保证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 2 0 6

4 商务
资信

项目团队
①项目团队人员中，同时具备国家注册城乡规划师及正高级及以上职称
者，每个得1分，最高得2分
②项目团队人员中(不含项目负责人)，具城乡规划、风景园林、土地管
理、建筑设计、道路交通、市政等专业，专业齐备且工作安排合理得1
分；各专业提供一名高级及以上职称专业人员得0.5分，最多得3分。
【投标文件中提供人员职称证书或专业证书扫描件、近三个月社保参保
证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 5.5 4.5 6

5 技术

对编制背景的理解：
根据投标人对项目背景的认识和理解打分。①项目背景把握透彻；②项
目内容和任务理解到位。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 2 1 2.5

6 技术

风景资源现状分析：
①现状情况调查全面；②现状分析深入到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 3 1.5 4
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7 技术

上位及相关规划分析：
根据投标人对相关规划和政策解读全面、完整打分。
①新一轮国土空间总体规划“三线”管控要求分析；②自然保护地整合优
化分析（以其中一个市县区为例）。
每一项内容解读全面、完整，符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得
1.5分，不符合不得分。本项最高得5分。

0-5 3 1.5 4

8 技术

风景名胜区存在问题分析：
根据投标人对风景名胜区存在问题分析打分。
①现状存在问题罗列清晰；②对产生问题的原因剖析到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 3 1.5 4

9 技术

编制思路及技术路线：
①研究方法合理、科学性强；工作思路清晰、技术路线科学可行；②风
景名胜区总规修编思路和方法具备探索及创新内容，可实施性强。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 2 4

10 技术

编制重点（拟推动解决的主要问题）和难点：
根据投标人对本项目提出得研究重点、难点进行打分。
①契合背景和目的，分析到位、考虑全面；②提出相应对策，且具备合
理性与可行性。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得0.5分，不符合不
得分。本项最高得3分。

0-3 1 1 3

11 技术

风景名胜区范围：
①范围划定契合背景和规划目的，考虑全面且周到； ②具备合理性与可
操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 2 5

12 技术

底线管控：
根据投标人提出的底线管控进行打分。
①思路清晰且周密；②因地制宜，结合实际。 
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 2 5

13 技术

保护和发展要求：
针对投标人提出的保护和发展要求进行打分。
①符合国家、省级和地方相关规范、符合富春江-新安江风景名胜区的要
求；②深刻理解了景区资源，提出准确得当的保护措施，并且发展要求
符合。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 2 5

14 技术

游赏体系构建：
针对投标人提出的游赏体系构建进行打分。①对景区特质把握准确，发
展思路符合未来趋势；②能突显景区自身优势与特色，且具备可操作
性；
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 2 5

15 技术

旅游服务功能完善：
针对投标人对旅游服务功能完善的思路进行打分。
①了解景区内旅游服务设施的现状以及目前的运行情况；②提出切实可
行的旅游服务功能完善方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 2 5

16 技术

道路交通体系：
针对投标人对风景区的道路现状的解读，以及提出的风景区交通体系规
划要点进行打分。
①能准确指出景区内道路交通的现状问题，并分析出原因所在；②提出
切实可行的交通体系方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 2 5

17 技术

景中村空间布局及管控：
针对投标人对景中村现状的了解，以及所提出的村落发展的空间布局、
管控体系等进行打分。
①对景中村的现状情况比较了解，资料翔实；②提出具体且合理的空间
布局及管控要点。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 2 5
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18 技术

后续详细规划指引：
针对投标人对后续详细规划的指引进行打分。
①对后续的详细规划提出具体明确的编制要求；②便于后续管理，具备
可操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 2 4

19 技术

工作过程的统筹及协调：
项目整体工作阶段及任务划分合理，进度控制合理、关键时间节点把握
准确。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得1.5分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 0 0 3

20 技术

数字化技术应用：
①运用数字技术进行现状分析和方案比选。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得2分，不符合不得分。
②数字编制成果规范化入库及场景展现。
上述内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得分。
本项最高得5分。

0-5 1 1 4

21 技术

质量保证及后续服务：
①质量保证体系完备周全，②具有针对性应对措施。
每一项内容符合采购人需求的得1分，部分符合的得0.5分，不符合不得
分。本项最高得2分。

0-2 1 0.5 2

合计 0-90 49 33.5 85.5

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细技术商务资信评分明细 （专家（专家3）） 

项目名称:  省林业局（本级）富春江新安江风景名胜区总体规划修编项目（ZJHX-20220419）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江大学
建筑设计
研究院有
限公司

中国联合
工程有限
公司、杭
州亨舜规
划设计有
限公司、
中国联合
工程有限
公司（联
合体）

深圳市新
城市规划
建筑设计
股份有限
公司、浙
江省国土
空间规划
研究院、
浙江农林
大学园林
设计院有
限公司
（联合
体）

1 商务
资信

根据投标人的质量管理体系认证证书、职业健康管理体系认证证书、环
境管理体系认证证书的情况打分:
1、证书齐全，且证书覆盖的业务范围均包含国土空间规划类等内容，
可得3分；
2、证书不齐全或覆盖的业务范围不包含国土空间规划，可得2分；
3、未提供证书的得0分；
【投标文件中提供有效证书复印件或扫描件加盖公章，未提供或提供不
全的不得分。】

0-3 3 3 3

2 商务
资信

投标人自2019年1月1日以来（含）（以合同签订时间为准）承担过国家
级风景名胜区总体规划项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
【投标文件中提供有效的业绩合同原件扫描件并加盖公章，未提供不得
分】

0-1 0.5 0 1

3 商务
资信

项目负责人奖项：
所主持的风景名胜区规划类项目，曾获全国优秀城乡规划奖奖项（不含
表扬奖）每个得2分，最高得4分，没有不得分；
所主持或参与的风景园林、规划类项目，曾获全国性奖项（含中国风景
园林学会及中国勘察设计协会）每个得1分，最高2分，没有不得分；
（注：需提供项目负责人主持该获奖项目的相关证明；如若提供获奖证
书，项目负责人则需位列该获奖证书编制人员名单的前五位，否则不得
分。同一项目奖项不重复得分。）
【投标文件中提供项目负责人的职称证书或专业证书扫描件、近三个月
的社保参保证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 2 0 6

4 商务
资信

项目团队
①项目团队人员中，同时具备国家注册城乡规划师及正高级及以上职称
者，每个得1分，最高得2分
②项目团队人员中(不含项目负责人)，具城乡规划、风景园林、土地管
理、建筑设计、道路交通、市政等专业，专业齐备且工作安排合理得1
分；各专业提供一名高级及以上职称专业人员得0.5分，最多得3分。
【投标文件中提供人员职称证书或专业证书扫描件、近三个月社保参保
证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 5.5 4.5 6

5 技术

对编制背景的理解：
根据投标人对项目背景的认识和理解打分。①项目背景把握透彻；②项
目内容和任务理解到位。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 1.5 1 1.5

6 技术

风景资源现状分析：
①现状情况调查全面；②现状分析深入到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 1.5 1.5 5

7/15



7 技术

上位及相关规划分析：
根据投标人对相关规划和政策解读全面、完整打分。
①新一轮国土空间总体规划“三线”管控要求分析；②自然保护地整合优
化分析（以其中一个市县区为例）。
每一项内容解读全面、完整，符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得
1.5分，不符合不得分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1.5 5

8 技术

风景名胜区存在问题分析：
根据投标人对风景名胜区存在问题分析打分。
①现状存在问题罗列清晰；②对产生问题的原因剖析到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1.5 5

9 技术

编制思路及技术路线：
①研究方法合理、科学性强；工作思路清晰、技术路线科学可行；②风
景名胜区总规修编思路和方法具备探索及创新内容，可实施性强。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 2 4

10 技术

编制重点（拟推动解决的主要问题）和难点：
根据投标人对本项目提出得研究重点、难点进行打分。
①契合背景和目的，分析到位、考虑全面；②提出相应对策，且具备合
理性与可行性。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得0.5分，不符合不
得分。本项最高得3分。

0-3 1.5 0.5 3

11 技术

风景名胜区范围：
①范围划定契合背景和规划目的，考虑全面且周到； ②具备合理性与可
操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 5

12 技术

底线管控：
根据投标人提出的底线管控进行打分。
①思路清晰且周密；②因地制宜，结合实际。 
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 5

13 技术

保护和发展要求：
针对投标人提出的保护和发展要求进行打分。
①符合国家、省级和地方相关规范、符合富春江-新安江风景名胜区的要
求；②深刻理解了景区资源，提出准确得当的保护措施，并且发展要求
符合。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 2.5

14 技术

游赏体系构建：
针对投标人提出的游赏体系构建进行打分。①对景区特质把握准确，发
展思路符合未来趋势；②能突显景区自身优势与特色，且具备可操作
性；
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 5

15 技术

旅游服务功能完善：
针对投标人对旅游服务功能完善的思路进行打分。
①了解景区内旅游服务设施的现状以及目前的运行情况；②提出切实可
行的旅游服务功能完善方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 5

16 技术

道路交通体系：
针对投标人对风景区的道路现状的解读，以及提出的风景区交通体系规
划要点进行打分。
①能准确指出景区内道路交通的现状问题，并分析出原因所在；②提出
切实可行的交通体系方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 2.5

17 技术

景中村空间布局及管控：
针对投标人对景中村现状的了解，以及所提出的村落发展的空间布局、
管控体系等进行打分。
①对景中村的现状情况比较了解，资料翔实；②提出具体且合理的空间
布局及管控要点。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 2.5
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18 技术

后续详细规划指引：
针对投标人对后续详细规划的指引进行打分。
①对后续的详细规划提出具体明确的编制要求；②便于后续管理，具备
可操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 1 2

19 技术

工作过程的统筹及协调：
项目整体工作阶段及任务划分合理，进度控制合理、关键时间节点把握
准确。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得1.5分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 1.5 1.5 3

20 技术

数字化技术应用：
①运用数字技术进行现状分析和方案比选。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得2分，不符合不得分。
②数字编制成果规范化入库及场景展现。
上述内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得分。
本项最高得5分。

0-5 3 2 5

21 技术

质量保证及后续服务：
①质量保证体系完备周全，②具有针对性应对措施。
每一项内容符合采购人需求的得1分，部分符合的得0.5分，不符合不得
分。本项最高得2分。

0-2 1 0.5 2

合计 0-90 47.5 27.5 79

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细技术商务资信评分明细 （专家（专家4）） 

项目名称:  省林业局（本级）富春江新安江风景名胜区总体规划修编项目（ZJHX-20220419）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江大学
建筑设计
研究院有
限公司

中国联合
工程有限
公司、杭
州亨舜规
划设计有
限公司、
中国联合
工程有限
公司（联
合体）

深圳市新
城市规划
建筑设计
股份有限
公司、浙
江省国土
空间规划
研究院、
浙江农林
大学园林
设计院有
限公司
（联合
体）

1 商务
资信

根据投标人的质量管理体系认证证书、职业健康管理体系认证证书、环
境管理体系认证证书的情况打分:
1、证书齐全，且证书覆盖的业务范围均包含国土空间规划类等内容，
可得3分；
2、证书不齐全或覆盖的业务范围不包含国土空间规划，可得2分；
3、未提供证书的得0分；
【投标文件中提供有效证书复印件或扫描件加盖公章，未提供或提供不
全的不得分。】

0-3 3 3 3

2 商务
资信

投标人自2019年1月1日以来（含）（以合同签订时间为准）承担过国家
级风景名胜区总体规划项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
【投标文件中提供有效的业绩合同原件扫描件并加盖公章，未提供不得
分】

0-1 0.5 0 1

3 商务
资信

项目负责人奖项：
所主持的风景名胜区规划类项目，曾获全国优秀城乡规划奖奖项（不含
表扬奖）每个得2分，最高得4分，没有不得分；
所主持或参与的风景园林、规划类项目，曾获全国性奖项（含中国风景
园林学会及中国勘察设计协会）每个得1分，最高2分，没有不得分；
（注：需提供项目负责人主持该获奖项目的相关证明；如若提供获奖证
书，项目负责人则需位列该获奖证书编制人员名单的前五位，否则不得
分。同一项目奖项不重复得分。）
【投标文件中提供项目负责人的职称证书或专业证书扫描件、近三个月
的社保参保证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 2 0 6

4 商务
资信

项目团队
①项目团队人员中，同时具备国家注册城乡规划师及正高级及以上职称
者，每个得1分，最高得2分
②项目团队人员中(不含项目负责人)，具城乡规划、风景园林、土地管
理、建筑设计、道路交通、市政等专业，专业齐备且工作安排合理得1
分；各专业提供一名高级及以上职称专业人员得0.5分，最多得3分。
【投标文件中提供人员职称证书或专业证书扫描件、近三个月社保参保
证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 5.5 4.5 6

5 技术

对编制背景的理解：
根据投标人对项目背景的认识和理解打分。①项目背景把握透彻；②项
目内容和任务理解到位。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 1.5 1 3

6 技术

风景资源现状分析：
①现状情况调查全面；②现状分析深入到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 4 2.5 5
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7 技术

上位及相关规划分析：
根据投标人对相关规划和政策解读全面、完整打分。
①新一轮国土空间总体规划“三线”管控要求分析；②自然保护地整合优
化分析（以其中一个市县区为例）。
每一项内容解读全面、完整，符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得
1.5分，不符合不得分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1.5 4

8 技术

风景名胜区存在问题分析：
根据投标人对风景名胜区存在问题分析打分。
①现状存在问题罗列清晰；②对产生问题的原因剖析到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1.5 4

9 技术

编制思路及技术路线：
①研究方法合理、科学性强；工作思路清晰、技术路线科学可行；②风
景名胜区总规修编思路和方法具备探索及创新内容，可实施性强。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 1 4

10 技术

编制重点（拟推动解决的主要问题）和难点：
根据投标人对本项目提出得研究重点、难点进行打分。
①契合背景和目的，分析到位、考虑全面；②提出相应对策，且具备合
理性与可行性。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得0.5分，不符合不
得分。本项最高得3分。

0-3 1.5 0.5 2

11 技术

风景名胜区范围：
①范围划定契合背景和规划目的，考虑全面且周到； ②具备合理性与可
操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 5

12 技术

底线管控：
根据投标人提出的底线管控进行打分。
①思路清晰且周密；②因地制宜，结合实际。 
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 1 1 3.5

13 技术

保护和发展要求：
针对投标人提出的保护和发展要求进行打分。
①符合国家、省级和地方相关规范、符合富春江-新安江风景名胜区的要
求；②深刻理解了景区资源，提出准确得当的保护措施，并且发展要求
符合。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 3.5

14 技术

游赏体系构建：
针对投标人提出的游赏体系构建进行打分。①对景区特质把握准确，发
展思路符合未来趋势；②能突显景区自身优势与特色，且具备可操作
性；
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 1 5

15 技术

旅游服务功能完善：
针对投标人对旅游服务功能完善的思路进行打分。
①了解景区内旅游服务设施的现状以及目前的运行情况；②提出切实可
行的旅游服务功能完善方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2.5 1 5

16 技术

道路交通体系：
针对投标人对风景区的道路现状的解读，以及提出的风景区交通体系规
划要点进行打分。
①能准确指出景区内道路交通的现状问题，并分析出原因所在；②提出
切实可行的交通体系方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 2 1 5

17 技术

景中村空间布局及管控：
针对投标人对景中村现状的了解，以及所提出的村落发展的空间布局、
管控体系等进行打分。
①对景中村的现状情况比较了解，资料翔实；②提出具体且合理的空间
布局及管控要点。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 1 1 3.5
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18 技术

后续详细规划指引：
针对投标人对后续详细规划的指引进行打分。
①对后续的详细规划提出具体明确的编制要求；②便于后续管理，具备
可操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 2 1 3

19 技术

工作过程的统筹及协调：
项目整体工作阶段及任务划分合理，进度控制合理、关键时间节点把握
准确。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得1.5分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 1.5 1.5 3

20 技术

数字化技术应用：
①运用数字技术进行现状分析和方案比选。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得2分，不符合不得分。
②数字编制成果规范化入库及场景展现。
上述内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得分。
本项最高得5分。

0-5 3 2 3

21 技术

质量保证及后续服务：
①质量保证体系完备周全，②具有针对性应对措施。
每一项内容符合采购人需求的得1分，部分符合的得0.5分，不符合不得
分。本项最高得2分。

0-2 2 1 2

合计 0-90 48 28 79.5

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细技术商务资信评分明细 （专家（专家5）） 

项目名称:  省林业局（本级）富春江新安江风景名胜区总体规划修编项目（ZJHX-20220419）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

浙江大学
建筑设计
研究院有
限公司

中国联合
工程有限
公司、杭
州亨舜规
划设计有
限公司、
中国联合
工程有限
公司（联
合体）

深圳市新
城市规划
建筑设计
股份有限
公司、浙
江省国土
空间规划
研究院、
浙江农林
大学园林
设计院有
限公司
（联合
体）

1 商务
资信

根据投标人的质量管理体系认证证书、职业健康管理体系认证证书、环
境管理体系认证证书的情况打分:
1、证书齐全，且证书覆盖的业务范围均包含国土空间规划类等内容，
可得3分；
2、证书不齐全或覆盖的业务范围不包含国土空间规划，可得2分；
3、未提供证书的得0分；
【投标文件中提供有效证书复印件或扫描件加盖公章，未提供或提供不
全的不得分。】

0-3 3 3 3

2 商务
资信

投标人自2019年1月1日以来（含）（以合同签订时间为准）承担过国家
级风景名胜区总体规划项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
【投标文件中提供有效的业绩合同原件扫描件并加盖公章，未提供不得
分】

0-1 0.5 0 1

3 商务
资信

项目负责人奖项：
所主持的风景名胜区规划类项目，曾获全国优秀城乡规划奖奖项（不含
表扬奖）每个得2分，最高得4分，没有不得分；
所主持或参与的风景园林、规划类项目，曾获全国性奖项（含中国风景
园林学会及中国勘察设计协会）每个得1分，最高2分，没有不得分；
（注：需提供项目负责人主持该获奖项目的相关证明；如若提供获奖证
书，项目负责人则需位列该获奖证书编制人员名单的前五位，否则不得
分。同一项目奖项不重复得分。）
【投标文件中提供项目负责人的职称证书或专业证书扫描件、近三个月
的社保参保证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 2 0 6

4 商务
资信

项目团队
①项目团队人员中，同时具备国家注册城乡规划师及正高级及以上职称
者，每个得1分，最高得2分
②项目团队人员中(不含项目负责人)，具城乡规划、风景园林、土地管
理、建筑设计、道路交通、市政等专业，专业齐备且工作安排合理得1
分；各专业提供一名高级及以上职称专业人员得0.5分，最多得3分。
【投标文件中提供人员职称证书或专业证书扫描件、近三个月社保参保
证明，扫描件加盖电子公章，不盖公章不得分】

0-6 5.5 4.5 6

5 技术

对编制背景的理解：
根据投标人对项目背景的认识和理解打分。①项目背景把握透彻；②项
目内容和任务理解到位。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 2 2 3

6 技术

风景资源现状分析：
①现状情况调查全面；②现状分析深入到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 3 3 4
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7 技术

上位及相关规划分析：
根据投标人对相关规划和政策解读全面、完整打分。
①新一轮国土空间总体规划“三线”管控要求分析；②自然保护地整合优
化分析（以其中一个市县区为例）。
每一项内容解读全面、完整，符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得
1.5分，不符合不得分。本项最高得5分。

0-5 3 3 5

8 技术

风景名胜区存在问题分析：
根据投标人对风景名胜区存在问题分析打分。
①现状存在问题罗列清晰；②对产生问题的原因剖析到位。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1.5分，不符合不
得分。本项最高得5分。

0-5 4 2.5 5

9 技术

编制思路及技术路线：
①研究方法合理、科学性强；工作思路清晰、技术路线科学可行；②风
景名胜区总规修编思路和方法具备探索及创新内容，可实施性强。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 3 2.5 4

10 技术

编制重点（拟推动解决的主要问题）和难点：
根据投标人对本项目提出得研究重点、难点进行打分。
①契合背景和目的，分析到位、考虑全面；②提出相应对策，且具备合
理性与可行性。
每一项内容符合采购人需求的得1.5分，部分符合的得0.5分，不符合不
得分。本项最高得3分。

0-3 2 2 3

11 技术

风景名胜区范围：
①范围划定契合背景和规划目的，考虑全面且周到； ②具备合理性与可
操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 3.5

12 技术

底线管控：
根据投标人提出的底线管控进行打分。
①思路清晰且周密；②因地制宜，结合实际。 
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 3.5

13 技术

保护和发展要求：
针对投标人提出的保护和发展要求进行打分。
①符合国家、省级和地方相关规范、符合富春江-新安江风景名胜区的要
求；②深刻理解了景区资源，提出准确得当的保护措施，并且发展要求
符合。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 3.5

14 技术

游赏体系构建：
针对投标人提出的游赏体系构建进行打分。①对景区特质把握准确，发
展思路符合未来趋势；②能突显景区自身优势与特色，且具备可操作
性；
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 5

15 技术

旅游服务功能完善：
针对投标人对旅游服务功能完善的思路进行打分。
①了解景区内旅游服务设施的现状以及目前的运行情况；②提出切实可
行的旅游服务功能完善方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 3.5

16 技术

道路交通体系：
针对投标人对风景区的道路现状的解读，以及提出的风景区交通体系规
划要点进行打分。
①能准确指出景区内道路交通的现状问题，并分析出原因所在；②提出
切实可行的交通体系方案。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 3.5 1 3.5

17 技术

景中村空间布局及管控：
针对投标人对景中村现状的了解，以及所提出的村落发展的空间布局、
管控体系等进行打分。
①对景中村的现状情况比较了解，资料翔实；②提出具体且合理的空间
布局及管控要点。
每一项内容符合采购人需求的得2.5分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得5分。

0-5 1 1 3.5
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18 技术

后续详细规划指引：
针对投标人对后续详细规划的指引进行打分。
①对后续的详细规划提出具体明确的编制要求；②便于后续管理，具备
可操作性。
每一项内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得
分。本项最高得4分。

0-4 3 2 3

19 技术

工作过程的统筹及协调：
项目整体工作阶段及任务划分合理，进度控制合理、关键时间节点把握
准确。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得1.5分，不符合不得
分。本项最高得3分。

0-3 3 1.5 3

20 技术

数字化技术应用：
①运用数字技术进行现状分析和方案比选。
上述内容符合采购人需求的得3分，部分符合的得2分，不符合不得分。
②数字编制成果规范化入库及场景展现。
上述内容符合采购人需求的得2分，部分符合的得1分，不符合不得分。
本项最高得5分。

0-5 1 1 3.5

21 技术

质量保证及后续服务：
①质量保证体系完备周全，②具有针对性应对措施。
每一项内容符合采购人需求的得1分，部分符合的得0.5分，不符合不得
分。本项最高得2分。

0-2 1 1 2

合计 0-90 58 35 77.5

                                                       

专家（签名）：                           
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