
项目名称：2025年嘉善县图书馆普通图书采购项目（第二次）（JXYJ2025002(G)）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 浙江嘉善县新
华书店有限公

司

辽宁北方出版
物配送有限公

司

湖北三新文化
传媒有限公司

北京古韵墨香
文化传播有限

公司

1.1.1 商务 投标人近三年（自投标截止日起往前追溯3年，以合同签订时间为准）以来具有同类项目业绩的，每提供一份
得1分，最高得3分；（中标通知书、合同同时提供，缺一不可，否则不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

1.2.1 商务 本次投标单位对最终用户的优惠条件（以投标文件内文字明确为准）（评分范围：2，1，0.5） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

1.3.1 商务 根据投标人对本项目实际情况的了解及结合对本项目的理解，针对本项目提供合理化建议和措施，得到专家认
可且有实际意义的，每项1分，最多2分。（应与本项目相关，例如图书的采购、供应、加工、保管、运送及各
种伴随服务，项目开展过程中的应急措施等等）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.1.1 技术 根据投标人针对本项目图书采购需求提出的详细项目实施方案的完整性、符合性进行打分（评分范围：4，3，
2，1）。

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

2.2.1 技术 (1) 能提供100家出版社合作证明，政府部门发布的一级出版社占比为90%以上的得6分；80%-89%得4分；70%-7
9%得2分；60%-69%得1分；50%-59%以下不得分。（需按附后的名录顺序提供授权书、供货合同、近三年任意一
年往来发票，可用电子文档方式提供，不提供不得分），最高得6分，未提供不得分

0-6 6.0 6.0 6.0 6.0

2.3.1 技术 根据投标人提供的现采场所介绍及相关证明资料（如：图片、文件资料等），对现采能力及便利性进行打分（
评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 3.0 3.0 2.0

2.4.1 技术 承诺到书率达95%及以上为 3 分；90%-94%为 2 分；90% 以下不得分（提供与同类图书馆供书的到书率证明，
不提供不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

2.5.1 技术 1、是否有面向单位采购的自建电子商务服务网站。网站能满足图书馆采购缺藏图书的需求，网站有提供可供
征订的按时间段选择或组配的最新的图书目录，图书馆能通过网站完成采购（评分范围：3，2，1）（提供相
关网络截图、网址）
2、根据响应方提供的自建网站信息进行现场网站登录验证，并按网站规模和服务案例进行打分（评分范围：3
，2，1）。以上未提供的不得分。
3、无网上订购得0分。

0-6 6.0 5.0 5.0 4.0

2.5.2 技术 近两年开展过线上“馆配会(订货会)”,方便采购人进行采购，且单次需邀请出版社不少于200家，持续时间不
少于3天。每年开展1场得1分，2场得2分。(提供相关材料、图片,否则不得分。)

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.6.1 技术 根据投标人提供的编目数据细则方案，样例等情况进行打分（评分范围：4，3，2，1） 0-4 3.0 2.0 3.0 2.0

2.7.1 技术 根据投标人提供的处理方案进行打分：①对采购方自备书目的采购能力，及自定较窄主题采购的快速响应能力
（评分范围：3，2，1）；②对采购方已预订，但不能及时到货的图书，或取消出版的图书信息能否及时予以
反馈（评分范围：3，2，1）；③对因质量问题、与要求不符、与预订不符等退书的处理 态度及速度（评分范
围：3，2，1）。

0-9 8.0 6.0 7.0 6.0

2.8.1 技术 到馆图书的包装满足图书馆对图书的打包要求的程度（评分范围：2，1，0） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.9.1 技术 常驻到馆加工人员不少于4人（包含本数）得5分，4人以下不得分。（提供加工人员名册及相关上岗证书及聘
用合同复印件，否则不得分）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.9.2 技术 以上常驻到馆加工人员是否具备驻馆加工的能力，提供近三年为同类图书馆提供加工服务的证明，一个证明得
1分，最高得3分。（证明需加盖服务单位的公章，否则不得分）

0-3 3.0 3.0 3.0 0.0

2.9.3 技术 编目数据人员不少于2人，且具备全国图书馆联合编目中心的上传资格证书或编目培训证书的得2分
（提供对应资格证书或培训证书，否则不得分）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

技术商务评分明细（专家1）

技术商务资信评分明细表

1/10



2.10.
1

技术 能够向读者提供“你点书我买单”活动并对读者点书进行现场审核、编目、加工及借阅服务的得5分（需提供
借阅案例证明）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.11.
1

技术 根据供应商提供的售后维护机构和人员配备对项目实施保证效果、便利程度情况进行打分（评分范围：4，3，
2，1）

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

2.12.
1

技术 为采购人提供其它特色服务：阅读推广活动、名家讲座、线上荐购服务、协助图书馆作重大活动宣传等进行打
分(提供承诺和服务案例材料)（评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

合计 0-70 68.0 60.0 65.0 43.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表

2/10



项目名称：2025年嘉善县图书馆普通图书采购项目（第二次）（JXYJ2025002(G)）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 浙江嘉善县新
华书店有限公

司

辽宁北方出版
物配送有限公

司

湖北三新文化
传媒有限公司

北京古韵墨香
文化传播有限

公司

1.1.1 商务 投标人近三年（自投标截止日起往前追溯3年，以合同签订时间为准）以来具有同类项目业绩的，每提供一份
得1分，最高得3分；（中标通知书、合同同时提供，缺一不可，否则不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

1.2.1 商务 本次投标单位对最终用户的优惠条件（以投标文件内文字明确为准）（评分范围：2，1，0.5） 0-2 2.0 1.0 1.0 1.0

1.3.1 商务 根据投标人对本项目实际情况的了解及结合对本项目的理解，针对本项目提供合理化建议和措施，得到专家认
可且有实际意义的，每项1分，最多2分。（应与本项目相关，例如图书的采购、供应、加工、保管、运送及各
种伴随服务，项目开展过程中的应急措施等等）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.1.1 技术 根据投标人针对本项目图书采购需求提出的详细项目实施方案的完整性、符合性进行打分（评分范围：4，3，
2，1）。

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

2.2.1 技术 (1) 能提供100家出版社合作证明，政府部门发布的一级出版社占比为90%以上的得6分；80%-89%得4分；70%-7
9%得2分；60%-69%得1分；50%-59%以下不得分。（需按附后的名录顺序提供授权书、供货合同、近三年任意一
年往来发票，可用电子文档方式提供，不提供不得分），最高得6分，未提供不得分

0-6 6.0 6.0 6.0 6.0

2.3.1 技术 根据投标人提供的现采场所介绍及相关证明资料（如：图片、文件资料等），对现采能力及便利性进行打分（
评分范围：4，3，2，1）

0-4 3.0 2.0 3.0 2.0

2.4.1 技术 承诺到书率达95%及以上为 3 分；90%-94%为 2 分；90% 以下不得分（提供与同类图书馆供书的到书率证明，
不提供不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

2.5.1 技术 1、是否有面向单位采购的自建电子商务服务网站。网站能满足图书馆采购缺藏图书的需求，网站有提供可供
征订的按时间段选择或组配的最新的图书目录，图书馆能通过网站完成采购（评分范围：3，2，1）（提供相
关网络截图、网址）
2、根据响应方提供的自建网站信息进行现场网站登录验证，并按网站规模和服务案例进行打分（评分范围：3
，2，1）。以上未提供的不得分。
3、无网上订购得0分。

0-6 5.0 4.0 5.0 4.0

2.5.2 技术 近两年开展过线上“馆配会(订货会)”,方便采购人进行采购，且单次需邀请出版社不少于200家，持续时间不
少于3天。每年开展1场得1分，2场得2分。(提供相关材料、图片,否则不得分。)

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.6.1 技术 根据投标人提供的编目数据细则方案，样例等情况进行打分（评分范围：4，3，2，1） 0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

2.7.1 技术 根据投标人提供的处理方案进行打分：①对采购方自备书目的采购能力，及自定较窄主题采购的快速响应能力
（评分范围：3，2，1）；②对采购方已预订，但不能及时到货的图书，或取消出版的图书信息能否及时予以
反馈（评分范围：3，2，1）；③对因质量问题、与要求不符、与预订不符等退书的处理 态度及速度（评分范
围：3，2，1）。

0-9 9.0 6.0 7.0 6.0

2.8.1 技术 到馆图书的包装满足图书馆对图书的打包要求的程度（评分范围：2，1，0） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.9.1 技术 常驻到馆加工人员不少于4人（包含本数）得5分，4人以下不得分。（提供加工人员名册及相关上岗证书及聘
用合同复印件，否则不得分）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.9.2 技术 以上常驻到馆加工人员是否具备驻馆加工的能力，提供近三年为同类图书馆提供加工服务的证明，一个证明得
1分，最高得3分。（证明需加盖服务单位的公章，否则不得分）

0-3 3.0 3.0 3.0 0.0

2.9.3 技术 编目数据人员不少于2人，且具备全国图书馆联合编目中心的上传资格证书或编目培训证书的得2分
（提供对应资格证书或培训证书，否则不得分）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

技术商务评分明细（专家2）

技术商务资信评分明细表
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2.10.
1

技术 能够向读者提供“你点书我买单”活动并对读者点书进行现场审核、编目、加工及借阅服务的得5分（需提供
借阅案例证明）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.11.
1

技术 根据供应商提供的售后维护机构和人员配备对项目实施保证效果、便利程度情况进行打分（评分范围：4，3，
2，1）

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

2.12.
1

技术 为采购人提供其它特色服务：阅读推广活动、名家讲座、线上荐购服务、协助图书馆作重大活动宣传等进行打
分(提供承诺和服务案例材料)（评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

合计 0-70 68.0 58.0 65.0 43.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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项目名称：2025年嘉善县图书馆普通图书采购项目（第二次）（JXYJ2025002(G)）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 浙江嘉善县新
华书店有限公

司

辽宁北方出版
物配送有限公

司

湖北三新文化
传媒有限公司

北京古韵墨香
文化传播有限

公司

1.1.1 商务 投标人近三年（自投标截止日起往前追溯3年，以合同签订时间为准）以来具有同类项目业绩的，每提供一份
得1分，最高得3分；（中标通知书、合同同时提供，缺一不可，否则不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

1.2.1 商务 本次投标单位对最终用户的优惠条件（以投标文件内文字明确为准）（评分范围：2，1，0.5） 0-2 2.0 1.0 0.5 0.5

1.3.1 商务 根据投标人对本项目实际情况的了解及结合对本项目的理解，针对本项目提供合理化建议和措施，得到专家认
可且有实际意义的，每项1分，最多2分。（应与本项目相关，例如图书的采购、供应、加工、保管、运送及各
种伴随服务，项目开展过程中的应急措施等等）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.1.1 技术 根据投标人针对本项目图书采购需求提出的详细项目实施方案的完整性、符合性进行打分（评分范围：4，3，
2，1）。

0-4 4.0 2.0 2.0 2.0

2.2.1 技术 (1) 能提供100家出版社合作证明，政府部门发布的一级出版社占比为90%以上的得6分；80%-89%得4分；70%-7
9%得2分；60%-69%得1分；50%-59%以下不得分。（需按附后的名录顺序提供授权书、供货合同、近三年任意一
年往来发票，可用电子文档方式提供，不提供不得分），最高得6分，未提供不得分

0-6 6.0 6.0 6.0 6.0

2.3.1 技术 根据投标人提供的现采场所介绍及相关证明资料（如：图片、文件资料等），对现采能力及便利性进行打分（
评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 2.0 2.0 2.0

2.4.1 技术 承诺到书率达95%及以上为 3 分；90%-94%为 2 分；90% 以下不得分（提供与同类图书馆供书的到书率证明，
不提供不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

2.5.1 技术 1、是否有面向单位采购的自建电子商务服务网站。网站能满足图书馆采购缺藏图书的需求，网站有提供可供
征订的按时间段选择或组配的最新的图书目录，图书馆能通过网站完成采购（评分范围：3，2，1）（提供相
关网络截图、网址）
2、根据响应方提供的自建网站信息进行现场网站登录验证，并按网站规模和服务案例进行打分（评分范围：3
，2，1）。以上未提供的不得分。
3、无网上订购得0分。

0-6 5.0 3.0 4.0 3.0

2.5.2 技术 近两年开展过线上“馆配会(订货会)”,方便采购人进行采购，且单次需邀请出版社不少于200家，持续时间不
少于3天。每年开展1场得1分，2场得2分。(提供相关材料、图片,否则不得分。)

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.6.1 技术 根据投标人提供的编目数据细则方案，样例等情况进行打分（评分范围：4，3，2，1） 0-4 3.0 3.0 4.0 3.0

2.7.1 技术 根据投标人提供的处理方案进行打分：①对采购方自备书目的采购能力，及自定较窄主题采购的快速响应能力
（评分范围：3，2，1）；②对采购方已预订，但不能及时到货的图书，或取消出版的图书信息能否及时予以
反馈（评分范围：3，2，1）；③对因质量问题、与要求不符、与预订不符等退书的处理 态度及速度（评分范
围：3，2，1）。

0-9 8.0 6.0 6.0 6.0

2.8.1 技术 到馆图书的包装满足图书馆对图书的打包要求的程度（评分范围：2，1，0） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.9.1 技术 常驻到馆加工人员不少于4人（包含本数）得5分，4人以下不得分。（提供加工人员名册及相关上岗证书及聘
用合同复印件，否则不得分）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.9.2 技术 以上常驻到馆加工人员是否具备驻馆加工的能力，提供近三年为同类图书馆提供加工服务的证明，一个证明得
1分，最高得3分。（证明需加盖服务单位的公章，否则不得分）

0-3 3.0 3.0 3.0 0.0

2.9.3 技术 编目数据人员不少于2人，且具备全国图书馆联合编目中心的上传资格证书或编目培训证书的得2分
（提供对应资格证书或培训证书，否则不得分）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

技术商务评分明细（专家3）

技术商务资信评分明细表
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2.10.
1

技术 能够向读者提供“你点书我买单”活动并对读者点书进行现场审核、编目、加工及借阅服务的得5分（需提供
借阅案例证明）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.11.
1

技术 根据供应商提供的售后维护机构和人员配备对项目实施保证效果、便利程度情况进行打分（评分范围：4，3，
2，1）

0-4 4.0 2.0 2.0 2.0

2.12.
1

技术 为采购人提供其它特色服务：阅读推广活动、名家讲座、线上荐购服务、协助图书馆作重大活动宣传等进行打
分(提供承诺和服务案例材料)（评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 3.0 4.0 3.0

合计 0-70 67.0 55.0 57.5 39.5

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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项目名称：2025年嘉善县图书馆普通图书采购项目（第二次）（JXYJ2025002(G)）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 浙江嘉善县新
华书店有限公

司

辽宁北方出版
物配送有限公

司

湖北三新文化
传媒有限公司

北京古韵墨香
文化传播有限

公司

1.1.1 商务 投标人近三年（自投标截止日起往前追溯3年，以合同签订时间为准）以来具有同类项目业绩的，每提供一份
得1分，最高得3分；（中标通知书、合同同时提供，缺一不可，否则不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

1.2.1 商务 本次投标单位对最终用户的优惠条件（以投标文件内文字明确为准）（评分范围：2，1，0.5） 0-2 1.0 1.0 1.0 1.0

1.3.1 商务 根据投标人对本项目实际情况的了解及结合对本项目的理解，针对本项目提供合理化建议和措施，得到专家认
可且有实际意义的，每项1分，最多2分。（应与本项目相关，例如图书的采购、供应、加工、保管、运送及各
种伴随服务，项目开展过程中的应急措施等等）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.1.1 技术 根据投标人针对本项目图书采购需求提出的详细项目实施方案的完整性、符合性进行打分（评分范围：4，3，
2，1）。

0-4 4.0 2.0 4.0 2.0

2.2.1 技术 (1) 能提供100家出版社合作证明，政府部门发布的一级出版社占比为90%以上的得6分；80%-89%得4分；70%-7
9%得2分；60%-69%得1分；50%-59%以下不得分。（需按附后的名录顺序提供授权书、供货合同、近三年任意一
年往来发票，可用电子文档方式提供，不提供不得分），最高得6分，未提供不得分

0-6 6.0 6.0 6.0 6.0

2.3.1 技术 根据投标人提供的现采场所介绍及相关证明资料（如：图片、文件资料等），对现采能力及便利性进行打分（
评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 3.0 3.0 3.0

2.4.1 技术 承诺到书率达95%及以上为 3 分；90%-94%为 2 分；90% 以下不得分（提供与同类图书馆供书的到书率证明，
不提供不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

2.5.1 技术 1、是否有面向单位采购的自建电子商务服务网站。网站能满足图书馆采购缺藏图书的需求，网站有提供可供
征订的按时间段选择或组配的最新的图书目录，图书馆能通过网站完成采购（评分范围：3，2，1）（提供相
关网络截图、网址）
2、根据响应方提供的自建网站信息进行现场网站登录验证，并按网站规模和服务案例进行打分（评分范围：3
，2，1）。以上未提供的不得分。
3、无网上订购得0分。

0-6 6.0 6.0 6.0 5.0

2.5.2 技术 近两年开展过线上“馆配会(订货会)”,方便采购人进行采购，且单次需邀请出版社不少于200家，持续时间不
少于3天。每年开展1场得1分，2场得2分。(提供相关材料、图片,否则不得分。)

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.6.1 技术 根据投标人提供的编目数据细则方案，样例等情况进行打分（评分范围：4，3，2，1） 0-4 4.0 3.0 3.0 2.0

2.7.1 技术 根据投标人提供的处理方案进行打分：①对采购方自备书目的采购能力，及自定较窄主题采购的快速响应能力
（评分范围：3，2，1）；②对采购方已预订，但不能及时到货的图书，或取消出版的图书信息能否及时予以
反馈（评分范围：3，2，1）；③对因质量问题、与要求不符、与预订不符等退书的处理 态度及速度（评分范
围：3，2，1）。

0-9 9.0 7.0 9.0 6.0

2.8.1 技术 到馆图书的包装满足图书馆对图书的打包要求的程度（评分范围：2，1，0） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.9.1 技术 常驻到馆加工人员不少于4人（包含本数）得5分，4人以下不得分。（提供加工人员名册及相关上岗证书及聘
用合同复印件，否则不得分）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.9.2 技术 以上常驻到馆加工人员是否具备驻馆加工的能力，提供近三年为同类图书馆提供加工服务的证明，一个证明得
1分，最高得3分。（证明需加盖服务单位的公章，否则不得分）

0-3 3.0 3.0 3.0 0.0

2.9.3 技术 编目数据人员不少于2人，且具备全国图书馆联合编目中心的上传资格证书或编目培训证书的得2分
（提供对应资格证书或培训证书，否则不得分）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

技术商务评分明细（专家4）

技术商务资信评分明细表
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2.10.
1

技术 能够向读者提供“你点书我买单”活动并对读者点书进行现场审核、编目、加工及借阅服务的得5分（需提供
借阅案例证明）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.11.
1

技术 根据供应商提供的售后维护机构和人员配备对项目实施保证效果、便利程度情况进行打分（评分范围：4，3，
2，1）

0-4 4.0 2.0 3.0 2.0

2.12.
1

技术 为采购人提供其它特色服务：阅读推广活动、名家讲座、线上荐购服务、协助图书馆作重大活动宣传等进行打
分(提供承诺和服务案例材料)（评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 2.0 3.0 2.0

合计 0-70 69.0 59.0 65.0 41.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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项目名称：2025年嘉善县图书馆普通图书采购项目（第二次）（JXYJ2025002(G)）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 浙江嘉善县新
华书店有限公

司

辽宁北方出版
物配送有限公

司

湖北三新文化
传媒有限公司

北京古韵墨香
文化传播有限

公司

1.1.1 商务 投标人近三年（自投标截止日起往前追溯3年，以合同签订时间为准）以来具有同类项目业绩的，每提供一份
得1分，最高得3分；（中标通知书、合同同时提供，缺一不可，否则不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

1.2.1 商务 本次投标单位对最终用户的优惠条件（以投标文件内文字明确为准）（评分范围：2，1，0.5） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

1.3.1 商务 根据投标人对本项目实际情况的了解及结合对本项目的理解，针对本项目提供合理化建议和措施，得到专家认
可且有实际意义的，每项1分，最多2分。（应与本项目相关，例如图书的采购、供应、加工、保管、运送及各
种伴随服务，项目开展过程中的应急措施等等）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.1.1 技术 根据投标人针对本项目图书采购需求提出的详细项目实施方案的完整性、符合性进行打分（评分范围：4，3，
2，1）。

0-4 3.0 2.0 2.0 3.0

2.2.1 技术 (1) 能提供100家出版社合作证明，政府部门发布的一级出版社占比为90%以上的得6分；80%-89%得4分；70%-7
9%得2分；60%-69%得1分；50%-59%以下不得分。（需按附后的名录顺序提供授权书、供货合同、近三年任意一
年往来发票，可用电子文档方式提供，不提供不得分），最高得6分，未提供不得分

0-6 6.0 6.0 6.0 6.0

2.3.1 技术 根据投标人提供的现采场所介绍及相关证明资料（如：图片、文件资料等），对现采能力及便利性进行打分（
评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 2.0 2.0 3.0

2.4.1 技术 承诺到书率达95%及以上为 3 分；90%-94%为 2 分；90% 以下不得分（提供与同类图书馆供书的到书率证明，
不提供不得分）。

0-3 3.0 3.0 3.0 3.0

2.5.1 技术 1、是否有面向单位采购的自建电子商务服务网站。网站能满足图书馆采购缺藏图书的需求，网站有提供可供
征订的按时间段选择或组配的最新的图书目录，图书馆能通过网站完成采购（评分范围：3，2，1）（提供相
关网络截图、网址）
2、根据响应方提供的自建网站信息进行现场网站登录验证，并按网站规模和服务案例进行打分（评分范围：3
，2，1）。以上未提供的不得分。
3、无网上订购得0分。

0-6 6.0 5.0 5.0 5.0

2.5.2 技术 近两年开展过线上“馆配会(订货会)”,方便采购人进行采购，且单次需邀请出版社不少于200家，持续时间不
少于3天。每年开展1场得1分，2场得2分。(提供相关材料、图片,否则不得分。)

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.6.1 技术 根据投标人提供的编目数据细则方案，样例等情况进行打分（评分范围：4，3，2，1） 0-4 4.0 3.0 3.0 3.0

2.7.1 技术 根据投标人提供的处理方案进行打分：①对采购方自备书目的采购能力，及自定较窄主题采购的快速响应能力
（评分范围：3，2，1）；②对采购方已预订，但不能及时到货的图书，或取消出版的图书信息能否及时予以
反馈（评分范围：3，2，1）；③对因质量问题、与要求不符、与预订不符等退书的处理 态度及速度（评分范
围：3，2，1）。

0-9 6.0 4.0 4.0 6.0

2.8.1 技术 到馆图书的包装满足图书馆对图书的打包要求的程度（评分范围：2，1，0） 0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

2.9.1 技术 常驻到馆加工人员不少于4人（包含本数）得5分，4人以下不得分。（提供加工人员名册及相关上岗证书及聘
用合同复印件，否则不得分）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.9.2 技术 以上常驻到馆加工人员是否具备驻馆加工的能力，提供近三年为同类图书馆提供加工服务的证明，一个证明得
1分，最高得3分。（证明需加盖服务单位的公章，否则不得分）

0-3 3.0 3.0 3.0 0.0

2.9.3 技术 编目数据人员不少于2人，且具备全国图书馆联合编目中心的上传资格证书或编目培训证书的得2分
（提供对应资格证书或培训证书，否则不得分）

0-2 2.0 2.0 2.0 2.0

技术商务评分明细（专家5）

技术商务资信评分明细表
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2.10.
1

技术 能够向读者提供“你点书我买单”活动并对读者点书进行现场审核、编目、加工及借阅服务的得5分（需提供
借阅案例证明）

0-5 5.0 5.0 5.0 0.0

2.11.
1

技术 根据供应商提供的售后维护机构和人员配备对项目实施保证效果、便利程度情况进行打分（评分范围：4，3，
2，1）

0-4 4.0 2.0 2.0 4.0

2.12.
1

技术 为采购人提供其它特色服务：阅读推广活动、名家讲座、线上荐购服务、协助图书馆作重大活动宣传等进行打
分(提供承诺和服务案例材料)（评分范围：4，3，2，1）

0-4 4.0 2.0 3.0 1.0

合计 0-70 66.0 55.0 56.0 45.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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