
                       
技术技术商务商务评分明细评分明细 （专家（专家1）） 

项目名称:  东阳六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿项目（DYCYCG2023-GK-16）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

广东太一
文化科技
产业发展
有限公司

杭州正野
装饰设计
有限公
司、杭州
正野装饰
设计有限
公司、浙
江慧源科
技信息有
限公司
（联合
体）

中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
杭州向正
科技有限
公司（联
合体）

浙江易辰
智能科技
有限公司

1.1 技术

根据投标人对设备内容响应情况：除不可偏离指标外全部满足
招标文件要求的得20分；对于标★的技术指标负偏离或缺漏项
每项扣1分，其他指标负偏离或缺漏项每项扣0.5分，扣完为
止。
注：带▲的参数不允许负偏离，否则直接按无效标处理。

0-20 20.0 20.0 20.0 20.0

1.2 技术

投标人根据项目情况优化展陈大纲，对标题命名的立意，对细
节具体到单元、节、组，设定新颖、准确、规范的目录系统，
根据大纲的提炼精准情况：主题鲜明，立意高远，定位准确，
完全能够体现六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿建设理
念、地域特色、文化特色，符合展馆的空间定位、功能定位的
（0-1）、标题立意内容合理的（0-1）、设定新颖情况（0-
1）进行打分。

0-3 2.0 2.0 2.5 1.0

1.3 技术

提供展厅总体的彩色鸟瞰图、设计平面图、参观动线图、各区
域展项的效果图，共八大区域，每个区域需至少提供2张效果
图，提供完整的得4分，每少1张扣1分，扣完为止；效果图应
设计简洁、大气，展厅设计全面，设计深度合理。

0-4 4.0 4.0 4.0 0.0

1.4 技术
提供重点展项技术材料剖析图，共八大区域，共提供不少于2
个展项技术材料剖析图，提供完整的得2分，每少1张剖析图扣
0.5分，扣完为止；

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

1.5 技术

投标人将多媒体展示形式与策划方案结合，突出展示的重点和
亮点，提供六石风貌带一张图和东阳拳法的展项互动深化方
案，两则均需提供可体现设计深度的设计文件（交互逻辑图和
UI界面图，两者均提供，视为1套多媒体深化内容）。六石风
貌带一张图需展示一村一特色、旅游线路推荐、旅游配套设施
查询、人文景点等内容；东阳拳法深化方案需体现南拳、太极
拳等武术的介绍和交互。上述设计图是否能满足项目主题，根
据效果呈现的视觉、风格、色调及亮点特色内容进行打分。

0-4 3.0 3.5 3.5 2.0

1.6 技术

数字人功能展示深化方案设计：3D健康交互+个性化健康服
务；3D健康档案；综合健康评估；体态评估、智能分诊、运
动饮食推荐；3D健康百科；AI人脸重建；AI体态评估报告；
3D数字孪生；运动、饮食方案推荐；轻问诊具体方案设计介
绍内容以图文介绍进行打分；

0-3 2.0 2.5 2.5 1.0

1.7 技术

投标人针对方案核心需求，以风貌带新时代风貌为创作蓝本，
依据二维手绘风，用三维动画的制作方式呈现六石风貌带历史
人文及乡村建设成果风貌；手绘版本六石风貌图；影片创意策
划需依据影片阐述、制作说明、结构框架、影片内容逻辑导
图；详细版影片分镜及是否准备参考影片等。根据影片创意脚
本的主题、数据、创意、情节情况进行打分。

0-3 2.0 2.5 2.5 1.0
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1.8 技术

投标人针对一六石文旅一张图进行多媒体互动策划，并梳理互
动逻辑，应用三维制作方式，提供可体现设计深度的多媒体展
项演绎视频。
注：
（1）展项演绎视频时间不少于30S。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示；
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-3 2.5 2.3 2.0 0.0

1.9 技术

针对本项目各项建设内容，提供可体现项目建设理念、建设效
果的视频讲解演示，视频内容需体现：
1、方案策略：体现项目的理解、项目打造路径、项目定位等
内容；根据视频呈现的策略完整度、视觉效果、视频讲解逻辑
清晰度）进行打分；0-5分
2、空间演绎：需体现空间效果、空间亮点、空间形式在空间
中的应用效果；根据空间演绎的完整度、视觉效果、视频讲解
逻辑清晰度）进行打分；0-5分
注：
（1）讲解演示时间不得超过10分钟。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示。
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-10 6.0 7.0 8.5 0.0

1.10 技术
包含控制系统网络拓扑图、控制界面图，展示相关的控制功
能，对其科学性，完整性，合理性进行打分。

0-2 1.5 1.0 1.8 0.5

1.11 技术
根据项目实施过程中品质管理管控，拟派专门人员保障产品生
产、安装、运输等过程中的质量控制及保障措施，进行打分。

0-1 0.7 0.7 0.9 0.5

1.12 技术
根据安装、调试、验收方案：根据货物交付时间节点，落实送
货安装时间和人员安排，提供项目验收方案，确保按期交付使
用，根据投标人提供的方案能否满足采购需求进行打分。

0-1 0.7 0.7 0.9 0.5

2.1 商务

1、项目技术负责人（项目负责人不可同时兼任）具备建筑工
程专业类的高级工程师资格的得1分。
2、项目组成员（项目负责人、项目技术负责人除外）中具备
软件设计师中级及以上资格的得1分。
注：须提供相关证书及投标人为其缴纳的开标前近三个月社保
清单。

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.2 商务
项目施工进度计划及保证措施的先进性、可行性、完善性、合
理性，根据方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.8 1.0

2.3 商务
投标人对招标项目的施工重点、难点的预见及处理办法提供了
详细实用的解决方案，根据方案的科学性、合理性进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.8 1.0

2.4 商务
投标人的售后服务体系：响应时间、针对本项目服务措施、设
备巡检、应急保障服务、质保期内外的售后服务承诺等。根据
方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.8 0.5

2.5 商务
根据投标人有针对性的培训方案，培训方案应包括培训的时
间、地点、目标、方式、内容、对象和措施。对方案的科学
性、可行性进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.8 0.5

2.6 商务
2020年1月以来（以签订合同时间为准），具有展厅、展览馆
或各类博物馆布展项目业绩的每个得0.5分，最多得2分。
（提供中标通知书和合同）

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.7 商务

1）投标产品列入财政部、发展改革委发布的节能产品品目清
单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府采购
节能产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于有效期之
内的节能标志产品认证证书的，得1分。
2）投标产品列入财政部、生态环境部发布的环境标志产品品
目清单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府
采购环境标志产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于
有效期之内的环境标志产品认证证书，得1分。

0-2 0.0 0.0 1.0 0.0

合计 0-70 56.4 58.2 63.3 29.5
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专家（签名）：                           
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技术技术商务商务评分明细评分明细 （专家（专家2）） 

项目名称:  东阳六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿项目（DYCYCG2023-GK-16）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

广东太一
文化科技
产业发展
有限公司

杭州正野
装饰设计
有限公
司、杭州
正野装饰
设计有限
公司、浙
江慧源科
技信息有
限公司
（联合
体）

中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
杭州向正
科技有限
公司（联
合体）

浙江易辰
智能科技
有限公司

1.1 技术

根据投标人对设备内容响应情况：除不可偏离指标外全部满足
招标文件要求的得20分；对于标★的技术指标负偏离或缺漏项
每项扣1分，其他指标负偏离或缺漏项每项扣0.5分，扣完为
止。
注：带▲的参数不允许负偏离，否则直接按无效标处理。

0-20 20.0 20.0 20.0 20.0

1.2 技术

投标人根据项目情况优化展陈大纲，对标题命名的立意，对细
节具体到单元、节、组，设定新颖、准确、规范的目录系统，
根据大纲的提炼精准情况：主题鲜明，立意高远，定位准确，
完全能够体现六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿建设理
念、地域特色、文化特色，符合展馆的空间定位、功能定位的
（0-1）、标题立意内容合理的（0-1）、设定新颖情况（0-
1）进行打分。

0-3 1.5 2.0 2.5 0.8

1.3 技术

提供展厅总体的彩色鸟瞰图、设计平面图、参观动线图、各区
域展项的效果图，共八大区域，每个区域需至少提供2张效果
图，提供完整的得4分，每少1张扣1分，扣完为止；效果图应
设计简洁、大气，展厅设计全面，设计深度合理。

0-4 4.0 4.0 4.0 0.0

1.4 技术
提供重点展项技术材料剖析图，共八大区域，共提供不少于2
个展项技术材料剖析图，提供完整的得2分，每少1张剖析图扣
0.5分，扣完为止；

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

1.5 技术

投标人将多媒体展示形式与策划方案结合，突出展示的重点和
亮点，提供六石风貌带一张图和东阳拳法的展项互动深化方
案，两则均需提供可体现设计深度的设计文件（交互逻辑图和
UI界面图，两者均提供，视为1套多媒体深化内容）。六石风
貌带一张图需展示一村一特色、旅游线路推荐、旅游配套设施
查询、人文景点等内容；东阳拳法深化方案需体现南拳、太极
拳等武术的介绍和交互。上述设计图是否能满足项目主题，根
据效果呈现的视觉、风格、色调及亮点特色内容进行打分。

0-4 3.0 3.5 3.5 0.5

1.6 技术

数字人功能展示深化方案设计：3D健康交互+个性化健康服
务；3D健康档案；综合健康评估；体态评估、智能分诊、运
动饮食推荐；3D健康百科；AI人脸重建；AI体态评估报告；
3D数字孪生；运动、饮食方案推荐；轻问诊具体方案设计介
绍内容以图文介绍进行打分；

0-3 2.0 2.6 2.7 0.5

1.7 技术

投标人针对方案核心需求，以风貌带新时代风貌为创作蓝本，
依据二维手绘风，用三维动画的制作方式呈现六石风貌带历史
人文及乡村建设成果风貌；手绘版本六石风貌图；影片创意策
划需依据影片阐述、制作说明、结构框架、影片内容逻辑导
图；详细版影片分镜及是否准备参考影片等。根据影片创意脚
本的主题、数据、创意、情节情况进行打分。

0-3 2.0 2.7 2.7 0.5
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1.8 技术

投标人针对一六石文旅一张图进行多媒体互动策划，并梳理互
动逻辑，应用三维制作方式，提供可体现设计深度的多媒体展
项演绎视频。
注：
（1）展项演绎视频时间不少于30S。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示；
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-3 3.0 2.6 1.8 0.0

1.9 技术

针对本项目各项建设内容，提供可体现项目建设理念、建设效
果的视频讲解演示，视频内容需体现：
1、方案策略：体现项目的理解、项目打造路径、项目定位等
内容；根据视频呈现的策略完整度、视觉效果、视频讲解逻辑
清晰度）进行打分；0-5分
2、空间演绎：需体现空间效果、空间亮点、空间形式在空间
中的应用效果；根据空间演绎的完整度、视觉效果、视频讲解
逻辑清晰度）进行打分；0-5分
注：
（1）讲解演示时间不得超过10分钟。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示。
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-10 7.0 9.0 9.5 0.0

1.10 技术
包含控制系统网络拓扑图、控制界面图，展示相关的控制功
能，对其科学性，完整性，合理性进行打分。

0-2 1.4 1.4 1.8 0.8

1.11 技术
根据项目实施过程中品质管理管控，拟派专门人员保障产品生
产、安装、运输等过程中的质量控制及保障措施，进行打分。

0-1 0.7 0.8 0.9 0.5

1.12 技术
根据安装、调试、验收方案：根据货物交付时间节点，落实送
货安装时间和人员安排，提供项目验收方案，确保按期交付使
用，根据投标人提供的方案能否满足采购需求进行打分。

0-1 0.5 0.6 0.8 0.5

2.1 商务

1、项目技术负责人（项目负责人不可同时兼任）具备建筑工
程专业类的高级工程师资格的得1分。
2、项目组成员（项目负责人、项目技术负责人除外）中具备
软件设计师中级及以上资格的得1分。
注：须提供相关证书及投标人为其缴纳的开标前近三个月社保
清单。

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.2 商务
项目施工进度计划及保证措施的先进性、可行性、完善性、合
理性，根据方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.8 1.0

2.3 商务
投标人对招标项目的施工重点、难点的预见及处理办法提供了
详细实用的解决方案，根据方案的科学性、合理性进行打分。

0-2 1.4 1.5 1.7 0.8

2.4 商务
投标人的售后服务体系：响应时间、针对本项目服务措施、设
备巡检、应急保障服务、质保期内外的售后服务承诺等。根据
方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.4 1.5 1.6 0.5

2.5 商务
根据投标人有针对性的培训方案，培训方案应包括培训的时
间、地点、目标、方式、内容、对象和措施。对方案的科学
性、可行性进行打分。

0-2 1.0 1.6 1.8 0.5

2.6 商务
2020年1月以来（以签订合同时间为准），具有展厅、展览馆
或各类博物馆布展项目业绩的每个得0.5分，最多得2分。
（提供中标通知书和合同）

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.7 商务

1）投标产品列入财政部、发展改革委发布的节能产品品目清
单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府采购
节能产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于有效期之
内的节能标志产品认证证书的，得1分。
2）投标产品列入财政部、生态环境部发布的环境标志产品品
目清单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府
采购环境标志产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于
有效期之内的环境标志产品认证证书，得1分。

0-2 0.0 0.0 1.0 0.0

合计 0-70 56.4 61.3 64.1 26.9
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专家（签名）：                           
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技术技术商务商务评分明细评分明细 （专家（专家3）） 

项目名称:  东阳六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿项目（DYCYCG2023-GK-16）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

广东太一
文化科技
产业发展
有限公司

杭州正野
装饰设计
有限公
司、杭州
正野装饰
设计有限
公司、浙
江慧源科
技信息有
限公司
（联合
体）

中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
杭州向正
科技有限
公司（联
合体）

浙江易辰
智能科技
有限公司

1.1 技术

根据投标人对设备内容响应情况：除不可偏离指标外全部满足
招标文件要求的得20分；对于标★的技术指标负偏离或缺漏项
每项扣1分，其他指标负偏离或缺漏项每项扣0.5分，扣完为
止。
注：带▲的参数不允许负偏离，否则直接按无效标处理。

0-20 20.0 20.0 20.0 20.0

1.2 技术

投标人根据项目情况优化展陈大纲，对标题命名的立意，对细
节具体到单元、节、组，设定新颖、准确、规范的目录系统，
根据大纲的提炼精准情况：主题鲜明，立意高远，定位准确，
完全能够体现六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿建设理
念、地域特色、文化特色，符合展馆的空间定位、功能定位的
（0-1）、标题立意内容合理的（0-1）、设定新颖情况（0-
1）进行打分。

0-3 1.5 2.2 2.5 0.8

1.3 技术

提供展厅总体的彩色鸟瞰图、设计平面图、参观动线图、各区
域展项的效果图，共八大区域，每个区域需至少提供2张效果
图，提供完整的得4分，每少1张扣1分，扣完为止；效果图应
设计简洁、大气，展厅设计全面，设计深度合理。

0-4 4.0 4.0 4.0 0.0

1.4 技术
提供重点展项技术材料剖析图，共八大区域，共提供不少于2
个展项技术材料剖析图，提供完整的得2分，每少1张剖析图扣
0.5分，扣完为止；

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

1.5 技术

投标人将多媒体展示形式与策划方案结合，突出展示的重点和
亮点，提供六石风貌带一张图和东阳拳法的展项互动深化方
案，两则均需提供可体现设计深度的设计文件（交互逻辑图和
UI界面图，两者均提供，视为1套多媒体深化内容）。六石风
貌带一张图需展示一村一特色、旅游线路推荐、旅游配套设施
查询、人文景点等内容；东阳拳法深化方案需体现南拳、太极
拳等武术的介绍和交互。上述设计图是否能满足项目主题，根
据效果呈现的视觉、风格、色调及亮点特色内容进行打分。

0-4 3.0 3.5 3.5 0.5

1.6 技术

数字人功能展示深化方案设计：3D健康交互+个性化健康服
务；3D健康档案；综合健康评估；体态评估、智能分诊、运
动饮食推荐；3D健康百科；AI人脸重建；AI体态评估报告；
3D数字孪生；运动、饮食方案推荐；轻问诊具体方案设计介
绍内容以图文介绍进行打分；

0-3 2.2 2.6 2.7 0.5

1.7 技术

投标人针对方案核心需求，以风貌带新时代风貌为创作蓝本，
依据二维手绘风，用三维动画的制作方式呈现六石风貌带历史
人文及乡村建设成果风貌；手绘版本六石风貌图；影片创意策
划需依据影片阐述、制作说明、结构框架、影片内容逻辑导
图；详细版影片分镜及是否准备参考影片等。根据影片创意脚
本的主题、数据、创意、情节情况进行打分。

0-3 2.0 2.7 2.7 0.5
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1.8 技术

投标人针对一六石文旅一张图进行多媒体互动策划，并梳理互
动逻辑，应用三维制作方式，提供可体现设计深度的多媒体展
项演绎视频。
注：
（1）展项演绎视频时间不少于30S。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示；
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-3 2.5 2.3 2.0 0.0

1.9 技术

针对本项目各项建设内容，提供可体现项目建设理念、建设效
果的视频讲解演示，视频内容需体现：
1、方案策略：体现项目的理解、项目打造路径、项目定位等
内容；根据视频呈现的策略完整度、视觉效果、视频讲解逻辑
清晰度）进行打分；0-5分
2、空间演绎：需体现空间效果、空间亮点、空间形式在空间
中的应用效果；根据空间演绎的完整度、视觉效果、视频讲解
逻辑清晰度）进行打分；0-5分
注：
（1）讲解演示时间不得超过10分钟。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示。
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-10 6.0 7.5 8.0 0.0

1.10 技术
包含控制系统网络拓扑图、控制界面图，展示相关的控制功
能，对其科学性，完整性，合理性进行打分。

0-2 1.3 1.2 1.5 0.5

1.11 技术
根据项目实施过程中品质管理管控，拟派专门人员保障产品生
产、安装、运输等过程中的质量控制及保障措施，进行打分。

0-1 0.7 0.7 0.8 0.5

1.12 技术
根据安装、调试、验收方案：根据货物交付时间节点，落实送
货安装时间和人员安排，提供项目验收方案，确保按期交付使
用，根据投标人提供的方案能否满足采购需求进行打分。

0-1 0.7 0.7 0.8 0.5

2.1 商务

1、项目技术负责人（项目负责人不可同时兼任）具备建筑工
程专业类的高级工程师资格的得1分。
2、项目组成员（项目负责人、项目技术负责人除外）中具备
软件设计师中级及以上资格的得1分。
注：须提供相关证书及投标人为其缴纳的开标前近三个月社保
清单。

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.2 商务
项目施工进度计划及保证措施的先进性、可行性、完善性、合
理性，根据方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.6 1.0

2.3 商务
投标人对招标项目的施工重点、难点的预见及处理办法提供了
详细实用的解决方案，根据方案的科学性、合理性进行打分。

0-2 1.5 1.5 1.6 1.0

2.4 商务
投标人的售后服务体系：响应时间、针对本项目服务措施、设
备巡检、应急保障服务、质保期内外的售后服务承诺等。根据
方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.4 1.3 1.6 0.8

2.5 商务
根据投标人有针对性的培训方案，培训方案应包括培训的时
间、地点、目标、方式、内容、对象和措施。对方案的科学
性、可行性进行打分。

0-2 1.3 1.3 1.5 0.8

2.6 商务
2020年1月以来（以签订合同时间为准），具有展厅、展览馆
或各类博物馆布展项目业绩的每个得0.5分，最多得2分。
（提供中标通知书和合同）

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.7 商务

1）投标产品列入财政部、发展改革委发布的节能产品品目清
单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府采购
节能产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于有效期之
内的节能标志产品认证证书的，得1分。
2）投标产品列入财政部、生态环境部发布的环境标志产品品
目清单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府
采购环境标志产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于
有效期之内的环境标志产品认证证书，得1分。

0-2 0.0 0.0 1.0 0.0

合计 0-70 55.6 59.0 61.8 27.4
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专家（签名）：                           
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技术技术商务商务评分明细评分明细 （专家（专家4）） 

项目名称:  东阳六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿项目（DYCYCG2023-GK-16）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

广东太一
文化科技
产业发展
有限公司

杭州正野
装饰设计
有限公
司、杭州
正野装饰
设计有限
公司、浙
江慧源科
技信息有
限公司
（联合
体）

中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
杭州向正
科技有限
公司（联
合体）

浙江易辰
智能科技
有限公司

1.1 技术

根据投标人对设备内容响应情况：除不可偏离指标外全部满足
招标文件要求的得20分；对于标★的技术指标负偏离或缺漏项
每项扣1分，其他指标负偏离或缺漏项每项扣0.5分，扣完为
止。
注：带▲的参数不允许负偏离，否则直接按无效标处理。

0-20 20.0 20.0 20.0 20.0

1.2 技术

投标人根据项目情况优化展陈大纲，对标题命名的立意，对细
节具体到单元、节、组，设定新颖、准确、规范的目录系统，
根据大纲的提炼精准情况：主题鲜明，立意高远，定位准确，
完全能够体现六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿建设理
念、地域特色、文化特色，符合展馆的空间定位、功能定位的
（0-1）、标题立意内容合理的（0-1）、设定新颖情况（0-
1）进行打分。

0-3 1.5 2.0 2.9 0.8

1.3 技术

提供展厅总体的彩色鸟瞰图、设计平面图、参观动线图、各区
域展项的效果图，共八大区域，每个区域需至少提供2张效果
图，提供完整的得4分，每少1张扣1分，扣完为止；效果图应
设计简洁、大气，展厅设计全面，设计深度合理。

0-4 4.0 4.0 4.0 0.0

1.4 技术
提供重点展项技术材料剖析图，共八大区域，共提供不少于2
个展项技术材料剖析图，提供完整的得2分，每少1张剖析图扣
0.5分，扣完为止；

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

1.5 技术

投标人将多媒体展示形式与策划方案结合，突出展示的重点和
亮点，提供六石风貌带一张图和东阳拳法的展项互动深化方
案，两则均需提供可体现设计深度的设计文件（交互逻辑图和
UI界面图，两者均提供，视为1套多媒体深化内容）。六石风
貌带一张图需展示一村一特色、旅游线路推荐、旅游配套设施
查询、人文景点等内容；东阳拳法深化方案需体现南拳、太极
拳等武术的介绍和交互。上述设计图是否能满足项目主题，根
据效果呈现的视觉、风格、色调及亮点特色内容进行打分。

0-4 3.0 3.3 3.7 0.7

1.6 技术

数字人功能展示深化方案设计：3D健康交互+个性化健康服
务；3D健康档案；综合健康评估；体态评估、智能分诊、运
动饮食推荐；3D健康百科；AI人脸重建；AI体态评估报告；
3D数字孪生；运动、饮食方案推荐；轻问诊具体方案设计介
绍内容以图文介绍进行打分；

0-3 2.0 2.4 2.8 0.8

1.7 技术

投标人针对方案核心需求，以风貌带新时代风貌为创作蓝本，
依据二维手绘风，用三维动画的制作方式呈现六石风貌带历史
人文及乡村建设成果风貌；手绘版本六石风貌图；影片创意策
划需依据影片阐述、制作说明、结构框架、影片内容逻辑导
图；详细版影片分镜及是否准备参考影片等。根据影片创意脚
本的主题、数据、创意、情节情况进行打分。

0-3 2.0 2.4 2.8 0.8
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1.8 技术

投标人针对一六石文旅一张图进行多媒体互动策划，并梳理互
动逻辑，应用三维制作方式，提供可体现设计深度的多媒体展
项演绎视频。
注：
（1）展项演绎视频时间不少于30S。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示；
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-3 2.0 1.5 1.0 0.0

1.9 技术

针对本项目各项建设内容，提供可体现项目建设理念、建设效
果的视频讲解演示，视频内容需体现：
1、方案策略：体现项目的理解、项目打造路径、项目定位等
内容；根据视频呈现的策略完整度、视觉效果、视频讲解逻辑
清晰度）进行打分；0-5分
2、空间演绎：需体现空间效果、空间亮点、空间形式在空间
中的应用效果；根据空间演绎的完整度、视觉效果、视频讲解
逻辑清晰度）进行打分；0-5分
注：
（1）讲解演示时间不得超过10分钟。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示。
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-10 6.0 8.0 9.5 0.0

1.10 技术
包含控制系统网络拓扑图、控制界面图，展示相关的控制功
能，对其科学性，完整性，合理性进行打分。

0-2 1.3 0.6 1.9 0.5

1.11 技术
根据项目实施过程中品质管理管控，拟派专门人员保障产品生
产、安装、运输等过程中的质量控制及保障措施，进行打分。

0-1 0.6 0.6 0.9 0.5

1.12 技术
根据安装、调试、验收方案：根据货物交付时间节点，落实送
货安装时间和人员安排，提供项目验收方案，确保按期交付使
用，根据投标人提供的方案能否满足采购需求进行打分。

0-1 0.6 0.6 0.9 0.5

2.1 商务

1、项目技术负责人（项目负责人不可同时兼任）具备建筑工
程专业类的高级工程师资格的得1分。
2、项目组成员（项目负责人、项目技术负责人除外）中具备
软件设计师中级及以上资格的得1分。
注：须提供相关证书及投标人为其缴纳的开标前近三个月社保
清单。

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.2 商务
项目施工进度计划及保证措施的先进性、可行性、完善性、合
理性，根据方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.5 1.4 1.8 1.0

2.3 商务
投标人对招标项目的施工重点、难点的预见及处理办法提供了
详细实用的解决方案，根据方案的科学性、合理性进行打分。

0-2 1.4 1.4 1.8 1.0

2.4 商务
投标人的售后服务体系：响应时间、针对本项目服务措施、设
备巡检、应急保障服务、质保期内外的售后服务承诺等。根据
方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.4 1.4 1.9 0.8

2.5 商务
根据投标人有针对性的培训方案，培训方案应包括培训的时
间、地点、目标、方式、内容、对象和措施。对方案的科学
性、可行性进行打分。

0-2 1.3 1.3 1.9 1.0

2.6 商务
2020年1月以来（以签订合同时间为准），具有展厅、展览馆
或各类博物馆布展项目业绩的每个得0.5分，最多得2分。
（提供中标通知书和合同）

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.7 商务

1）投标产品列入财政部、发展改革委发布的节能产品品目清
单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府采购
节能产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于有效期之
内的节能标志产品认证证书的，得1分。
2）投标产品列入财政部、生态环境部发布的环境标志产品品
目清单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府
采购环境标志产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于
有效期之内的环境标志产品认证证书，得1分。

0-2 0.0 0.0 1.0 0.0

合计 0-70 54.6 56.9 64.8 28.4
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专家（签名）：                           
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技术技术商务商务评分明细评分明细 （专家（专家5）） 

项目名称:  东阳六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿项目（DYCYCG2023-GK-16）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

广东太一
文化科技
产业发展
有限公司

杭州正野
装饰设计
有限公
司、杭州
正野装饰
设计有限
公司、浙
江慧源科
技信息有
限公司
（联合
体）

中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
中国电信
股份有限
公司金华
分公司、
杭州向正
科技有限
公司（联
合体）

浙江易辰
智能科技
有限公司

1.1 技术

根据投标人对设备内容响应情况：除不可偏离指标外全部满足
招标文件要求的得20分；对于标★的技术指标负偏离或缺漏项
每项扣1分，其他指标负偏离或缺漏项每项扣0.5分，扣完为
止。
注：带▲的参数不允许负偏离，否则直接按无效标处理。

0-20 20.0 20.0 20.0 20.0

1.2 技术

投标人根据项目情况优化展陈大纲，对标题命名的立意，对细
节具体到单元、节、组，设定新颖、准确、规范的目录系统，
根据大纲的提炼精准情况：主题鲜明，立意高远，定位准确，
完全能够体现六石-城东“红色农旅”县域风貌区共富驿建设理
念、地域特色、文化特色，符合展馆的空间定位、功能定位的
（0-1）、标题立意内容合理的（0-1）、设定新颖情况（0-
1）进行打分。

0-3 1.7 2.1 2.7 1.0

1.3 技术

提供展厅总体的彩色鸟瞰图、设计平面图、参观动线图、各区
域展项的效果图，共八大区域，每个区域需至少提供2张效果
图，提供完整的得4分，每少1张扣1分，扣完为止；效果图应
设计简洁、大气，展厅设计全面，设计深度合理。

0-4 4.0 4.0 4.0 0.0

1.4 技术
提供重点展项技术材料剖析图，共八大区域，共提供不少于2
个展项技术材料剖析图，提供完整的得2分，每少1张剖析图扣
0.5分，扣完为止；

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

1.5 技术

投标人将多媒体展示形式与策划方案结合，突出展示的重点和
亮点，提供六石风貌带一张图和东阳拳法的展项互动深化方
案，两则均需提供可体现设计深度的设计文件（交互逻辑图和
UI界面图，两者均提供，视为1套多媒体深化内容）。六石风
貌带一张图需展示一村一特色、旅游线路推荐、旅游配套设施
查询、人文景点等内容；东阳拳法深化方案需体现南拳、太极
拳等武术的介绍和交互。上述设计图是否能满足项目主题，根
据效果呈现的视觉、风格、色调及亮点特色内容进行打分。

0-4 3.1 3.6 3.6 0.7

1.6 技术

数字人功能展示深化方案设计：3D健康交互+个性化健康服
务；3D健康档案；综合健康评估；体态评估、智能分诊、运
动饮食推荐；3D健康百科；AI人脸重建；AI体态评估报告；
3D数字孪生；运动、饮食方案推荐；轻问诊具体方案设计介
绍内容以图文介绍进行打分；

0-3 2.3 2.7 2.7 0.6

1.7 技术

投标人针对方案核心需求，以风貌带新时代风貌为创作蓝本，
依据二维手绘风，用三维动画的制作方式呈现六石风貌带历史
人文及乡村建设成果风貌；手绘版本六石风貌图；影片创意策
划需依据影片阐述、制作说明、结构框架、影片内容逻辑导
图；详细版影片分镜及是否准备参考影片等。根据影片创意脚
本的主题、数据、创意、情节情况进行打分。

0-3 2.1 2.3 2.8 0.7
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1.8 技术

投标人针对一六石文旅一张图进行多媒体互动策划，并梳理互
动逻辑，应用三维制作方式，提供可体现设计深度的多媒体展
项演绎视频。
注：
（1）展项演绎视频时间不少于30S。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示；
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-3 2.5 2.3 2.0 0.0

1.9 技术

针对本项目各项建设内容，提供可体现项目建设理念、建设效
果的视频讲解演示，视频内容需体现：
1、方案策略：体现项目的理解、项目打造路径、项目定位等
内容；根据视频呈现的策略完整度、视觉效果、视频讲解逻辑
清晰度）进行打分；0-5分
2、空间演绎：需体现空间效果、空间亮点、空间形式在空间
中的应用效果；根据空间演绎的完整度、视觉效果、视频讲解
逻辑清晰度）进行打分；0-5分
注：
（1）讲解演示时间不得超过10分钟。
（2）投标人自行下载钉钉软件，本项目通过钉钉方式进行演
示。
（3）讲解内容需符合项目要求，并从逻辑完整、设置合理等
方面进行评分。

0-10 7.0 8.0 9.0 0.0

1.10 技术
包含控制系统网络拓扑图、控制界面图，展示相关的控制功
能，对其科学性，完整性，合理性进行打分。

0-2 1.5 1.0 1.8 0.5

1.11 技术
根据项目实施过程中品质管理管控，拟派专门人员保障产品生
产、安装、运输等过程中的质量控制及保障措施，进行打分。

0-1 0.6 0.7 0.8 0.5

1.12 技术
根据安装、调试、验收方案：根据货物交付时间节点，落实送
货安装时间和人员安排，提供项目验收方案，确保按期交付使
用，根据投标人提供的方案能否满足采购需求进行打分。

0-1 0.6 0.7 0.8 0.4

2.1 商务

1、项目技术负责人（项目负责人不可同时兼任）具备建筑工
程专业类的高级工程师资格的得1分。
2、项目组成员（项目负责人、项目技术负责人除外）中具备
软件设计师中级及以上资格的得1分。
注：须提供相关证书及投标人为其缴纳的开标前近三个月社保
清单。

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.2 商务
项目施工进度计划及保证措施的先进性、可行性、完善性、合
理性，根据方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.6 1.6 1.8 1.0

2.3 商务
投标人对招标项目的施工重点、难点的预见及处理办法提供了
详细实用的解决方案，根据方案的科学性、合理性进行打分。

0-2 1.6 1.6 1.8 1.0

2.4 商务
投标人的售后服务体系：响应时间、针对本项目服务措施、设
备巡检、应急保障服务、质保期内外的售后服务承诺等。根据
方案完善度、规范度进行打分。

0-2 1.4 1.3 1.7 0.8

2.5 商务
根据投标人有针对性的培训方案，培训方案应包括培训的时
间、地点、目标、方式、内容、对象和措施。对方案的科学
性、可行性进行打分。

0-2 1.3 1.3 1.8 0.5

2.6 商务
2020年1月以来（以签订合同时间为准），具有展厅、展览馆
或各类博物馆布展项目业绩的每个得0.5分，最多得2分。
（提供中标通知书和合同）

0-2 2.0 2.0 2.0 0.0

2.7 商务

1）投标产品列入财政部、发展改革委发布的节能产品品目清
单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府采购
节能产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于有效期之
内的节能标志产品认证证书的，得1分。
2）投标产品列入财政部、生态环境部发布的环境标志产品品
目清单的，提供国家市场监督管理总局公布的《参与实施政府
采购环境标志产品认证机构名录》内的认证机构出具的、处于
有效期之内的环境标志产品认证证书，得1分。

0-2 0.0 0.0 1.0 0.0

合计 0-70 57.3 59.2 64.3 27.7
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专家（签名）：                           
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