
                       
技术商务资信评分明细 （专家1） 

项目名称:  衢江区云溪乡希望新村振兴大讲堂传承布展策划采购项目（WA202212）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

风雅颂扬
文化传播
集团（杭
州）有限
公司

浙江金展
桥装饰设
计工程有
限公司

杭州拓凡
展示工程
有限公司

1 商务
资信

2019年1月1日至今（以竣工时间为准），完成合同达900万及以上的展
厅、陈列馆等类似布展设计施工一体化的业绩，提供1个案例得2分，最
高得14分。以上须提供证明材料（提供中标通知书，合同原件扫描件或
复印件加盖公章）。

0-14 14 0 6

2 商务
资信

2017年1月1日至投标截止时间止，投标人获得过政府部分颁发的展陈奖
项的，得1.5分，本项最高3分。
注：时间以获奖证书（获奖文件）时间为准，提供合同和获奖证书（或
获奖文件）。

0-3 3 0 1.5

3 商务
资信

通过IS09001质量管理体系认证，ISO14001环境体系认
证，OHSMS18001职业健康安全管理体系认证的，得3分，少一个不得
分，并在有效期内。

0-3 0 0 0

4 技术
投标人应对项目有充分的理解，项目策划主题要紧扣中央、省委关于乡
村振兴战略、治理体系和治理能力现代化建设的部署要求。

0-3 2 1 1

5 技术
投标人要在策划内容上深挖希望新村的历史渊源、发展历程，凸出未来
规划亮点。充分围绕希望新村的人和景做出展开，找出亮点、特色用于
展示。

0-3 2 1 1

6 技术
投标人要根据中央精神指引，深刻挖掘希望新村发展的动力，立足希望
新村目前的基本情况及目前的整体发展方向，通过景观营造的形式，塑
造属于希望新村的文化标识和精神标识。

0-3 2 1 1

7 技术

投标人要对项目主题的提炼要紧扣党的引领，具有“新”意，充分融合并
围绕希望新村村情特色，凝练各个展示单元的主标题和次标题；具有“希
望”之意，充分融合并围绕希望新村的“村史村情”设计艺术景观，加深游
客对希望新村的整体印象。

0-4 3 2 2

8 技术 投标人的文本大纲思路清晰、板块明确。 0-2 1 1 1

9 技术
投标人设计应充分考虑项目现场情况，注重建筑原有的空间结构调整，
科学合理安全的前提下布局设计。

0-3 2 1 1

10 技术
投标人设计效果要注重室内室外的风格相对融合，使布展设计与原建筑
达到浑然一体的效果，注重希望新村的调性。

0-3 1 1 1

11 技术 投标人设计布局时，要划分合理有序，符合综合性展馆功能需求。 0-3 2 2 2

12 技术
投标人在设计空间时，要打造灵活多变，一室多用，注重以人为本，要
注重内容展示和功能区域的有机结合。

0-3 2 2 2

13 技术

合理运用现代化和多媒体手段，采用声、光、电、多媒体、触摸屏等，
综合布展，烘托氛围，营造环境，给观众以简洁、大气、美观的感受；
室外文化节点设计创意独特，直击主题，具有鲜明的识别性，突出标志
性效果和视觉冲击力。

0-3 2 1 1

14 技术
展馆的功能设计要从不同的使用场景考虑，满足服务、展示、网络议
事、农村教育培训、党建活动、会议等多功能。

0-3 2 2 2

15 技术
室内注重互动性和参与性，使人们能够参与其中并亲身感受到希望新村
的特色文化，整体氛围营造有田园村落的氛围感。

0-3 2 1 1

16 技术
室外注重功能性和参与性，不仅能够满足游客游览的需求，也可以满足
当地百姓使用的需求

0-3 2 2 2
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17 技术
各展区/景观之间要求既有统一性又有个性的变化。从整个布展空间的大
范围来看，色调应是和谐统一的，各展区色调彼此之间是一种顺承、渐
变的关系。同时，整体应体现农耕文化气息，契合乡村风土风貌。

0-5 4 2 3

18 技术 展馆的空间设计要具有开放式、活态化、智能化的理念。 0-3 2 2 2

19 技术
景观小品设计应该兼具美观和实用性，除了展示，还应该具有休憩、健
身、宣传、议事等功能。

0-3 2 1 1

20 技术
效果图制作精美，能如实反映制作完成的效果，需提供不同空间展示区
域内容。每个区域内容以效果图的展示清晰。

0-5 4 2 3

21 技术 施工图要严格符合现场实际情况，图纸内容详尽、施工节点清晰。 0-5 4 2 3

22 技术 项目管理班子的人员配备、素质及管理经验。 0-3 2 1 1

23 技术
主要施工方案（关键施工技术、工艺及工程项目实施的重点、难点和解
决方案）及质量保证措施，安全文明施工及环境保护措施。

0-5 3 2 2

24 技术 质量保修、售后服务、培训计划、优惠条件的承诺及相关措施。 0-2 2 2 2

合计 0-90 65 32 42.5

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细 （专家2） 

项目名称:  衢江区云溪乡希望新村振兴大讲堂传承布展策划采购项目（WA202212）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

风雅颂扬
文化传播
集团（杭
州）有限
公司

浙江金展
桥装饰设
计工程有
限公司

杭州拓凡
展示工程
有限公司

1 商务
资信

2019年1月1日至今（以竣工时间为准），完成合同达900万及以上的展
厅、陈列馆等类似布展设计施工一体化的业绩，提供1个案例得2分，最
高得14分。以上须提供证明材料（提供中标通知书，合同原件扫描件或
复印件加盖公章）。

0-14 14 0 6

2 商务
资信

2017年1月1日至投标截止时间止，投标人获得过政府部分颁发的展陈奖
项的，得1.5分，本项最高3分。
注：时间以获奖证书（获奖文件）时间为准，提供合同和获奖证书（或
获奖文件）。

0-3 3 0 1.5

3 商务
资信

通过IS09001质量管理体系认证，ISO14001环境体系认
证，OHSMS18001职业健康安全管理体系认证的，得3分，少一个不得
分，并在有效期内。

0-3 0 0 0

4 技术
投标人应对项目有充分的理解，项目策划主题要紧扣中央、省委关于乡
村振兴战略、治理体系和治理能力现代化建设的部署要求。

0-3 1.8 1.5 1.5

5 技术
投标人要在策划内容上深挖希望新村的历史渊源、发展历程，凸出未来
规划亮点。充分围绕希望新村的人和景做出展开，找出亮点、特色用于
展示。

0-3 1.9 1.6 1.5

6 技术
投标人要根据中央精神指引，深刻挖掘希望新村发展的动力，立足希望
新村目前的基本情况及目前的整体发展方向，通过景观营造的形式，塑
造属于希望新村的文化标识和精神标识。

0-3 2.8 2.6 2.7

7 技术

投标人要对项目主题的提炼要紧扣党的引领，具有“新”意，充分融合并
围绕希望新村村情特色，凝练各个展示单元的主标题和次标题；具有“希
望”之意，充分融合并围绕希望新村的“村史村情”设计艺术景观，加深游
客对希望新村的整体印象。

0-4 2.7 2.5 2.4

8 技术 投标人的文本大纲思路清晰、板块明确。 0-2 1.8 1.6 1.6

9 技术
投标人设计应充分考虑项目现场情况，注重建筑原有的空间结构调整，
科学合理安全的前提下布局设计。

0-3 2.1 1.4 1.2

10 技术
投标人设计效果要注重室内室外的风格相对融合，使布展设计与原建筑
达到浑然一体的效果，注重希望新村的调性。

0-3 2 1.2 1.2

11 技术 投标人设计布局时，要划分合理有序，符合综合性展馆功能需求。 0-3 2 1.3 1

12 技术
投标人在设计空间时，要打造灵活多变，一室多用，注重以人为本，要
注重内容展示和功能区域的有机结合。

0-3 2.6 2.6 2.6

13 技术

合理运用现代化和多媒体手段，采用声、光、电、多媒体、触摸屏等，
综合布展，烘托氛围，营造环境，给观众以简洁、大气、美观的感受；
室外文化节点设计创意独特，直击主题，具有鲜明的识别性，突出标志
性效果和视觉冲击力。

0-3 2.7 2.6 2.5

14 技术
展馆的功能设计要从不同的使用场景考虑，满足服务、展示、网络议
事、农村教育培训、党建活动、会议等多功能。

0-3 2.8 2.8 2.8

15 技术
室内注重互动性和参与性，使人们能够参与其中并亲身感受到希望新村
的特色文化，整体氛围营造有田园村落的氛围感。

0-3 2.7 2.5 2.6
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16 技术
室外注重功能性和参与性，不仅能够满足游客游览的需求，也可以满足
当地百姓使用的需求

0-3 2.8 2.4 2.5

17 技术
各展区/景观之间要求既有统一性又有个性的变化。从整个布展空间的大
范围来看，色调应是和谐统一的，各展区色调彼此之间是一种顺承、渐
变的关系。同时，整体应体现农耕文化气息，契合乡村风土风貌。

0-5 3.6 2.2 2.3

18 技术 展馆的空间设计要具有开放式、活态化、智能化的理念。 0-3 2.7 2.6 2.5

19 技术
景观小品设计应该兼具美观和实用性，除了展示，还应该具有休憩、健
身、宣传、议事等功能。

0-3 2.8 2.4 2.5

20 技术
效果图制作精美，能如实反映制作完成的效果，需提供不同空间展示区
域内容。每个区域内容以效果图的展示清晰。

0-5 3.8 2.7 2.6

21 技术 施工图要严格符合现场实际情况，图纸内容详尽、施工节点清晰。 0-5 3 0 0

22 技术 项目管理班子的人员配备、素质及管理经验。 0-3 2.8 2.8 2.8

23 技术
主要施工方案（关键施工技术、工艺及工程项目实施的重点、难点和解
决方案）及质量保证措施，安全文明施工及环境保护措施。

0-5 3.6 1.6 1.5

24 技术 质量保修、售后服务、培训计划、优惠条件的承诺及相关措施。 0-2 1.7 1.7 1.6

合计 0-90 71.7 42.6 49.4

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细 （专家3） 

项目名称:  衢江区云溪乡希望新村振兴大讲堂传承布展策划采购项目（WA202212）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

风雅颂扬
文化传播
集团（杭
州）有限
公司

浙江金展
桥装饰设
计工程有
限公司

杭州拓凡
展示工程
有限公司

1 商务
资信

2019年1月1日至今（以竣工时间为准），完成合同达900万及以上的展
厅、陈列馆等类似布展设计施工一体化的业绩，提供1个案例得2分，最
高得14分。以上须提供证明材料（提供中标通知书，合同原件扫描件或
复印件加盖公章）。

0-14 14 0 6

2 商务
资信

2017年1月1日至投标截止时间止，投标人获得过政府部分颁发的展陈奖
项的，得1.5分，本项最高3分。
注：时间以获奖证书（获奖文件）时间为准，提供合同和获奖证书（或
获奖文件）。

0-3 3 0 1.5

3 商务
资信

通过IS09001质量管理体系认证，ISO14001环境体系认
证，OHSMS18001职业健康安全管理体系认证的，得3分，少一个不得
分，并在有效期内。

0-3 0 0 0

4 技术
投标人应对项目有充分的理解，项目策划主题要紧扣中央、省委关于乡
村振兴战略、治理体系和治理能力现代化建设的部署要求。

0-3 2.5 2 2

5 技术
投标人要在策划内容上深挖希望新村的历史渊源、发展历程，凸出未来
规划亮点。充分围绕希望新村的人和景做出展开，找出亮点、特色用于
展示。

0-3 2.5 2 2

6 技术
投标人要根据中央精神指引，深刻挖掘希望新村发展的动力，立足希望
新村目前的基本情况及目前的整体发展方向，通过景观营造的形式，塑
造属于希望新村的文化标识和精神标识。

0-3 2.5 2 2

7 技术

投标人要对项目主题的提炼要紧扣党的引领，具有“新”意，充分融合并
围绕希望新村村情特色，凝练各个展示单元的主标题和次标题；具有“希
望”之意，充分融合并围绕希望新村的“村史村情”设计艺术景观，加深游
客对希望新村的整体印象。

0-4 3 2.5 2.5

8 技术 投标人的文本大纲思路清晰、板块明确。 0-2 1.5 1 1

9 技术
投标人设计应充分考虑项目现场情况，注重建筑原有的空间结构调整，
科学合理安全的前提下布局设计。

0-3 2 1.5 1.5

10 技术
投标人设计效果要注重室内室外的风格相对融合，使布展设计与原建筑
达到浑然一体的效果，注重希望新村的调性。

0-3 2.5 2 2

11 技术 投标人设计布局时，要划分合理有序，符合综合性展馆功能需求。 0-3 2.5 2 2

12 技术
投标人在设计空间时，要打造灵活多变，一室多用，注重以人为本，要
注重内容展示和功能区域的有机结合。

0-3 2.5 2 2

13 技术

合理运用现代化和多媒体手段，采用声、光、电、多媒体、触摸屏等，
综合布展，烘托氛围，营造环境，给观众以简洁、大气、美观的感受；
室外文化节点设计创意独特，直击主题，具有鲜明的识别性，突出标志
性效果和视觉冲击力。

0-3 2.5 2 2

14 技术
展馆的功能设计要从不同的使用场景考虑，满足服务、展示、网络议
事、农村教育培训、党建活动、会议等多功能。

0-3 2.5 2 2

15 技术
室内注重互动性和参与性，使人们能够参与其中并亲身感受到希望新村
的特色文化，整体氛围营造有田园村落的氛围感。

0-3 2.5 2 2
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16 技术
室外注重功能性和参与性，不仅能够满足游客游览的需求，也可以满足
当地百姓使用的需求

0-3 2.5 2 2

17 技术
各展区/景观之间要求既有统一性又有个性的变化。从整个布展空间的大
范围来看，色调应是和谐统一的，各展区色调彼此之间是一种顺承、渐
变的关系。同时，整体应体现农耕文化气息，契合乡村风土风貌。

0-5 4 3 3

18 技术 展馆的空间设计要具有开放式、活态化、智能化的理念。 0-3 2.5 2 2

19 技术
景观小品设计应该兼具美观和实用性，除了展示，还应该具有休憩、健
身、宣传、议事等功能。

0-3 2.5 2 2

20 技术
效果图制作精美，能如实反映制作完成的效果，需提供不同空间展示区
域内容。每个区域内容以效果图的展示清晰。

0-5 3 0 0

21 技术 施工图要严格符合现场实际情况，图纸内容详尽、施工节点清晰。 0-5 4 3 3

22 技术 项目管理班子的人员配备、素质及管理经验。 0-3 2.5 2 2

23 技术
主要施工方案（关键施工技术、工艺及工程项目实施的重点、难点和解
决方案）及质量保证措施，安全文明施工及环境保护措施。

0-5 4 3 3

24 技术 质量保修、售后服务、培训计划、优惠条件的承诺及相关措施。 0-2 1.5 1 1

合计 0-90 72.5 41 48.5

                                                       

专家（签名）：                           

6/10



                   

                       
技术商务资信评分明细 （专家4） 

项目名称:  衢江区云溪乡希望新村振兴大讲堂传承布展策划采购项目（WA202212）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

风雅颂扬
文化传播
集团（杭
州）有限
公司

浙江金展
桥装饰设
计工程有
限公司

杭州拓凡
展示工程
有限公司

1 商务
资信

2019年1月1日至今（以竣工时间为准），完成合同达900万及以上的展
厅、陈列馆等类似布展设计施工一体化的业绩，提供1个案例得2分，最
高得14分。以上须提供证明材料（提供中标通知书，合同原件扫描件或
复印件加盖公章）。

0-14 14 0 6

2 商务
资信

2017年1月1日至投标截止时间止，投标人获得过政府部分颁发的展陈奖
项的，得1.5分，本项最高3分。
注：时间以获奖证书（获奖文件）时间为准，提供合同和获奖证书（或
获奖文件）。

0-3 3 0 1.5

3 商务
资信

通过IS09001质量管理体系认证，ISO14001环境体系认
证，OHSMS18001职业健康安全管理体系认证的，得3分，少一个不得
分，并在有效期内。

0-3 0 0 0

4 技术
投标人应对项目有充分的理解，项目策划主题要紧扣中央、省委关于乡
村振兴战略、治理体系和治理能力现代化建设的部署要求。

0-3 2 1.5 1.5

5 技术
投标人要在策划内容上深挖希望新村的历史渊源、发展历程，凸出未来
规划亮点。充分围绕希望新村的人和景做出展开，找出亮点、特色用于
展示。

0-3 2 1.5 1

6 技术
投标人要根据中央精神指引，深刻挖掘希望新村发展的动力，立足希望
新村目前的基本情况及目前的整体发展方向，通过景观营造的形式，塑
造属于希望新村的文化标识和精神标识。

0-3 2 1.5 1.5

7 技术

投标人要对项目主题的提炼要紧扣党的引领，具有“新”意，充分融合并
围绕希望新村村情特色，凝练各个展示单元的主标题和次标题；具有“希
望”之意，充分融合并围绕希望新村的“村史村情”设计艺术景观，加深游
客对希望新村的整体印象。

0-4 3 2.5 2

8 技术 投标人的文本大纲思路清晰、板块明确。 0-2 1.5 1 1

9 技术
投标人设计应充分考虑项目现场情况，注重建筑原有的空间结构调整，
科学合理安全的前提下布局设计。

0-3 2.5 1.5 1.5

10 技术
投标人设计效果要注重室内室外的风格相对融合，使布展设计与原建筑
达到浑然一体的效果，注重希望新村的调性。

0-3 2 1.5 1.5

11 技术 投标人设计布局时，要划分合理有序，符合综合性展馆功能需求。 0-3 2 1.5 1.5

12 技术
投标人在设计空间时，要打造灵活多变，一室多用，注重以人为本，要
注重内容展示和功能区域的有机结合。

0-3 2 1.5 1.5

13 技术

合理运用现代化和多媒体手段，采用声、光、电、多媒体、触摸屏等，
综合布展，烘托氛围，营造环境，给观众以简洁、大气、美观的感受；
室外文化节点设计创意独特，直击主题，具有鲜明的识别性，突出标志
性效果和视觉冲击力。

0-3 2 1.5 1.5

14 技术
展馆的功能设计要从不同的使用场景考虑，满足服务、展示、网络议
事、农村教育培训、党建活动、会议等多功能。

0-3 2 1.5 1.5

15 技术
室内注重互动性和参与性，使人们能够参与其中并亲身感受到希望新村
的特色文化，整体氛围营造有田园村落的氛围感。

0-3 2 1.5 1.5
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16 技术
室外注重功能性和参与性，不仅能够满足游客游览的需求，也可以满足
当地百姓使用的需求

0-3 2 1.5 1.5

17 技术
各展区/景观之间要求既有统一性又有个性的变化。从整个布展空间的大
范围来看，色调应是和谐统一的，各展区色调彼此之间是一种顺承、渐
变的关系。同时，整体应体现农耕文化气息，契合乡村风土风貌。

0-5 4.5 3.5 3

18 技术 展馆的空间设计要具有开放式、活态化、智能化的理念。 0-3 2.5 2 1.5

19 技术
景观小品设计应该兼具美观和实用性，除了展示，还应该具有休憩、健
身、宣传、议事等功能。

0-3 2 1.5 1.5

20 技术
效果图制作精美，能如实反映制作完成的效果，需提供不同空间展示区
域内容。每个区域内容以效果图的展示清晰。

0-5 4 3.5 3

21 技术 施工图要严格符合现场实际情况，图纸内容详尽、施工节点清晰。 0-5 4.5 0 0

22 技术 项目管理班子的人员配备、素质及管理经验。 0-3 2 1.5 1.5

23 技术
主要施工方案（关键施工技术、工艺及工程项目实施的重点、难点和解
决方案）及质量保证措施，安全文明施工及环境保护措施。

0-5 4 3.5 3

24 技术 质量保修、售后服务、培训计划、优惠条件的承诺及相关措施。 0-2 1.5 1 1

合计 0-90 69 36.5 41

                                                       

专家（签名）：                           
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技术商务资信评分明细 （专家5） 

项目名称:  衢江区云溪乡希望新村振兴大讲堂传承布展策划采购项目（WA202212）

序号
评分
类型

评分项目内容
分值
范围

风雅颂扬
文化传播
集团（杭
州）有限
公司

浙江金展
桥装饰设
计工程有
限公司

杭州拓凡
展示工程
有限公司

1 商务
资信

2019年1月1日至今（以竣工时间为准），完成合同达900万及以上的展
厅、陈列馆等类似布展设计施工一体化的业绩，提供1个案例得2分，最
高得14分。以上须提供证明材料（提供中标通知书，合同原件扫描件或
复印件加盖公章）。

0-14 14 0 6

2 商务
资信

2017年1月1日至投标截止时间止，投标人获得过政府部分颁发的展陈奖
项的，得1.5分，本项最高3分。
注：时间以获奖证书（获奖文件）时间为准，提供合同和获奖证书（或
获奖文件）。

0-3 3 0 1.5

3 商务
资信

通过IS09001质量管理体系认证，ISO14001环境体系认
证，OHSMS18001职业健康安全管理体系认证的，得3分，少一个不得
分，并在有效期内。

0-3 0 0 0

4 技术
投标人应对项目有充分的理解，项目策划主题要紧扣中央、省委关于乡
村振兴战略、治理体系和治理能力现代化建设的部署要求。

0-3 2 2 2

5 技术
投标人要在策划内容上深挖希望新村的历史渊源、发展历程，凸出未来
规划亮点。充分围绕希望新村的人和景做出展开，找出亮点、特色用于
展示。

0-3 2.2 2.5 2

6 技术
投标人要根据中央精神指引，深刻挖掘希望新村发展的动力，立足希望
新村目前的基本情况及目前的整体发展方向，通过景观营造的形式，塑
造属于希望新村的文化标识和精神标识。

0-3 2.6 2 2

7 技术

投标人要对项目主题的提炼要紧扣党的引领，具有“新”意，充分融合并
围绕希望新村村情特色，凝练各个展示单元的主标题和次标题；具有“希
望”之意，充分融合并围绕希望新村的“村史村情”设计艺术景观，加深游
客对希望新村的整体印象。

0-4 3 2.2 2.3

8 技术 投标人的文本大纲思路清晰、板块明确。 0-2 1.9 1.7 1.7

9 技术
投标人设计应充分考虑项目现场情况，注重建筑原有的空间结构调整，
科学合理安全的前提下布局设计。

0-3 2 2 2.1

10 技术
投标人设计效果要注重室内室外的风格相对融合，使布展设计与原建筑
达到浑然一体的效果，注重希望新村的调性。

0-3 2.6 2 2

11 技术 投标人设计布局时，要划分合理有序，符合综合性展馆功能需求。 0-3 2 2 2

12 技术
投标人在设计空间时，要打造灵活多变，一室多用，注重以人为本，要
注重内容展示和功能区域的有机结合。

0-3 2 2.4 2

13 技术

合理运用现代化和多媒体手段，采用声、光、电、多媒体、触摸屏等，
综合布展，烘托氛围，营造环境，给观众以简洁、大气、美观的感受；
室外文化节点设计创意独特，直击主题，具有鲜明的识别性，突出标志
性效果和视觉冲击力。

0-3 2 2 2

14 技术
展馆的功能设计要从不同的使用场景考虑，满足服务、展示、网络议
事、农村教育培训、党建活动、会议等多功能。

0-3 2.5 2.5 2.4

15 技术
室内注重互动性和参与性，使人们能够参与其中并亲身感受到希望新村
的特色文化，整体氛围营造有田园村落的氛围感。

0-3 2.7 2.6 2
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16 技术
室外注重功能性和参与性，不仅能够满足游客游览的需求，也可以满足
当地百姓使用的需求

0-3 2.5 2.5 2

17 技术
各展区/景观之间要求既有统一性又有个性的变化。从整个布展空间的大
范围来看，色调应是和谐统一的，各展区色调彼此之间是一种顺承、渐
变的关系。同时，整体应体现农耕文化气息，契合乡村风土风貌。

0-5 3.2 2.1 2

18 技术 展馆的空间设计要具有开放式、活态化、智能化的理念。 0-3 2 2 2

19 技术
景观小品设计应该兼具美观和实用性，除了展示，还应该具有休憩、健
身、宣传、议事等功能。

0-3 2.4 2 2

20 技术
效果图制作精美，能如实反映制作完成的效果，需提供不同空间展示区
域内容。每个区域内容以效果图的展示清晰。

0-5 3 2 2.1

21 技术 施工图要严格符合现场实际情况，图纸内容详尽、施工节点清晰。 0-5 4 0 0

22 技术 项目管理班子的人员配备、素质及管理经验。 0-3 2 2.5 2.2

23 技术
主要施工方案（关键施工技术、工艺及工程项目实施的重点、难点和解
决方案）及质量保证措施，安全文明施工及环境保护措施。

0-5 3.3 3 3.1

24 技术 质量保修、售后服务、培训计划、优惠条件的承诺及相关措施。 0-2 1.7 1.6 1.7

合计 0-90 68.6 43.6 49.1

                                                       

专家（签名）：                           
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