
项目名称：创客天下·杭向未来2025杭州市海外高层次人才创新创业大赛项目宣传推广（ZJWS2025-LFZX01）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 杭州星成数科
企业管理有限

公司

浙江都市会展
文化发展有限

公司

杭州聚赞文化
创意有限公司

1 技术 对供应商提供的整体执行方案进行综合打分；
根据项目概况，为达成目标提供整体执行方案，要求方案具备完整性、合理性、可操作性等。无方案不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

2 商务 对供应商针对本项目的宣传推广服务承诺情况进行打分；
视频制作不得少于标书要求的各视频名称的视频时长、清晰度均必须达到4K标准、总决赛选手入场视频每位选手不少于15秒，
供应商每提供一项承诺的得2分，不提供的不得分，最高得6分。

0-6 6.0 6.0 6.0

3 商务 对供应商针对本项目媒体专栏报导情况进行综合打分；
①供应商应具有以往在宣发平台（宣发平台需是国内市级或以上外语媒体平台）宣传的证明，每提供一份证明材料得1分，最高
得2分，不提供不得分。（需提供以往宣发证明截图或其他能体现的证明材料）

0-2 2.0 2.0 0.0

4 商务 ②供应商承诺宣发平台应是国内市级或以上外语媒体平台，投放频次：不少于2次，投放规模：报纸版面每次不少于1/2版或广
播电视时长每次不少于30分钟。以上全部满足得3分，任意一项不满足均不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

5 商务 供应商应针对本项目境外MT及社交网络宣传提供承诺；
①对具有境外MT宣发资质的平台上进行宣发投放，投放频次：不少于10次，触达人次：不少于300万；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

6 商务 ②在境外MT平台发布大赛相关内容，宣发平台应是境外新媒体或网站，平台数量：不少于3个，投放数量：每个平台不少于5条
；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

7 商务 供应商应提供融媒体及新媒体（如小红书、微博、抖音、快手等）传播渠道并投入项目使用，每提供一个融媒体或新媒体平台
且能为本次大赛推送宣传信息得1分，最高得5分，不提供不得分。（需提供能为本次大赛推送宣传的媒体平台截图或其他能体
现的证明材料）

0-5 0.0 5.0 0.0

8 商务 供应商需承诺根据大赛进程，在相关媒体公众微信平台或相关媒体平台编写宣传信息，在微信公号上推送不少于20次，并根据
实际情况，对大赛重要报道进行推流；供应商承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 0.0

9 商务 供应商对总决赛相关视频的播出平台作出承诺并满足采购需求的；供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。 0-2 2.0 2.0 0.0

10 商务 供应商承诺大赛拟用会场不少于800平米并承担搭建及会场使用场租费，会场地点由采购人确认；供应商承诺的得2分，不提供
的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

11 商务 根据供应商本项目拟派执行团队进行承诺；供应商每提供一项承诺满足需求的得2分，不提供不得分。
①团队成员拥有丰富的类似经验，包括导演、撰稿、舞台监督、大屏切换、视效等人员配置，提供完整流程把握执行。

0-2 2.0 2.0 2.0

12 商务 ②主持人：邀请2名中英双语主持人主持大赛，其中1名有省级电视台或以上媒体主持经验；提供个人简历；
现场录制：负责整场活动录制剪辑，配备导播、摄像师、③技术等人员，配备高清切换台、录机、摄像机等录制设备；（应标
文件写清楚型号）

0-2 0.0 2.0 0.0

13 商务 ③摄影成片符合新闻及存档标准，活动全程进行高清级别录制，活动结束后内完成剪辑、制作、包装； 0-2 2.0 2.0 2.0

14 商务 ④技术支持：在总决赛录制期间，由供应商做好全球非现场选手的视频连线对接工作，做好选手参加比赛过程的路演技术保障
。

0-2 2.0 2.0 2.0

技术技术商务商务评分明细评分明细（阮旭文）（阮旭文）
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15 商务 根据供应商关于本项目创客同学会的承诺情况进行综合评分；
①供应商承诺根据采购需求需举办创客同学会，通过活动促进交流联系、对接合作，进行培训指导、政策解读等，完善人才服
务，加速企业成长。活动费用包含场地费、现场布置费、相关宣传费等(场次不少于3场），供应商提供承诺满足上述所有要求
得3分；未提供不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

16 商务 ②供应商承诺提供场地租用：不少于100平方米，会场地点由采购人确认；现场布置：包括背景画面、环境氛围布置、相关物料
制作等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。

0-1 1.0 1.0 1.0

17 商务 ③供应商承诺相关宣传：包括相关H5制作、视频制作、图片直播等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。 0-1 1.0 1.0 1.0

18 商务 供应商提供关于本项目的知识产权保护的承诺，
1.供应商承诺交付的所有的制作、宣传成果为其自身原创，不得因自身原因侵犯任何第三人知识产权权利，若由此引起的法律
责任和赔偿责任由供应商自身自行承担，给采购人造成损失的，采购人有权向供应商追偿。若给采购人造成经济损失的，采购
人有权向中标人追偿。
2.在本项目过程中所产生的所有知识产权及所有权归采购人所有，未经同意，不得擅自披露给任何第三方或超出本合同范围使
用。供应商因履行本合同获悉的采购人信息，应履行保 密义务，不得以任何方式披露、转让、出售、复制给任何单位和个人;
提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

19 商务 供应商具有有效的ISO9001质量管理体系认证证书的，得2分，不提供的不得分。（提供国家批准的第三方认证机构颁发的认证
证书）

0-2 0.0 2.0 0.0

20 技术 对供应商针对本项目提供的境外MT及社交网络宣传宣发方案情况进行综合打分；
①在具有境外MT宣发资质平台的宣发方案，宣发内容符合新闻及存档标准，要求逻辑通顺、内容精炼、传播重点明确。对方案
的完整性、可行性、项目匹配性等进行评审。未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

21 技术 ②在境外新媒体或网站的宣发方案，内容包括但不限于文本信息、图片照片、视频画面等。要求方案符合项目特征，内容贴切
，不满足的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 3.0 2.0

22 技术 供应商应提供大赛总决赛新闻报道宣传事宜需，要求提供完整的新媒体宣传方案。要求方案具备完整性、可行性、项目匹配性
贴合实际；未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

23 技术 供应商对大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，提供运营方案；大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，具体落实公众
号日常管理、信息搜集、内容编辑、美工美化、宣传推送、定期更新、站内对接及推广服务等相关工作；要求方案详细完整、
科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

24 技术 总决赛相关视频方案（宣传片、三维及后期进行视效的制作、总决赛直播等），根据宣传视频内容策划，素材拍摄收集，制作
方案内容的完善度、可行、合理进行打分。要求方案详细完整、科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

25 技术 供应商根据本次大赛VI系统设计构思包含（相关物料及排版）制作相关方案，根据大赛VI系统设计构思美观性、与大赛特色的
匹配性，亮点突出进行打分。要求设计构思美观、与大赛特色相匹配，亮点突出等，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，
1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

26 技术 供应商提供舞美设计及搭建，需提供负责设计大赛会场舞美布置方案；方案包含（完成会场平面布局图设计、设备安装、氛围
布局、指示系统、现场搭建、拆卸、搭建相关安全监测等事宜。舞台包含LED搭建、台阶定制、舞台设计符合现场流程设置及摄
制画面投屏要求等，配套彩幕、音响设备、灯光设备（适当增加灯光，满足大赛现场效果）、切换台及相关配套操作系统、设
备控台围挡、话筒等）；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

27 技术 供应商需提供大赛总决赛执行活动流程设计方案，包括但不限于开场环节、领导致辞、路演、颁奖、结束等，活动文案包括但
不限于活动开场、结束、主持、节目串联稿等；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：6，5,4，3，2，1，0）

0-6 3.0 5.0 3.0

28 商务 供应商近3年（以合同签订时间为准），具有类似活动的比赛宣传推广项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
说明：（上述类似业绩证明材料提供合同复印件加盖公章，时间以合同签署时间为准；类似项目不限地域、行业及规模。）

0-1 0.5 1.0 1.0

合计 0-90 54.5 80.0 49.0

专家（签名）：
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项目名称：创客天下·杭向未来2025杭州市海外高层次人才创新创业大赛项目宣传推广（ZJWS2025-LFZX01）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 杭州星成数科
企业管理有限

公司

浙江都市会展
文化发展有限

公司

杭州聚赞文化
创意有限公司

1 技术 对供应商提供的整体执行方案进行综合打分；
根据项目概况，为达成目标提供整体执行方案，要求方案具备完整性、合理性、可操作性等。无方案不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

2 商务 对供应商针对本项目的宣传推广服务承诺情况进行打分；
视频制作不得少于标书要求的各视频名称的视频时长、清晰度均必须达到4K标准、总决赛选手入场视频每位选手不少于15秒，
供应商每提供一项承诺的得2分，不提供的不得分，最高得6分。

0-6 6.0 6.0 6.0

3 商务 对供应商针对本项目媒体专栏报导情况进行综合打分；
①供应商应具有以往在宣发平台（宣发平台需是国内市级或以上外语媒体平台）宣传的证明，每提供一份证明材料得1分，最高
得2分，不提供不得分。（需提供以往宣发证明截图或其他能体现的证明材料）

0-2 2.0 2.0 0.0

4 商务 ②供应商承诺宣发平台应是国内市级或以上外语媒体平台，投放频次：不少于2次，投放规模：报纸版面每次不少于1/2版或广
播电视时长每次不少于30分钟。以上全部满足得3分，任意一项不满足均不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

5 商务 供应商应针对本项目境外MT及社交网络宣传提供承诺；
①对具有境外MT宣发资质的平台上进行宣发投放，投放频次：不少于10次，触达人次：不少于300万；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

6 商务 ②在境外MT平台发布大赛相关内容，宣发平台应是境外新媒体或网站，平台数量：不少于3个，投放数量：每个平台不少于5条
；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

7 商务 供应商应提供融媒体及新媒体（如小红书、微博、抖音、快手等）传播渠道并投入项目使用，每提供一个融媒体或新媒体平台
且能为本次大赛推送宣传信息得1分，最高得5分，不提供不得分。（需提供能为本次大赛推送宣传的媒体平台截图或其他能体
现的证明材料）

0-5 0.0 5.0 0.0

8 商务 供应商需承诺根据大赛进程，在相关媒体公众微信平台或相关媒体平台编写宣传信息，在微信公号上推送不少于20次，并根据
实际情况，对大赛重要报道进行推流；供应商承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 0.0

9 商务 供应商对总决赛相关视频的播出平台作出承诺并满足采购需求的；供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。 0-2 2.0 2.0 0.0

10 商务 供应商承诺大赛拟用会场不少于800平米并承担搭建及会场使用场租费，会场地点由采购人确认；供应商承诺的得2分，不提供
的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

11 商务 根据供应商本项目拟派执行团队进行承诺；供应商每提供一项承诺满足需求的得2分，不提供不得分。
①团队成员拥有丰富的类似经验，包括导演、撰稿、舞台监督、大屏切换、视效等人员配置，提供完整流程把握执行。

0-2 2.0 2.0 2.0

12 商务 ②主持人：邀请2名中英双语主持人主持大赛，其中1名有省级电视台或以上媒体主持经验；提供个人简历；
现场录制：负责整场活动录制剪辑，配备导播、摄像师、③技术等人员，配备高清切换台、录机、摄像机等录制设备；（应标
文件写清楚型号）

0-2 0.0 2.0 0.0

13 商务 ③摄影成片符合新闻及存档标准，活动全程进行高清级别录制，活动结束后内完成剪辑、制作、包装； 0-2 2.0 2.0 2.0

14 商务 ④技术支持：在总决赛录制期间，由供应商做好全球非现场选手的视频连线对接工作，做好选手参加比赛过程的路演技术保障
。

0-2 2.0 2.0 2.0

技术技术商务商务评分明细评分明细（张兆霞）（张兆霞）
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15 商务 根据供应商关于本项目创客同学会的承诺情况进行综合评分；
①供应商承诺根据采购需求需举办创客同学会，通过活动促进交流联系、对接合作，进行培训指导、政策解读等，完善人才服
务，加速企业成长。活动费用包含场地费、现场布置费、相关宣传费等(场次不少于3场），供应商提供承诺满足上述所有要求
得3分；未提供不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

16 商务 ②供应商承诺提供场地租用：不少于100平方米，会场地点由采购人确认；现场布置：包括背景画面、环境氛围布置、相关物料
制作等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。

0-1 1.0 1.0 1.0

17 商务 ③供应商承诺相关宣传：包括相关H5制作、视频制作、图片直播等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。 0-1 1.0 1.0 1.0

18 商务 供应商提供关于本项目的知识产权保护的承诺，
1.供应商承诺交付的所有的制作、宣传成果为其自身原创，不得因自身原因侵犯任何第三人知识产权权利，若由此引起的法律
责任和赔偿责任由供应商自身自行承担，给采购人造成损失的，采购人有权向供应商追偿。若给采购人造成经济损失的，采购
人有权向中标人追偿。
2.在本项目过程中所产生的所有知识产权及所有权归采购人所有，未经同意，不得擅自披露给任何第三方或超出本合同范围使
用。供应商因履行本合同获悉的采购人信息，应履行保 密义务，不得以任何方式披露、转让、出售、复制给任何单位和个人;
提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

19 商务 供应商具有有效的ISO9001质量管理体系认证证书的，得2分，不提供的不得分。（提供国家批准的第三方认证机构颁发的认证
证书）

0-2 0.0 2.0 0.0

20 技术 对供应商针对本项目提供的境外MT及社交网络宣传宣发方案情况进行综合打分；
①在具有境外MT宣发资质平台的宣发方案，宣发内容符合新闻及存档标准，要求逻辑通顺、内容精炼、传播重点明确。对方案
的完整性、可行性、项目匹配性等进行评审。未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 2.0

21 技术 ②在境外新媒体或网站的宣发方案，内容包括但不限于文本信息、图片照片、视频画面等。要求方案符合项目特征，内容贴切
，不满足的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 2.0

22 技术 供应商应提供大赛总决赛新闻报道宣传事宜需，要求提供完整的新媒体宣传方案。要求方案具备完整性、可行性、项目匹配性
贴合实际；未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 1.0

23 技术 供应商对大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，提供运营方案；大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，具体落实公众
号日常管理、信息搜集、内容编辑、美工美化、宣传推送、定期更新、站内对接及推广服务等相关工作；要求方案详细完整、
科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 2.0

24 技术 总决赛相关视频方案（宣传片、三维及后期进行视效的制作、总决赛直播等），根据宣传视频内容策划，素材拍摄收集，制作
方案内容的完善度、可行、合理进行打分。要求方案详细完整、科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

25 技术 供应商根据本次大赛VI系统设计构思包含（相关物料及排版）制作相关方案，根据大赛VI系统设计构思美观性、与大赛特色的
匹配性，亮点突出进行打分。要求设计构思美观、与大赛特色相匹配，亮点突出等，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，
1，0）

0-5 3.0 4.0 2.0

26 技术 供应商提供舞美设计及搭建，需提供负责设计大赛会场舞美布置方案；方案包含（完成会场平面布局图设计、设备安装、氛围
布局、指示系统、现场搭建、拆卸、搭建相关安全监测等事宜。舞台包含LED搭建、台阶定制、舞台设计符合现场流程设置及摄
制画面投屏要求等，配套彩幕、音响设备、灯光设备（适当增加灯光，满足大赛现场效果）、切换台及相关配套操作系统、设
备控台围挡、话筒等）；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

27 技术 供应商需提供大赛总决赛执行活动流程设计方案，包括但不限于开场环节、领导致辞、路演、颁奖、结束等，活动文案包括但
不限于活动开场、结束、主持、节目串联稿等；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：6，5,4，3，2，1，0）

0-6 3.0 5.0 3.0

28 商务 供应商近3年（以合同签订时间为准），具有类似活动的比赛宣传推广项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
说明：（上述类似业绩证明材料提供合同复印件加盖公章，时间以合同签署时间为准；类似项目不限地域、行业及规模。）

0-1 0.5 1.0 1.0

合计 0-90 61.5 81.0 50.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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项目名称：创客天下·杭向未来2025杭州市海外高层次人才创新创业大赛项目宣传推广（ZJWS2025-LFZX01）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 杭州星成数科
企业管理有限

公司

浙江都市会展
文化发展有限

公司

杭州聚赞文化
创意有限公司

1 技术 对供应商提供的整体执行方案进行综合打分；
根据项目概况，为达成目标提供整体执行方案，要求方案具备完整性、合理性、可操作性等。无方案不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

2 商务 对供应商针对本项目的宣传推广服务承诺情况进行打分；
视频制作不得少于标书要求的各视频名称的视频时长、清晰度均必须达到4K标准、总决赛选手入场视频每位选手不少于15秒，
供应商每提供一项承诺的得2分，不提供的不得分，最高得6分。

0-6 6.0 6.0 6.0

3 商务 对供应商针对本项目媒体专栏报导情况进行综合打分；
①供应商应具有以往在宣发平台（宣发平台需是国内市级或以上外语媒体平台）宣传的证明，每提供一份证明材料得1分，最高
得2分，不提供不得分。（需提供以往宣发证明截图或其他能体现的证明材料）

0-2 2.0 2.0 0.0

4 商务 ②供应商承诺宣发平台应是国内市级或以上外语媒体平台，投放频次：不少于2次，投放规模：报纸版面每次不少于1/2版或广
播电视时长每次不少于30分钟。以上全部满足得3分，任意一项不满足均不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

5 商务 供应商应针对本项目境外MT及社交网络宣传提供承诺；
①对具有境外MT宣发资质的平台上进行宣发投放，投放频次：不少于10次，触达人次：不少于300万；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

6 商务 ②在境外MT平台发布大赛相关内容，宣发平台应是境外新媒体或网站，平台数量：不少于3个，投放数量：每个平台不少于5条
；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

7 商务 供应商应提供融媒体及新媒体（如小红书、微博、抖音、快手等）传播渠道并投入项目使用，每提供一个融媒体或新媒体平台
且能为本次大赛推送宣传信息得1分，最高得5分，不提供不得分。（需提供能为本次大赛推送宣传的媒体平台截图或其他能体
现的证明材料）

0-5 0.0 5.0 0.0

8 商务 供应商需承诺根据大赛进程，在相关媒体公众微信平台或相关媒体平台编写宣传信息，在微信公号上推送不少于20次，并根据
实际情况，对大赛重要报道进行推流；供应商承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 0.0

9 商务 供应商对总决赛相关视频的播出平台作出承诺并满足采购需求的；供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。 0-2 2.0 2.0 0.0

10 商务 供应商承诺大赛拟用会场不少于800平米并承担搭建及会场使用场租费，会场地点由采购人确认；供应商承诺的得2分，不提供
的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

11 商务 根据供应商本项目拟派执行团队进行承诺；供应商每提供一项承诺满足需求的得2分，不提供不得分。
①团队成员拥有丰富的类似经验，包括导演、撰稿、舞台监督、大屏切换、视效等人员配置，提供完整流程把握执行。

0-2 2.0 2.0 2.0

12 商务 ②主持人：邀请2名中英双语主持人主持大赛，其中1名有省级电视台或以上媒体主持经验；提供个人简历；
现场录制：负责整场活动录制剪辑，配备导播、摄像师、③技术等人员，配备高清切换台、录机、摄像机等录制设备；（应标
文件写清楚型号）

0-2 0.0 2.0 0.0

13 商务 ③摄影成片符合新闻及存档标准，活动全程进行高清级别录制，活动结束后内完成剪辑、制作、包装； 0-2 2.0 2.0 2.0

14 商务 ④技术支持：在总决赛录制期间，由供应商做好全球非现场选手的视频连线对接工作，做好选手参加比赛过程的路演技术保障
。

0-2 2.0 2.0 2.0

技术技术商务商务评分明细评分明细（章思芬）（章思芬）

技术商务资信评分明细表
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15 商务 根据供应商关于本项目创客同学会的承诺情况进行综合评分；
①供应商承诺根据采购需求需举办创客同学会，通过活动促进交流联系、对接合作，进行培训指导、政策解读等，完善人才服
务，加速企业成长。活动费用包含场地费、现场布置费、相关宣传费等(场次不少于3场），供应商提供承诺满足上述所有要求
得3分；未提供不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

16 商务 ②供应商承诺提供场地租用：不少于100平方米，会场地点由采购人确认；现场布置：包括背景画面、环境氛围布置、相关物料
制作等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。

0-1 1.0 1.0 1.0

17 商务 ③供应商承诺相关宣传：包括相关H5制作、视频制作、图片直播等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。 0-1 1.0 1.0 1.0

18 商务 供应商提供关于本项目的知识产权保护的承诺，
1.供应商承诺交付的所有的制作、宣传成果为其自身原创，不得因自身原因侵犯任何第三人知识产权权利，若由此引起的法律
责任和赔偿责任由供应商自身自行承担，给采购人造成损失的，采购人有权向供应商追偿。若给采购人造成经济损失的，采购
人有权向中标人追偿。
2.在本项目过程中所产生的所有知识产权及所有权归采购人所有，未经同意，不得擅自披露给任何第三方或超出本合同范围使
用。供应商因履行本合同获悉的采购人信息，应履行保 密义务，不得以任何方式披露、转让、出售、复制给任何单位和个人;
提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

19 商务 供应商具有有效的ISO9001质量管理体系认证证书的，得2分，不提供的不得分。（提供国家批准的第三方认证机构颁发的认证
证书）

0-2 0.0 2.0 0.0

20 技术 对供应商针对本项目提供的境外MT及社交网络宣传宣发方案情况进行综合打分；
①在具有境外MT宣发资质平台的宣发方案，宣发内容符合新闻及存档标准，要求逻辑通顺、内容精炼、传播重点明确。对方案
的完整性、可行性、项目匹配性等进行评审。未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 1.0 3.0 1.0

21 技术 ②在境外新媒体或网站的宣发方案，内容包括但不限于文本信息、图片照片、视频画面等。要求方案符合项目特征，内容贴切
，不满足的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 1.0 3.0 1.0

22 技术 供应商应提供大赛总决赛新闻报道宣传事宜需，要求提供完整的新媒体宣传方案。要求方案具备完整性、可行性、项目匹配性
贴合实际；未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 5.0 1.0

23 技术 供应商对大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，提供运营方案；大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，具体落实公众
号日常管理、信息搜集、内容编辑、美工美化、宣传推送、定期更新、站内对接及推广服务等相关工作；要求方案详细完整、
科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

24 技术 总决赛相关视频方案（宣传片、三维及后期进行视效的制作、总决赛直播等），根据宣传视频内容策划，素材拍摄收集，制作
方案内容的完善度、可行、合理进行打分。要求方案详细完整、科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

25 技术 供应商根据本次大赛VI系统设计构思包含（相关物料及排版）制作相关方案，根据大赛VI系统设计构思美观性、与大赛特色的
匹配性，亮点突出进行打分。要求设计构思美观、与大赛特色相匹配，亮点突出等，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，
1，0）

0-5 2.0 4.0 2.0

26 技术 供应商提供舞美设计及搭建，需提供负责设计大赛会场舞美布置方案；方案包含（完成会场平面布局图设计、设备安装、氛围
布局、指示系统、现场搭建、拆卸、搭建相关安全监测等事宜。舞台包含LED搭建、台阶定制、舞台设计符合现场流程设置及摄
制画面投屏要求等，配套彩幕、音响设备、灯光设备（适当增加灯光，满足大赛现场效果）、切换台及相关配套操作系统、设
备控台围挡、话筒等）；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 5.0 3.0

27 技术 供应商需提供大赛总决赛执行活动流程设计方案，包括但不限于开场环节、领导致辞、路演、颁奖、结束等，活动文案包括但
不限于活动开场、结束、主持、节目串联稿等；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：6，5,4，3，2，1，0）

0-6 3.0 5.0 3.0

28 商务 供应商近3年（以合同签订时间为准），具有类似活动的比赛宣传推广项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
说明：（上述类似业绩证明材料提供合同复印件加盖公章，时间以合同签署时间为准；类似项目不限地域、行业及规模。）

0-1 0.5 1.0 1.0

合计 0-90 53.5 81.0 47.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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项目名称：创客天下·杭向未来2025杭州市海外高层次人才创新创业大赛项目宣传推广（ZJWS2025-LFZX01）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 杭州星成数科
企业管理有限

公司

浙江都市会展
文化发展有限

公司

杭州聚赞文化
创意有限公司

1 技术 对供应商提供的整体执行方案进行综合打分；
根据项目概况，为达成目标提供整体执行方案，要求方案具备完整性、合理性、可操作性等。无方案不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

2 商务 对供应商针对本项目的宣传推广服务承诺情况进行打分；
视频制作不得少于标书要求的各视频名称的视频时长、清晰度均必须达到4K标准、总决赛选手入场视频每位选手不少于15秒，
供应商每提供一项承诺的得2分，不提供的不得分，最高得6分。

0-6 6.0 6.0 6.0

3 商务 对供应商针对本项目媒体专栏报导情况进行综合打分；
①供应商应具有以往在宣发平台（宣发平台需是国内市级或以上外语媒体平台）宣传的证明，每提供一份证明材料得1分，最高
得2分，不提供不得分。（需提供以往宣发证明截图或其他能体现的证明材料）

0-2 2.0 2.0 0.0

4 商务 ②供应商承诺宣发平台应是国内市级或以上外语媒体平台，投放频次：不少于2次，投放规模：报纸版面每次不少于1/2版或广
播电视时长每次不少于30分钟。以上全部满足得3分，任意一项不满足均不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

5 商务 供应商应针对本项目境外MT及社交网络宣传提供承诺；
①对具有境外MT宣发资质的平台上进行宣发投放，投放频次：不少于10次，触达人次：不少于300万；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

6 商务 ②在境外MT平台发布大赛相关内容，宣发平台应是境外新媒体或网站，平台数量：不少于3个，投放数量：每个平台不少于5条
；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

7 商务 供应商应提供融媒体及新媒体（如小红书、微博、抖音、快手等）传播渠道并投入项目使用，每提供一个融媒体或新媒体平台
且能为本次大赛推送宣传信息得1分，最高得5分，不提供不得分。（需提供能为本次大赛推送宣传的媒体平台截图或其他能体
现的证明材料）

0-5 0.0 5.0 0.0

8 商务 供应商需承诺根据大赛进程，在相关媒体公众微信平台或相关媒体平台编写宣传信息，在微信公号上推送不少于20次，并根据
实际情况，对大赛重要报道进行推流；供应商承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 0.0

9 商务 供应商对总决赛相关视频的播出平台作出承诺并满足采购需求的；供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。 0-2 2.0 2.0 0.0

10 商务 供应商承诺大赛拟用会场不少于800平米并承担搭建及会场使用场租费，会场地点由采购人确认；供应商承诺的得2分，不提供
的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

11 商务 根据供应商本项目拟派执行团队进行承诺；供应商每提供一项承诺满足需求的得2分，不提供不得分。
①团队成员拥有丰富的类似经验，包括导演、撰稿、舞台监督、大屏切换、视效等人员配置，提供完整流程把握执行。

0-2 2.0 2.0 2.0

12 商务 ②主持人：邀请2名中英双语主持人主持大赛，其中1名有省级电视台或以上媒体主持经验；提供个人简历；
现场录制：负责整场活动录制剪辑，配备导播、摄像师、③技术等人员，配备高清切换台、录机、摄像机等录制设备；（应标
文件写清楚型号）

0-2 0.0 2.0 0.0

13 商务 ③摄影成片符合新闻及存档标准，活动全程进行高清级别录制，活动结束后内完成剪辑、制作、包装； 0-2 2.0 2.0 2.0

14 商务 ④技术支持：在总决赛录制期间，由供应商做好全球非现场选手的视频连线对接工作，做好选手参加比赛过程的路演技术保障
。

0-2 2.0 2.0 2.0

技术技术商务商务评分明细评分明细（夏芬）（夏芬）

技术商务资信评分明细表
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15 商务 根据供应商关于本项目创客同学会的承诺情况进行综合评分；
①供应商承诺根据采购需求需举办创客同学会，通过活动促进交流联系、对接合作，进行培训指导、政策解读等，完善人才服
务，加速企业成长。活动费用包含场地费、现场布置费、相关宣传费等(场次不少于3场），供应商提供承诺满足上述所有要求
得3分；未提供不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

16 商务 ②供应商承诺提供场地租用：不少于100平方米，会场地点由采购人确认；现场布置：包括背景画面、环境氛围布置、相关物料
制作等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。

0-1 1.0 1.0 1.0

17 商务 ③供应商承诺相关宣传：包括相关H5制作、视频制作、图片直播等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。 0-1 1.0 1.0 1.0

18 商务 供应商提供关于本项目的知识产权保护的承诺，
1.供应商承诺交付的所有的制作、宣传成果为其自身原创，不得因自身原因侵犯任何第三人知识产权权利，若由此引起的法律
责任和赔偿责任由供应商自身自行承担，给采购人造成损失的，采购人有权向供应商追偿。若给采购人造成经济损失的，采购
人有权向中标人追偿。
2.在本项目过程中所产生的所有知识产权及所有权归采购人所有，未经同意，不得擅自披露给任何第三方或超出本合同范围使
用。供应商因履行本合同获悉的采购人信息，应履行保 密义务，不得以任何方式披露、转让、出售、复制给任何单位和个人;
提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

19 商务 供应商具有有效的ISO9001质量管理体系认证证书的，得2分，不提供的不得分。（提供国家批准的第三方认证机构颁发的认证
证书）

0-2 0.0 2.0 0.0

20 技术 对供应商针对本项目提供的境外MT及社交网络宣传宣发方案情况进行综合打分；
①在具有境外MT宣发资质平台的宣发方案，宣发内容符合新闻及存档标准，要求逻辑通顺、内容精炼、传播重点明确。对方案
的完整性、可行性、项目匹配性等进行评审。未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 3.0

21 技术 ②在境外新媒体或网站的宣发方案，内容包括但不限于文本信息、图片照片、视频画面等。要求方案符合项目特征，内容贴切
，不满足的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 1.0 4.0 2.0

22 技术 供应商应提供大赛总决赛新闻报道宣传事宜需，要求提供完整的新媒体宣传方案。要求方案具备完整性、可行性、项目匹配性
贴合实际；未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 3.0

23 技术 供应商对大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，提供运营方案；大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，具体落实公众
号日常管理、信息搜集、内容编辑、美工美化、宣传推送、定期更新、站内对接及推广服务等相关工作；要求方案详细完整、
科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 1.0 3.0 3.0

24 技术 总决赛相关视频方案（宣传片、三维及后期进行视效的制作、总决赛直播等），根据宣传视频内容策划，素材拍摄收集，制作
方案内容的完善度、可行、合理进行打分。要求方案详细完整、科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 1.0

25 技术 供应商根据本次大赛VI系统设计构思包含（相关物料及排版）制作相关方案，根据大赛VI系统设计构思美观性、与大赛特色的
匹配性，亮点突出进行打分。要求设计构思美观、与大赛特色相匹配，亮点突出等，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，
1，0）

0-5 2.0 4.0 1.0

26 技术 供应商提供舞美设计及搭建，需提供负责设计大赛会场舞美布置方案；方案包含（完成会场平面布局图设计、设备安装、氛围
布局、指示系统、现场搭建、拆卸、搭建相关安全监测等事宜。舞台包含LED搭建、台阶定制、舞台设计符合现场流程设置及摄
制画面投屏要求等，配套彩幕、音响设备、灯光设备（适当增加灯光，满足大赛现场效果）、切换台及相关配套操作系统、设
备控台围挡、话筒等）；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 4.0 1.0

27 技术 供应商需提供大赛总决赛执行活动流程设计方案，包括但不限于开场环节、领导致辞、路演、颁奖、结束等，活动文案包括但
不限于活动开场、结束、主持、节目串联稿等；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：6，5,4，3，2，1，0）

0-6 2.0 4.0 2.0

28 商务 供应商近3年（以合同签订时间为准），具有类似活动的比赛宣传推广项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
说明：（上述类似业绩证明材料提供合同复印件加盖公章，时间以合同签署时间为准；类似项目不限地域、行业及规模。）

0-1 0.5 1.0 1.0

合计 0-90 51.5 79.0 48.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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项目名称：创客天下·杭向未来2025杭州市海外高层次人才创新创业大赛项目宣传推广（ZJWS2025-LFZX01）

序号 评分
类型

评分项目内容 分值范围 杭州星成数科
企业管理有限

公司

浙江都市会展
文化发展有限

公司

杭州聚赞文化
创意有限公司

1 技术 对供应商提供的整体执行方案进行综合打分；
根据项目概况，为达成目标提供整体执行方案，要求方案具备完整性、合理性、可操作性等。无方案不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

2 商务 对供应商针对本项目的宣传推广服务承诺情况进行打分；
视频制作不得少于标书要求的各视频名称的视频时长、清晰度均必须达到4K标准、总决赛选手入场视频每位选手不少于15秒，
供应商每提供一项承诺的得2分，不提供的不得分，最高得6分。

0-6 6.0 6.0 6.0

3 商务 对供应商针对本项目媒体专栏报导情况进行综合打分；
①供应商应具有以往在宣发平台（宣发平台需是国内市级或以上外语媒体平台）宣传的证明，每提供一份证明材料得1分，最高
得2分，不提供不得分。（需提供以往宣发证明截图或其他能体现的证明材料）

0-2 2.0 2.0 0.0

4 商务 ②供应商承诺宣发平台应是国内市级或以上外语媒体平台，投放频次：不少于2次，投放规模：报纸版面每次不少于1/2版或广
播电视时长每次不少于30分钟。以上全部满足得3分，任意一项不满足均不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

5 商务 供应商应针对本项目境外MT及社交网络宣传提供承诺；
①对具有境外MT宣发资质的平台上进行宣发投放，投放频次：不少于10次，触达人次：不少于300万；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

6 商务 ②在境外MT平台发布大赛相关内容，宣发平台应是境外新媒体或网站，平台数量：不少于3个，投放数量：每个平台不少于5条
；
供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

7 商务 供应商应提供融媒体及新媒体（如小红书、微博、抖音、快手等）传播渠道并投入项目使用，每提供一个融媒体或新媒体平台
且能为本次大赛推送宣传信息得1分，最高得5分，不提供不得分。（需提供能为本次大赛推送宣传的媒体平台截图或其他能体
现的证明材料）

0-5 0.0 5.0 0.0

8 商务 供应商需承诺根据大赛进程，在相关媒体公众微信平台或相关媒体平台编写宣传信息，在微信公号上推送不少于20次，并根据
实际情况，对大赛重要报道进行推流；供应商承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 0.0

9 商务 供应商对总决赛相关视频的播出平台作出承诺并满足采购需求的；供应商提供承诺的得2分，不提供的不得分。 0-2 2.0 2.0 0.0

10 商务 供应商承诺大赛拟用会场不少于800平米并承担搭建及会场使用场租费，会场地点由采购人确认；供应商承诺的得2分，不提供
的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

11 商务 根据供应商本项目拟派执行团队进行承诺；供应商每提供一项承诺满足需求的得2分，不提供不得分。
①团队成员拥有丰富的类似经验，包括导演、撰稿、舞台监督、大屏切换、视效等人员配置，提供完整流程把握执行。

0-2 2.0 2.0 2.0

12 商务 ②主持人：邀请2名中英双语主持人主持大赛，其中1名有省级电视台或以上媒体主持经验；提供个人简历；
现场录制：负责整场活动录制剪辑，配备导播、摄像师、③技术等人员，配备高清切换台、录机、摄像机等录制设备；（应标
文件写清楚型号）

0-2 0.0 2.0 0.0

13 商务 ③摄影成片符合新闻及存档标准，活动全程进行高清级别录制，活动结束后内完成剪辑、制作、包装； 0-2 2.0 2.0 2.0

14 商务 ④技术支持：在总决赛录制期间，由供应商做好全球非现场选手的视频连线对接工作，做好选手参加比赛过程的路演技术保障
。

0-2 2.0 2.0 2.0

技术技术商务商务评分明细评分明细（方云宏）（方云宏）
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15 商务 根据供应商关于本项目创客同学会的承诺情况进行综合评分；
①供应商承诺根据采购需求需举办创客同学会，通过活动促进交流联系、对接合作，进行培训指导、政策解读等，完善人才服
务，加速企业成长。活动费用包含场地费、现场布置费、相关宣传费等(场次不少于3场），供应商提供承诺满足上述所有要求
得3分；未提供不得分。

0-3 3.0 3.0 3.0

16 商务 ②供应商承诺提供场地租用：不少于100平方米，会场地点由采购人确认；现场布置：包括背景画面、环境氛围布置、相关物料
制作等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。

0-1 1.0 1.0 1.0

17 商务 ③供应商承诺相关宣传：包括相关H5制作、视频制作、图片直播等；供应商提供承诺满足需求的得1分，不提供不得分。 0-1 1.0 1.0 1.0

18 商务 供应商提供关于本项目的知识产权保护的承诺，
1.供应商承诺交付的所有的制作、宣传成果为其自身原创，不得因自身原因侵犯任何第三人知识产权权利，若由此引起的法律
责任和赔偿责任由供应商自身自行承担，给采购人造成损失的，采购人有权向供应商追偿。若给采购人造成经济损失的，采购
人有权向中标人追偿。
2.在本项目过程中所产生的所有知识产权及所有权归采购人所有，未经同意，不得擅自披露给任何第三方或超出本合同范围使
用。供应商因履行本合同获悉的采购人信息，应履行保 密义务，不得以任何方式披露、转让、出售、复制给任何单位和个人;
提供承诺的得2分，不提供的不得分。

0-2 2.0 2.0 2.0

19 商务 供应商具有有效的ISO9001质量管理体系认证证书的，得2分，不提供的不得分。（提供国家批准的第三方认证机构颁发的认证
证书）

0-2 0.0 2.0 0.0

20 技术 对供应商针对本项目提供的境外MT及社交网络宣传宣发方案情况进行综合打分；
①在具有境外MT宣发资质平台的宣发方案，宣发内容符合新闻及存档标准，要求逻辑通顺、内容精炼、传播重点明确。对方案
的完整性、可行性、项目匹配性等进行评审。未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

21 技术 ②在境外新媒体或网站的宣发方案，内容包括但不限于文本信息、图片照片、视频画面等。要求方案符合项目特征，内容贴切
，不满足的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 2.0

22 技术 供应商应提供大赛总决赛新闻报道宣传事宜需，要求提供完整的新媒体宣传方案。要求方案具备完整性、可行性、项目匹配性
贴合实际；未提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

23 技术 供应商对大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，提供运营方案；大赛“创客天下赢在杭州”的微信公众号，具体落实公众
号日常管理、信息搜集、内容编辑、美工美化、宣传推送、定期更新、站内对接及推广服务等相关工作；要求方案详细完整、
科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 2.0 5.0 3.0

24 技术 总决赛相关视频方案（宣传片、三维及后期进行视效的制作、总决赛直播等），根据宣传视频内容策划，素材拍摄收集，制作
方案内容的完善度、可行、合理进行打分。要求方案详细完整、科学合理，符合采购需求，不提供的不得分。（评审范围：5,4
，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

25 技术 供应商根据本次大赛VI系统设计构思包含（相关物料及排版）制作相关方案，根据大赛VI系统设计构思美观性、与大赛特色的
匹配性，亮点突出进行打分。要求设计构思美观、与大赛特色相匹配，亮点突出等，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，
1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

26 技术 供应商提供舞美设计及搭建，需提供负责设计大赛会场舞美布置方案；方案包含（完成会场平面布局图设计、设备安装、氛围
布局、指示系统、现场搭建、拆卸、搭建相关安全监测等事宜。舞台包含LED搭建、台阶定制、舞台设计符合现场流程设置及摄
制画面投屏要求等，配套彩幕、音响设备、灯光设备（适当增加灯光，满足大赛现场效果）、切换台及相关配套操作系统、设
备控台围挡、话筒等）；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：5,4，3，2，1，0）

0-5 3.0 4.0 3.0

27 技术 供应商需提供大赛总决赛执行活动流程设计方案，包括但不限于开场环节、领导致辞、路演、颁奖、结束等，活动文案包括但
不限于活动开场、结束、主持、节目串联稿等；
要求方案完整详细、科学合理，未提供不得分。（评审范围：6，5,4，3，2，1，0）

0-6 3.0 5.0 3.0

28 商务 供应商近3年（以合同签订时间为准），具有类似活动的比赛宣传推广项目的，每提供1个得0.5分，最高得1分。
说明：（上述类似业绩证明材料提供合同复印件加盖公章，时间以合同签署时间为准；类似项目不限地域、行业及规模。）

0-1 0.5 1.0 1.0

合计 0-90 60.5 82.0 55.0

专家（签名）：

技术商务资信评分明细表
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