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前提：本章采购需求中标注“*”号的条款为本次谈判采购项目的实质性要求，供应商应全部满足。非“*”号的条款有3项不满足，其响应文件作无效处理。
   一、项目概述
拟于全城开展成都社区艺术创享计划，通过一系列创意艺术活动打造一批凸显成都人文特质的特色活动、艺术表演、艺术交流、文化场景，搭建聚合艺术家与社区市民交流的平台，探索构建艺术为民的新模式，进一步提升市民获得感与幸福感，形成具有天府文化特色的生活美学城市文化IP，助力世界文化名城建设。
标的名称：成都社区艺术创享计划服务
所属行业：租赁和商务服务业

*二、商务要求
（一）服务时间：2022年1月1日至2022年3月1日
（二）服务地点：成华区
（三）付款方式：采购结束后5个工作日内支付合同金额的80%作为预付款，项目验收合格且供应商提供合法有效的等额发票后15日内支付合同总金额的20%。
（四）验收标准：按本项目采购人要求进行验收。
（五）若本项目涉及活动许可、备案等，供应商需承诺在履行服务前取得（提供承诺函，格式自拟）。
三、技术、服务要求
（一）服务内容
1.组织开展艺术家驻留计划
邀请相关领域艺术家们在活动期间居住于熊猫、工业、客家文化等成华区独有的特色文化社区附近进行艺术思考、研究与协作。通过让艺术家们真正的走入社区、了解社区、融入社区，与社区居民进行深度交流，为创作提供有机养分，对其特色文化进行进一步的升级更新，打造雕塑、国画、涂鸦、书法等一系列多元艺术作品。邀请成华区本地艺术家、市民艺术爱好者等进行艺术共创，通过思维上的碰撞和摩擦，创造出独具成华特色的艺术作品。
2.组织开展系列名家研习沙龙
邀请艺术家在社区艺术中心、书店等领域，或进入到社区活动中心、街头巷尾为社区居民开展公益讲演活动，召集广大社区居民参与进来，将传统的“坝坝电影”进一步演绎为“坝坝艺术讲座”，普及大众艺术，提高社区居民艺术审美素养，鼓励全民加入社区艺术创作。
3.组织开展社区艺术表演
邀请舞蹈、音乐、戏剧等多元类别艺术家深入到成华区内社区，将演出设置在社区的某个角落，打造“无边界”的社区艺术表演。并积极邀请成华区本地艺术家、市民艺术爱好者等群体参与表演，真正营造艺术创享的全民艺术氛围。
4.组织开展社区艺术年货市集
拟于春节前夕开展社区艺术年货市集，集结前期系列活动中留存的艺术作品，并将艺术元素融入到春联、灯笼等传统年货中进行赠送/售卖，让前期的艺术成果不仅借此契机得以展示，而且成为可以让市民们带回家过年的“艺术年货”。同时，邀请社区居民成为市集摊主，为市民创作的艺术作品提供展示空间，再一次传递艺术共创共享的核心理念。
5.策划开展媒体宣传推广
拟在央级媒体对活动进行宣传，总报道篇数不低于5篇次；在省市媒体对活动进行宣传，总报道篇数不低于15篇次；在网络媒体对活动进行宣传，报道篇数不低于30篇次。
（二）服务要求
1.邀请国内艺术家参与以上活动，总共邀请艺术家不低于10名。
2.根据以上服务内容，对活动落地执行进行现场规划，拟定策划设计布置方案，包括但不限于总体创意、总体设计、规划布局、会议现场布置及周边氛围宣传展示设计、搭建方案、美化方案、活动执行方案、时间进度表、主要人员构成方案等。
（1）方案应紧扣服务内容，凸显国际标准，展现成都及成华区特色文化元素，相关设计体现生活美学、大气、创新、符合主题。
（2）表演现场布置，含舞台搭建、总控制台（要求为独立的音控、视频、灯光控制台）搭建，现场配备专业音响、灯光，专业摄像等相关系统设备，专业摄影。活动需录音录像，现场音视频、照片及录音版权均归采购人所有且未经采购人同意不得复制和泄露。
（3）年货市集现场布置，包设计整体规划、展商邀请组织、展位搭建设置等。
3.在执行过程中，供应商负责与活动相关所有涉及事项，包括但不限于嘉宾邀请、物料设计及制作、现场布置、灯光音响、LED屏租赁布置等。
4.供应商具有类似项目业绩不少于5个（提供相关证明材料）。
5.在活动执行过程中，供应商应做好疫情防控及人员安全保障措施。


