采购项目服务及商务要求

（一）采购内容：品牌形象设计。

（二）预算金额：60 万元。

（三）技术、服务要求：

1、项目概述

2021年，是成都市熊猫国际旅游度假区高速发展的一年，是成都建设“高品质生活宜居地”，加快推进“三城三都”建设，持续打造巴蜀特色国际消费目的地等一系列新消费场景，为人民提供高品质的生活环境和宜人场景的生动实践产品面向世界，围绕构建熊猫主题新消费场景、将大熊猫生态文化价值和成都美丽宜居公园城市建设有机结合，在全球树立人与自然和谐共生的生态文明典范，是大熊猫文旅品牌核心承载地和世界旅游名城首选目的地。

为满足扩大品牌影响力、增加信息传播渠道用于招商引资和功能区重大政策宣传以及实时动态更新功能区建设情况，需建设以微信公众号为载体、辅之小程序实现互动体系，同时整合管委会现有网站，打造一个统一的视觉形象和品牌，在平台、内容、技术上进行有效提升，以助力产业发展。

2、服务内容

成都熊猫国际旅游度假区品牌形象设计及内容建设项目包含但不限于以下内容：功能区VI形象设计、微信公众号建设及内容维护服务、小程序定制开发及内容维护服务、官网网站内容提升及维护服务。

2.1功能区VI形象设计：以功能区定位以及服务内容为依据，进行“成都熊猫国际旅游度假区”原型设计，设计内容包括：品牌LOGO、海报宣传图片及内容、PPT应用、户外广告宣传图片、名片、坐牌、员工吊牌以及其它相关的延展应用。

2.2微信公众号建设及内容服务：

2.2.1以管委会为主体，以“跟着熊猫去旅游”为名称对外进行微信公众号（订阅号）的注册、版式设计以及用户维护。

2.2.2进行全年的公众号维护服务，服务内容包括：重大消息发布、品牌内容体系建设以及人员组织服务等，满足每天更新的要求。

2.2.3全年至少提供12篇有份量宣传策划或原创品质稿件，能够做到介绍并且宣传管委会以及在功能发展力度上起到提升形象、扩大影响以及对招商引资有间接帮助的公众号推文。

2.2.4大力拓展公众号影响力，能形成管委会或功能区“对外窗口”的功能。

2.3小程序定制开发及内容建设、维护服务：开发小程序，配合公众号进行使用，小程序功能包括：信息发布、直播、VR情景展示、活动报名、活动预约、抽奖、投票、网友留言互动以及在线机器客户服务等。

2.4官网网站提升及维护服务：对管委会现在网站进行内容更新服务，内容以与管委会或功能区发展相关的动态信息进行新闻稿撰写、编辑、发布。

（四）商务要求（实质性要求）：

1、服务期限：1年，从合同签订之日起开始计算。

2、服务地点：采购人指定地点。

3、付款方式：合同签订后15个工作日内，采购人向成交供应商支付合同总金额的40%；完成VI形象设计以及完成公众号注册后，并完成第一次内容有效发布后，采购人向成交供应商支付合同总金额的40%；完成小程序开发并上线运营，采购人向成交供应商支付合同总金额的10%；项目完成，经评审后达到服务要求，采购人向成交供应商支付合同总金额的10%。转账支付，成交供应商在采购人付款前向采购人提供正规发票。

