
采购项目技术、服务、政府采购合同内容条款及其他商务要

求

一、项目背景

2020 年，市体育局将体育产业项目招引培育工作纳入全市“三重”工作，

作为世界赛事名城建设考评内容强力推进，成果显著。2021 年按照工作安排，

为贯彻落实市委市政府实施幸福美好生活十大工程动员大会精神，加快推进“三

城三都”建设，提升成都建设世界赛事名城的影响力，围绕“高质量发展攻坚年”

主题和“唱好‘双城记’、服务新格局、建好示范区、办好大运会”，结合世界赛

事名城建设重点工作任务，将体育产业项目招引培育工作继续纳入全市“三重”

工作，进一步加大体育产业项目招引培育与市场拓展力度。

二、服务内容及要求

（一）参加中国国际体育用品博览会

该展会是目前亚太区域规模最大、最权威的体育用品盛会，每年吸引大批来

自国内外知名体育用品、装备制造类企业参展。通过该展会平台举办专题推介会，

宣传展示成都市优质体育资源、体育企业、体育品牌，对接、拜访国内外高端优

质的体育用品、装备制造类目标企业并建立联系，邀请来蓉投资兴业，积极促进

项目合作。

1．时间：2021 年 5 月（如因疫情等原因变动，则以最终时间为准）

2．地点：上海（如因疫情等原因变动，则以最终地点为准）

3．参加单位：区（市）县政府、区（市）县体育主管部门、涉体产业功能

区、相关市属国有企业、行业协会、本市体育企业。

4.其他配置：需配置现场专职团队（不少于 6 人），负责现场搭建、设备调

试、流程控制等；需配置推介活动司仪（2人）和礼仪人员（不少于 4人）。

5．费用包括但不限于场地租赁、展位搭建、展台运维服务、物料、交通等

费用。

5.1 场地租赁。负责按照采购人要求，租赁国内相关展会展陈场地，展台面

积不小于 80 平米空地。

5.2 展台设计和搭建。设计方案应体现国际化、专业化，富有现代感，尽量

利用声、光、电、图等现代技术手段，结合物料展示与现场互动等方式，充分展



示在“世界赛事名城”品牌建设通览下的成都本土文化体育元素，“三城三都”

建设，推广 2021 大运会、足球亚洲杯、汤尤杯、世运会、成都马拉松等赛事品

牌及有针对性的营销成都体育产业资源优势。

5.3 展台须配置 LED（或工业级投影等）视频展示设备；为参展的区县和涉

体产业功能区及企业配置咨询台、资料和产品展示架（柜）等。

5.4 互动活动。围绕成都文化体育资源优势展示和体验设计互动活动，展场

每天开展不少于 3次的现场互动活动。

5.5 展场运维。负责宣传品物流，安排专职人员（不少于 4人）做好展场技

术支持、展台值守、主咨询台资料派发、防疫保障等展场服务；负责成果整理工

作，收集图文资料以方便宣传及交回市体育局存档。

5.6 其它。负责组织和协助相关区、县文化体育主管单位及文化体育企业参

展，并指导其开展宣传推广活动。

（二）参加中国（成都）国际体育服务贸易暨体育装备博览会

该展会是我市今年计划引进创办的重要展会，错位于现有的中国国际体育用

品博览会（以体育用品、装备器械展览为主），是以体育服务类产业为重点的国

家级、国际化大型体育展会。通过该展会平台一是能更好地展示成都体育产业形

象，传播世界赛事名城建设成果；二是为区（市）县、涉体产业功能区、行业协

会、本地体育企业搭建体育应用场景展示发布、体育资源交易、产业项目招引等

功能平台，提升体育高端要素资源配置能力。

1．时间：2021 年 10 月（如因疫情等原因变动，则以最终时间为准）

2．地点：成都（如因疫情等原因变动，则以最终地点为准）

3．参加单位：区（市）县政府、区（市）县体育主管部门、涉体产业功能

区、相关市属国有企业、行业协会、本市体育企业。

4.其他配置：需配置现场专职团队（不少于 6 人），负责现场搭建、设备调

试、流程控制等；需配置推介活动司仪（2人）和礼仪人员（不少于 4人）。

5．费用包括但不限于场地租赁、展位搭建、展台运维服务、物料、交通等

费用。

5.1 场地租赁。负责按照采购人要求，租赁国内相关展会展陈场地，展台面

积不小于 80 平米空地。



5.2 展台设计和搭建。设计方案应体现国际化、专业化，富有现代感，尽量

利用声、光、电、图等现代技术手段，结合物料展示与现场互动等方式，充分展

示在“世界赛事名城”品牌建设通览下的成都本土文化体育元素，“三城三都”

建设，推广 2021 大运会、足球亚洲杯、汤尤杯、世运会、成都马拉松等赛事品

牌及有针对性的营销成都体育产业资源优势。

5.3 展台须配置 LED（或工业级投影等）视频展示设备；为参展的区县和涉

体产业功能区及企业配置咨询台、资料和产品展示架（柜）等。

5.4 互动活动。围绕成都文化体育资源优势展示和体验设计互动活动，展场

每天开展不少于 3次的现场互动活动。

5.5 展场运维。负责宣传品物流，安排专职人员（不少于 4人）做好展场技

术支持、展台值守、主咨询台资料派发、防疫保障等展场服务；负责成果整理工

作，收集图文资料以方便宣传及交回市体育局存档。

5.6 其它。负责组织和协助相关区、县文化体育主管单位及文化体育企业参

展，并指导其开展宣传推广活动。

（三）参加成都体育消费博览会

该展会是国内首个以体育消费为主题的展会，在建设国家体育消费试点城市

的背景下，可以为我市体育消费新模式、新业态、新场景提供展示平台，向外界

传播和展示消费需求旺盛、消费特征鲜明、消费业态丰富、体育消费活跃、创新

活力强劲的国家体育消费城市。

1．时间：2021 年 8 月（如因疫情等原因变动，则以最终时间为准）

2．地点：成都（如因疫情等原因变动，则以最终地点为准）

3．参加单位：区（市）县政府、区（市）县体育主管部门、涉体产业功能

区、相关市属国有企业、行业协会、本市体育企业。

4.其他配置：需配置现场专职团队（不少于 6 人），负责现场搭建、设备调

试、流程控制等；需配置推介活动司仪（2人）和礼仪人员（不少于 4人）。

5．费用包括但不限于场地租赁、展位搭建、展台运维服务、物料、交通等

费用。

5.1 场地租赁。负责按照采购人要求，租赁国内相关展会展陈场地，展台面

积不小于 80 平米空地。



5.2 展台设计和搭建。设计方案应体现国际化、专业化，富有现代感，尽量

利用声、光、电、图等现代技术手段，结合物料展示与现场互动等方式，充分展

示在“世界赛事名城”品牌建设通览下的成都本土文化体育元素，“三城三都”

建设，推广 2021 大运会、足球亚洲杯、汤尤杯、世运会、成都马拉松等赛事品

牌及有针对性的营销成都体育产业资源优势。

5.3 展台须配置 LED（或工业级投影等）视频展示设备；为参展的区县和涉

体产业功能区及企业配置咨询台、资料和产品展示架（柜）等。

5.4 互动活动。围绕成都文化体育资源优势展示和体验设计互动活动，展场

每天开展不少于 3次的现场互动活动。

5.5 展场运维。负责宣传品物流，安排专职人员（不少于 4人）做好展场技

术支持、展台值守、主咨询台资料派发、防疫保障等展场服务；负责成果整理工

作，收集图文资料以方便宣传及交回市体育局存档。

5.6 其它。负责组织和协助相关区、县文化体育主管单位及文化体育企业参

展，并指导其开展宣传推广活动。

（四）开展体育产业考察、招商、推介等工作

1．时间：2021 年 3 月—12 月（具体时间以采购人工作而定）

2．地点：包括但不限于北京、上海、重庆、广州、青岛等（具体地点暂定，

如因采购人具体工作对考察、招商地点有变动，供应商应积极配合采购人开展工

作）。

3．参加单位：区（市）县政府、区（市）县体育主管部门、涉体产业功能

区、相关市属国有企业、行业协会、本市体育企业。

4．费用包括“走出去”，赴北京、上海、重庆、广州、青岛等地考察、招商、

举办推介会等；“引进来”，邀请目标企业来蓉投资考察、举办专题推介会、发布

投资机会清单；“盘活内部”，组织开展本市体育企业和涉体产业功能区间的沟通

交流。

5．在开展外出考察、招商、调研等工作中，供应商应配备服务人员不少于

4人，协调食宿、交通等后勤保障；着力围绕“世界赛事名城”品牌建设推广，

结合成都体育产业发展特色等设计主题和形式，拟定推介活动方案。包括活动地

点、推介主题、活动形式、现场搭建设计、活动内容、安全应急预案等。

6．举办推介会，活动场地应不小于 150 平米，容纳不少于 60 人；场地要配



置灯光、舞台、LED（或工业级投影等）视频设备、音响设备和现场氛围营造、

成都体育产业资源展示图文展示区、引领指示系统等。协助采购人开展当地协会

及相关企事业单位邀请报名工作。

7．邀请目标企业来蓉考察及内部盘活工作中，供应商应保障交通等后勤工

作。

五、商务要求:

1、服务期限：签订合同之日起至活动结束，供应商完成拆建时。场地搭建、

拆除时间：按照活动主办方要求执行。

2、付款方式：签订合同后 30 日内支付项目总金额 40%，项目执行到中期即

完成两次展会参展工作并验收合格后支付项目总金额 40%，项目全部完成并验收

合格后支付剩余项目总金额 20%尾款。

3、售后服务和技术支持要求：成交供应商提供 24 小时技术支持，接到故障

报修后 30 分钟内排除故障；成交供应商应准备充分的备品、物料，及时提供维

保服务；每项活动结束后，成交供应商应进行拆建且对建渣应及时合理的处理,

并按照采购人及活动主办方要求完成余下的服务事项。

4、联系人员要求：成交供应商应指定一名具有类似项目管理经验的专职联

系人，未经采购人同意不得随意更换。

5、验收方法和标准：

（1）本次活动验收采用“现场验收”的形式，验收标准采用竞争性谈判文

件、响应文件以及合同中验收标准较高者。

（2）成交供应商与采购人应严格按照政府采购相关法律法规以及《财政部

关于进一步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》（财库[2016]205 号）

的要求进行验收。

注意：本章的要求不能作为资格性条件要求评审，如存在资格性条件要求，应当

认定磋商文件编制存在重大缺陷，磋商小组应当停止评审。
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