附件1：采购需求
项目概况
为进一步推动成都建设国际消费中心城市在成华的落位，紧抓成都万象城商圈二期投运以及2021年周年庆的最新推广契机，聚焦“成于中优、华在文商”,以时尚文化资源、超级流量、内容引导和活动包装等手段，助力“万象城商圈”商业地标出圈，助推成华特色消费场景，擦亮成华城市级商业名片。为此，将举办“新潮中国、时尚成华—成都商业消费副中心系列商圈宣传活动”，进一步加强成华区营销宣传，提升区域品牌效应，打造成都国际消费中心城市新极核。
服务内容及要求
（一）线下活动要求
1、供应商应结合“新潮中国、时尚成华—成都商业消费副中心系列商圈宣传活动”整体规划，充分契合万象城商圈时尚场景化等展示要求，提供活动整体方案（包含但不限于线上宣传方案、线下落地活动方案、活动布局分区设计、现场活动议程安排、线下活动效果设计图等）。
2、场地名称:成都华润万象城·万象广场(成都市成华区双庆路8号)。供应商应在实施前提供“新潮中国、时尚成华—成都商业消费副中心系列商圈宣传活动”整体方案，方案经采购人确认后实施。

3、供应商应重视活动内场舞美的视觉设计，舞台需要具备实用性与合理性，兼顾时尚潮流元素，需涵盖国际知名服装品牌设计师+模特走秀+明星红人+项目启动仪式等功能，为万象城商圈打造时尚消费场景；线下活动注重结合年轻时尚群体和审美，采用但不限于音乐舞蹈等形式。

4、供应商需按照采购人要求，邀请明星艺人（微博粉丝不低于1000万），短视频平台网红达人10名（每位达人最低粉丝数：500万，10名达人总粉丝数：1.2亿及以上）、服装设计师1名、国内走秀模特1名、本地网红达人KOL（20名以上）及国际知名服装品牌1家以上（品牌至少参与过纽约、伦敦、巴黎、米兰时装周其中之一），到现场参加活动。

5、供应商应对活动进行合理规划。负责配合采购人进行“新潮中国、时尚成华—成都商业消费副中心系列商圈宣传活动”进行重要明星嘉宾的邀请、差旅和接待等工作，嘉宾的食宿差旅等其他费用由供应商负责。

6、大会现场要体现时尚元素、成华元素，线上线下需同时贴近成华特色，展实成华的实力与风采。线下活动进行合理布局空间，注意人流走向和人流分布，重视成华时尚消费地标场景在舞台的舞美融合，面向青年群体，展望城市未来，场景转换自然。

7、线下活动要结合成华区投资营商力等政策，注重天府品牌为起点，围绕“擦亮城市生活品牌、助力首店经济活力、促进消费持续发展、推进线上电子商务、展示优质营商环节”为本地企业搭建一个政策、流量及策略平台，在活动环节设置项目启动仪式，并邀请省、市、区政府部门和代表企业商家参与见证。

8、按照采购人要求，在成华区商圈设置活动相关的线下打卡互动装置不低于2个。
（二）线上活动要求
1、供应商需负责在抖音、今日头条、微信朋友圈、微博等大型新媒体平台进行传播，本次活动需注重在短视频流量平台（用户日活跃量不少于4亿），进行线上推广，形成热度话题（内容包括但不限于专题、短视频、图文），户外广告涵盖339电视塔、万象城及成华区其他地点，活动总传播曝光量不低于6亿次。

2、活动产出互联网数据报告指数并在线上和线下进行推广。该数据围绕时尚话题，城市繁荣数据、成华区文商产业发展状况、消费热度、互联网关注度及成华区重点地标打卡热度（万象城、339电视塔、东郊记忆、中车共享城等地）。该数据报告应分别从普适性时尚关注和前瞻性文商趋势进行解读，并在后期通过新媒体流量平台形成网络话题进行宣传推广。

3、活动须邀请专业摄影师和网红达人（网红达人需在短视频平台具有不少于900万粉丝数量），围绕成华区东客站、万象城、东郊记忆等热门场景切入进行时尚大片拍摄及短视频制作，并在短视频平台上形成话题流量推广（时尚照片不少于4个地标，短视频不少于4条，每条短视频时长不少于45秒，视频分辨率1080p；），把成华区热门地标推广至时尚消费地标，展示成华的时尚消费内核，引发社会对成华区时尚话题的关注与讨论。

4、需对线下活动在短视频平台进行直播，利用新媒体直播的方式宣传成华区万象城商圈特色，从活动现场到手机屏幕，营造成华的经济活跃气氛，激发城市发展新动能。

5、需对活动形成新闻资讯稿件，不限于图片、文字及视频。
供应商需负责活动全流程的网上宣传，宣传平台应为国家级及省市级权威媒体，包含但不限于人民网、新华网、中新网、中国网、四川日报、成都日报、四川电视台、成都电视台、华西都市报、成都商报、澎湃新闻等权威媒体。
三、活动策划要求：
供应商需制作成华区时尚之夜相关视频,题材类型包含但不限于动画、纪录片、城市宣传片精品等不少于2条（如为横屏分辨至少为1920*1080，如为竖屏分辨率为1080*1920），展示成华打造万象城商圈成果，并根据采购人提供的广告大屏进行播放。
供应商需配合采购人为本次活动匹配灯光、音响、LED等舞台设计及相关物料、活动邀请函设计、及活动延展相关物料设计。
供应商需根据本次活动，提供完整的执行方案，包括但不限于活动现场策划和搭建方案、活动整体的区域规划图、活动点位图、现场安保方案、极端天气应急方案、活动流程方案、地标打卡装置及详细的防疫方案。
供应商需根据采购人要求设置时尚走秀环节（时长1小时以内），负责走秀嘉宾，演讲主题包括但不限于“时尚文化”“时尚场景”“时尚力量”等。
5.供应商须按照采购人的要求组建一支实践经验丰富、能在较短时间内集中对本项目开展工作的固定设计团队，开展设计、布展、宣传等相关工作。
6.供应商须全权负责现场管理相关工作，包括但不限于安保等相关事项。
7.项目施工时遵循安全的原则。展馆设计制作结构牢固，质量保证；材料必须符合相关等级要求。
四、设施设备配置要求：
主会场须配置有多媒体、视频设备、音响、灯光、话筒装置（便捷、无线设备）及其他设备，用于声光电展示和内容讲解。
须根据现场需要，采用LED屏和多媒体等展示方式进行展示，营造较强视觉冲击力。设备设施配备的具体数量以设计方案为准。
成交供应商须提供活动相关的所有设施设备。
五、人员要求
1、供应商应为本项目配备项目经理1名，具备类似活动管理经验，并具有本科及以上学历（提供学历证明材料复印件）负责本项目全面工作及与采购人对接、沟通事宜。
2、供应商应针对本项目成立项目服务团队并提供有相关专业经验的工作人员,服务团队人数不少于12人。（提供人员清单）
3、供应商针对本项目投入的项目经理与项目服务团队人员均应为本单位在职人员（须提供劳动合同复印件或本单位在职人员证明材料）
六、其他要求：
活动结束后，供应商需及时将本次活动相关的所有资料（包括文字、影像、图片等资料）整理归档，统一移交给采购人。
七、商务要求
服务期限：签订合同之日起至本项目服务完成为止。
服务地点：主会场（万象城二期）
付款方式：项目完成经采购人验收合格后一次性支付合同金额全部款项。
验收：本项目服务完成后30个工作日内，按照《财政部关于进一步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》（财库〔2016〕205号）以及国家相关规定进行验收。
注：本章服务内容及要求为采购项目实质性要求，不允许有负偏离。
