
  采购需求 

说明： 

1. 本招标文件所称中小企业必须符合《政府采购促进中小企业发展暂行办法》第二条

规定。 

2. 小型和微型企业产品的价格给予 10%的扣除，用扣除后的价格参与评审，具体扣除

比例请以第四章《评标办法及评标标准》的规定为准。 

3. 小型、微型企业提供中型企业制造的货物的，视同为中型企业。 

4. 小型、微型企业提供大型企业制造的货物的，视同为大型企业。 

5. 根据财库〔2019〕9号及财库〔2019〕19号文件规定，台式计算机，便

携式计算机、平板式微型计算机，激光打印机，针式打印机，液晶显示器，制

冷压缩机（冷水机组、水源热泵机组、溴化锂吸收式冷水机组），空调机组[多

联式空调（热泵）机组（制冷量＞14000W），单元式空气调节机（制冷量＞14000W）]，

专用制冷、空调设备（机房空调），镇流器（管型荧光灯镇流器），空调机[房间

空气调节器、多联式空调（热泵）机组（制冷量≤14000W）、单元式空气调节机

（制冷量≤14000W）]，电热水器，普通照明用双端荧光灯，电视设备[普通电

视设备（电视机）]，视频设备（视频监控设备、监视器），便器（坐便器、蹲

便器、小便器），水嘴均为节能产品政府采购品目清单内标注“★”的品目，属

于政府强制采购节能产品。若采购货物属于以上品目清单的产品时，投标人的

投标货物必须使用政府强制采购的节能产品，投标人必须在投标文件中提供所

投产品的节能产品认证证书复印件（加盖投标人公章），否则相应投标无效。 

6.各项技术标准应符合国家强制性标准，不得要求或标明某一特定的专利、

商标、名称、设计、原产地或生产供应者，不得含有倾向或者排斥潜在竞标人

的其他内容。如果必须引用某一生产供应者的技术标准才能准确或清楚地说明

拟采购项目的技术标准时，则应当在某一品牌或供应商名称前加上“参照或相

当于”字样。 

 

A 分标 

一、项目要求及技术需求 

项号 采购标的内容 项目需要及技术需求 单位 数量 

1  
教学楼宇名称工艺字

体制作安装。 

6幢教学楼顶不锈钢字或新材料耐晒发光字（楷体字）工

艺及制作和安装（单字约100×100×8cm）。字钢结构框

架发生挤压不变形，夹角不变形。 

个 18 

2  
宿舍楼宇名称工艺字

体制作安装。 

10幢宿舍楼顶不锈钢字或新材料耐晒发光字（楷体字）

工艺及制作和安装（单字约100×100×8cm）。字钢结构

框架发生挤压不变形，夹角不变的形态。 

个 30 

3  楼宇字体安装配件 高空安装工具及字体高空固定套件，金属墙体固定装置。 个 48 

4  
楼宇平视字体制作安

装 

6幢教学楼及10幢宿舍楼名称平视可见字体制作安装（楷

体字），拉丝不锈钢或耐晒材料平贴（单字约60×60×

1cm）。 

个 48 

5  学校地图分布图 学校大门入口处落地立式“学校地图分布图”（约120× 个 1 
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60×80cm），钢结构铝板装饰面设计制作及带底座入地

固定。 

6  校园路标指示牌 

风帆雕塑造型，双层双色双面立式落地校园路标指示牌，

双层指示不同内容及侧面贴校园文化或创城等宣传标

语，双层双面展示具立体效果，具有多功能立体展示效

果，钢架及铝板结合（约70×200×20cm）设计制作。 

套 5 

7  宿舍文化主题牌 

可更换页面的宿舍文化主题牌（带活动插图更换内容结

构）设计制作及安装。亚克力板彩色喷绘装饰可更换内

容展示不同宿舍个性，防水防霉易搞卫生，不锈钢装饰

立柱（约10×20cm）。 

个 360 

8  主题文化公示栏 

宿舍及教学楼的专业部文化公示栏（约80×120cm），汽

杆支撑铝合金框、活页可更换公示栏内容，方便更换内

容、防风防雨，易维护，挂墙或立式底座。 

个 22 

9  
风帆造型落地立式文

化宣传栏 

千帆竞发雕塑造型宣传栏，铝合金双面白色烤漆，外框

约2.0mm厚50×50mm方管、内框约2.0mm厚２0×２0mm方

管及铁架结构，外层可喷绘刀刮布耐晒防风材料，活动

开口可更换内容结构外加压铝条，ＬＥＤ内发光，10个

错位动态组合，埋地安装，地面海浪彩绘效果。（单个

约120×220cm）。 

个 10 

10  
风帆造型宣传栏地台

海浪雕塑 

立体雕塑各种形态大小结合动态海浪造型，钢结构彩色

水泥结合彩色绘画效果，远观风帆在海浪中竞速风发，

起到稳固风帆宣传栏同时可做小平台坐椅休息（约180×

８0×30cm）。 

米 18 

11  
疍家风格风帆雕塑新

式落地宣传栏设计制

作 

三个帆组合风帆船形雕塑造型立式双面观看，每组帆不

同造型，每个帆有气动撑杆活动窗口可更换内容防风防

雨，约2.0mm厚50×50mm方管钢铁骨架材料，外框铝合金

白色烤漆（单组约240×200×30cm）。 

组 6 

12  风帆船造型平台底座 

疍家风格风帆雕塑船形平台底座，钢结构彩色水泥结合

彩色绘画效果，远观风帆在船上，船形起到稳固风帆宣

传栏同时可做小平台坐椅休息（约240×８0×30cm）。 

个 6 

13  毕业季留影墙 

人物头像透空、人物彩绘造型墙，留有可更换涂鸦签名

活动板，约2.0mm厚50×50mm方管钢铁骨架材料，外层铝

合金白色烤漆（约240×200×30cm）。 

个 1 

14  台牌设计制作 插页式铝合金及亚克力造型（约10×20cm）。 个 100 

15  会议笔筒 实木会议笔筒，实木贝雕图案LOGO（约12×8×8cm）。 只 30 

16  纸杯 定做印LOGO，加厚，9盎司。 只 20000 

17  优质骨瓷杯 定制LOGO茶杯（10×20cm）。 只 100 

18  咖啡杯 欧式亚光陶瓷（300ml）、杯碟匙组合套装。 套 100 

19  志愿者帽、服装 马甲型新型聚酯纤维，含Ｓ、Ｍ、Ｌ、ＸＬ码。 件 100 

20  贝雕画 

餐厅主题疍家文化设计制作，采用传统工艺和不少于15

种贝壳天然色泽精细雕刻疍家文化人物及风景等人文艺

术装饰贝雕画（约100×100cm）。 

幅 1 

21  
疍家文化主题贝艺雕

塑 

疍家文化主题贝艺雕塑立体摆件，白蝶贝、黑蝶贝、红

口螺等不少于十种贝壳传统工艺精细雕刻的疍家人物、

船、海浪造型多层次组合，具有创新的现代抽象设计风

格，融合餐饮文化的贝雕作品（约80×80×30cm）。 

件 1 

22  疍家文化贝艺雕塑 

疍家文化主题贝艺雕塑立体摆件，白蝶贝、黑蝶贝、鲍

鱼贝等不少于十种贝壳传统工艺精细雕刻的疍家人物、

船、海浪造型多层次组合，具有创新的现代抽象设计风

件 1 



格，融合餐饮文化的贝雕作品（约50×50×25cm）。 

23  海洋风格贝艺雕塑 

疍家文化主题贝艺雕塑立体摆件，白蝶贝、黑蝶贝、黄

光螺等不少于十种贝壳传统工艺精细雕刻的海洋生物、

海浪造型多层次组合，具有创新的现代抽象设计风格，

融合餐饮文化的贝雕作品（约30×30×20cm）。 

件 1 

24  文化墙介绍板 
疍家文化主题造型设计制作，饮食文化墙装饰介绍板（约

200×120cm）。写真喷绘设计ＰＶＣ发泡板固定墙上。 
块 5 

25  天花、墙面粉饰 
约600平方米天花墙体粉饰；天花管道粉饰处理，立式管

道多层饰板夹角装饰并留观察窗口。 
项 1 

26  射灯轨道 LED天花轨道灯射灯轨道。 米 20 

27  射灯 LED射灯（25Ｗ）。 盏 30 

28  布线 约400米（三股）2.5平方国标铜蕊线。 米 1200 

29  开关 国标双位开关、五孔插。 套 15 

30  固定展板 

实木框架造型结合多层板展示墙（约240×120cm），复

合软木展板方便反复拆钉展示作业作品（约200×

100cm）。 

块 4 

31  活动展板 
铝合金框架发泡板活动展板（约200×100cm）；四块连

一组共四组。 
块 16 

32  校园艺术坐椅 

钢架塑木长椅（约180×120cm×40cm）结合钢铁骨架不

锈钢烤漆艺术人物多彩动感造型（约180×100cm×

30cm），不少于12个青年男女现代人物剪影动感造型。 

张 12 

33  
艺术雕塑式人物造型

组合椅 

组合型艺术多人物雕塑椅，钢骨架不锈钢烤漆多彩动感

艺术造型人物长椅现代抽象风格，可同时坐多人（约380

×150cm×50cm）。 

组 1 

▲二、涉及项目的其他要求 

采购预算 
A分标采购预算1100000.00元，各分标投标人投标报价超出所投分标采购预算

的，按无效投标处理。 

需实现的功能或者目标 见本表“项目需要及技术需求”。 

为落实政府采购政策需

满足的要求 
见本章“说明”第5点内容和“第四章  评标办法及评分标准”。 

规范标准 
采购标的需执行国际标准、国家标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规

范。多项标准的，按最新标准或较高标准执行。 

采购标的需满足的质

量、安全、技术规格、

物理特性等 

见本表“项目需要及技术要求”。 

采购标的需满足的服务

标准、期限、效率等 

1.服务标准：符合国家相关验收合格标准； 

2.服务期限：不少于质保期限； 

3.服务效率：按商务要求中的约定执行； 

4.其余要求见本表“项目需要及技术要求”。 

采购标的验收标准 

1.验收过程中所产生的一切费用均由中标人承担。报价时应考虑相关费用。 

2.中标人在货物验收时由采购单位对照招标文件的功能目标及技术指标全面核

对检验，对所有要求出具的证明文件的原件进行核查，如不符合招标文件的技

术需求及要求以及提供虚假承诺的，按相关规定做退货处理及违约处理，中标

人承担所有责任和费用，采购人保留进一步追究责任的权利。 

3.安装标准：符合国际、国家及行业有关技术规范和技术标准。 

4.招标项目有其他要求的按其要求。 



其他技术及服务要求 

1.见本表“项目需要及技术要求”。 
2.本分标所有的项目需求均必须满足的，“项目需要及技术要求”中标有“▲”

的技术需求均为实质性必须满足条款的，所投产品的技术需求存在负偏离情况

的，作投标无效处理。 

▲三、商务要求 

质保期 

按国家有关的产品“三包”规定实行“三包”，所有产品为全新产品，符合国家相关标

准。所有设备安装调试并经用户验收合格之日起质保期不少于1年（若国家或生产厂家

对本分标所涉及货物的质量保证期的规定高于本分标要求的，应按国家或生产厂家的

规定执行，若投标人在投标文件中承诺高于该期限，按照投标人承诺），质保期内免费

维修、更换配件，免费向用户提供设备维修及正常维护保养所需的零部件，保修期外

提供终身维修服务。需求表中特别注明的按需求表中的执行。 

售后服务要求 

1.质量保证期内实行“包修、包换、包退”的免费三包服务；中标供应商须对货物制

造、安装以及使用过程中的一切质量问题承担责任。 

2.中标人负责送货上门，安装调试，并对操作人员进行免费操作培训。 

3.提供详尽的售后服务方案，提供的服务人员不少于2人，免费质保期内接到采购人通

知后2小时内做出响应，并在接到采购人通知后12小时内到达现场维修，质保期内定期

对设备进行免费维护，否则按违约处理。如出现故障设备24小时内无法修复的，需提

供备品备件更换（免费维修或更换配件），要求更换的配件应跟被更换的品牌、类型相

一致或者是同类同档次的替代品，后者需征得用户方管理人员同意。提供保修期外零

配件优惠服务方案。 

4.其余按投标人承诺。 

项目质量控制 

1.质量要求必须达到国家验收合格标准。 

2.所提供的货物型号、技术规格、技术参数等质量必须与招标文件和投标文件所承诺

相一致。 

3.所提供的货物必须是全新的、未经使用过的产品，且在正常安装、使用和保养条件

下，其使用寿命期内各项指标均达到质量要求。 

交付或者合同履

行期限及地点 

1.合同履行期限：自签订合同之日起35日内安装交付使用。 

2.交货地点：广西北海市采购人指定地点。 

付款条件 

签订合同后七个工作日内采购人向中标人支付合同总金额的30%作为预付款，项目验收

合格并经有关部门审定通过后15个工作日内向中标人支付至审定总价的100%。（付款前

中标人均需向采购人提供同等金额的发票）。 

备注：在签订合同时，中标人明确表示无需预付款或者主动要求降低预付款比例的，

采购人可按无预付款或降低预付款比例签订合同。无预付款时按以下方式付款： 

签订合同后，项目验收合格并经有关部门审定通过后15个工作日内采购人向中标人支

付至审定总价的100%。（付款前中标人均需向采购人提供同等金额的发票）。 

报价及其他要求 

1.要求投标货物是全新的、未经改装的、合格的、满足本分标技术需求及要求的货物。

所有零部件、配件必须是未经使用的全新的并符合国家有关质量安全标准的产品。 

2.投标报价包括但不限于货物及其附件的设计、采购、制造、出厂检测、试验、运输、

保险、以及机械设备、安装、调试、验收、培训、技术服务（包括技术资料、图纸的

提供）、质保期保障等一切税金和费用。投标人在固定总价中必须考虑各种风险费用。

在合同履行过程中，采购人不予支付合同以外的其他费用。投标人负责工人人身、设

备安全责任，验收前，设备丢失自行负责。 

3.针对本分标提供切实可行的售后服务方案，否则投标无效。 

4.投标人提供的货物及制作安装采用的各种配件、材料均必须满足国家和行业规范标



准。 

核心产品 本分标核心产品为第21项货物中“疍家文化主题贝艺雕塑”。 

四、投标人的资信要求表 

政策性加分条

件 
符合节能环保等国家政策要求。 

▲五、采购人对项目的特殊要求及说明 

采购人的特殊

要求及说明 

本分标不接受进口产品（即通过中国海关报关验放进入中国境内且产自关境外的产品）

参与竞标，如有此类产品参与竞标的做无效投标处理。 

▲六、样品递交事宜 

样品递交事宜 

1.投标人投标时必须提供投标货物中第 20项货物“贝雕画”、第 21项货物“疍家文化

主题贝艺雕塑”、第 23项货物“海洋风格贝艺雕塑”中任意 1件货物作为样品。 

2.样品递交方式：由投标人亲自将样品送达样品递交地点，并办理样品接收登记手续，

以邮寄方式（包括平邮、快递、货运物流）递交样品的将被拒绝接收，且后果自负。 

3.样品递交时间：2020 年 10月 20日 8 时 00分至 9时 00分（逾期递交所造成的一切

后果由投标人自行承担）。样品递交截止时间：2020年 10月 20日 9时 00分 00秒止。 

4.样品递交地点：广西北海市北部湾中路 60号 779财富中心 15楼 1505 号云之龙招标

集团有限公司 

5.样品清退时间：接通知后 24小时内办理清退交接手续（逾期领取所造成的丢失责任

由投标人自行承担。为防冒领，领取人须出示原递交样书人有效身份证原件或原递交

样书单位的授权书原件）。 

注： 

1.样品的外包装及标识不应出现暴露投标人身份的信息，如投标人名称、地址、电话、

商标等。递交样书前请自觉对类似信息作密封隐藏处理。否则，该样书有可能被拒绝

接收。 

2.投标人不递交样品或样品不齐全的，其投标无效。 

 

B 分标 

一、项目要求及技术需求 

项号 采购标的内容 项目需要及技术需求 单位 数量 

1  书架 

▲一、单组规格约：W900*D450*H2000mm。 

二、钢制书架总体要求：需符合《钢制书架第 1部分：

单、复柱书架通用技术条件》GB/T13667.1—2015 和 

《金属家具通用技术条件》GB/T3325-2017 的标准。 

组 250 



（样式参考图一） 

三、配置要求： 

（一）架体技术参数要求： 

▲1.底梁 

1.1 采用δ≥1.5mm 优质冷轧钢板，拆装式底架：底梁

连接处采用一次性模压成型。整体结构采用平头定位螺

杆固定连接，连接处无需焊接，便于安装、运输及拆装。

标准件互换性强，并有防倾倒设计，防止架体倾倒。主

梁连接处冲有二个约 16*9mm 腰形孔，孔间横向中心距

离约为 70mm，纵向中心距离约为 69mm。副梁连接处冲

有二个约 14.2*8mm 腰形孔，这种缩口封式连接板宽边

宽度约为 120mm，缩口边宽度约为 114mm，与主梁连接

处进行整体连接，二个腰形孔位于凹槽内，凹槽宽度约

为 15mm，凹槽深度约为 5mm。 

1.2涂层应无漏喷、锈蚀，涂层应光滑均匀，色泽一致，

应无流挂、疙瘩、皱皮、飞漆等缺陷；硬度不低于 2H；

附着力不低于 2级；冲击强（高）度约 400mm，无剥落、

无裂纹、无皱纹；耐腐蚀 500h后，划道两侧 3mm以外，

应无锈蚀、无剥落、无起皱、无变色、无失光等现象；

500h乙酸盐雾试验（ASS）不低于 8级。（投标人可根据

自身情况，于投标文件中提供国家认可的省级及以上有

资质的第三方检测机构出具的近两年（2019年~2020年）

底梁抽样检验报告复印件并加盖投标人公章，否则影响

评分。） 

 
 

（样式参考图二） 



▲2.压双筋立柱： 

2.1 采用δ≥1.2mm 优质冷轧钢板，立柱压 4 根加强圆

筋、正面 2 根，两侧各 1 根。立柱正面≥50*38mm，立

柱均匀冲梅花挂孔，立柱有效调节≤20mm，架体结实承

重能力强，钢性足，层数和间距能自由调整，表面喷塑。 

2.2涂层应无漏喷、锈蚀，涂层应光滑均匀，色泽一致，

应无流挂、疙瘩、皱皮、 飞漆等缺陷；硬度不低于 2H；

附着力不低于 2 级；耐腐蚀 500h 后，划道两侧 3mm 以

外，应无锈蚀、无剥落、无起皱、无变色、无失光等现

象；500h 乙酸盐雾试验（ASS）不低于 8级。（投标人可

根据自身情况，于投标文件中提供国家认可的省级及以

上第三方检测机构出具的近两年（2019年~2020年）压

双筋立柱抽样检验报告复印件并加盖投标人公章，否则

影响评分。） 

▲3.压双筋搁板： 

3.1 采用δ≥1.2mm 优质冷轧钢板，搁板成型厚度≥

25mm，搁板正面 6条加强筋、两侧各 1条加强筋，一次

性滚压成型。搁板采用五位一体六折弯自动成型工艺，

增大其承载能力；搁板采用整体板材，层间距可任意调

整。 

3.2 涂层应无漏喷、锈蚀，涂层应光滑均匀，色泽一致，

应无流挂、疙瘩、皱皮、 飞漆等缺陷；硬度不低于 2H；

附着力不低于 2 级；冲击强（高）度 400mm，无剥落、

无裂纹、无皱纹；耐腐蚀 500h后，划道两侧 3mm以外，

应无锈蚀、无剥落、无起皱、无变色、无失光等现象。

（投标人可根据自身情况，于投标文件中提供国家认可

的省级及以上第三方检测机构出具的近两年（2019 年

~2020 年）压双筋搁板抽样检验报告复印件并加盖投标

人公章，否则影响评分。） 

▲4.三挂式挂板： 

4.1 采用δ≥1.2mm 优质冷轧钢板，挂板采用三挂扣式

结构一次性成型而成，正面配有 4 条圆弧压筋直径约

4mm，圆弧压筋中间带有方孔拉伸表面约 2mm,具有加硬

强度功能，托板与挂板连接应有限位功能。（详见附图

三） 

4.2 涂层应无漏喷、锈蚀，涂层应光滑均匀，色泽一致，

应无流挂、疙瘩、皱皮、 飞漆等缺陷；硬度不低于 2H；

附着力不低于 2 级；冲击强（高）度 400mm，无剥落、

无裂纹、无皱纹；耐腐蚀 500h后，划道两侧 3mm以外，

应无锈蚀、无剥落、无起皱、无变色、无失光等现象；

500h乙酸盐雾试验（ASS）不低于 8级。（投标人可根据

自身情况，于投标文件中提供国家认可的省级及以上第

三方检测机构出具的近两年（2019年~2020年）云浮型

三挂式挂板抽样检验报告复印件并加盖投标人公章，否



则影响评分。） 

 （样式参考图三） 

5.侧板 

5.1采用δ≥1.2优质冷轧钢板，表面光滑平整。 

▲6.防水型顶板： 

6.1 采用δ≥1.0mm 优质冷轧钢板，一次性滚压成型，

具有防水功能。 

6.2涂层应无漏喷、锈蚀，涂层应光滑均匀，色泽一致，

应无流挂、疙瘩、皱皮、飞漆等缺陷；硬度不低于 2H；

附着力不低于 2级；冲击强（高）度约 400mm，无剥落、

无裂纹、无皱纹；耐腐蚀 500h后，划道两侧 3mm以外，

应无锈蚀、无剥落、无起皱、无变色、无失光等现象。

（投标人可根据自身情况，于投标文件中提供国家认可

的省级及以上第三方检测机构出具的近两年（2019 年

~2020 年）防水型顶板抽样检验报告复印件并加盖投标

人公章，否则影响评分。） 

7.档棒δ≥1.0 优质冷轧钢板，其他部件材料按国家标

准，紧固件：国标； 

8.表面处理：高压静电喷塑，塑粉采用优质环保型热固

性粉末，表面涂层高温固化而成，提高其防锈蚀性能；

涂膜硬度：铅笔≥2H试验合格耐腐蚀试验：经过盐雾试

验，涂膜无脱落现象。颜色可供采购人指定。 

9.其他性能要求： 

(1)结构合理，多跨距多层距，且跨距、层距任意调整、

任意组合、强度、牢固度稳定可靠。 

(2)书架采用优质冷轧钢板精工制造，工件经除油、去

锈、脱脂、表调、陶化、水洗等十三道工序前处理，采

用优质环保型高静电自动喷粉，表面涂层高温固化而

成，提高其防锈蚀性能。架体应具有防盗、防光、防高

温、防火、防潮、防尘、防鼠、防虫等功能。 

▲二、涉及项目的其他要求 

采购预算 
B 分标采购预算 250000.00 元，各分标投标人投标报价超出所投分标采购预算

的，按无效投标处理。 

需实现的功能或者目标 见本表“项目需要及技术需求”。 

为落实政府采购政策需

满足的要求 
见本章“说明”第 5点内容和“第四章  评标办法及评分标准”。 

规范标准 
采购标的需执行国际标准、国家标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规

范。多项标准的，按最新标准或较高标准执行。 



采购标的需满足的质

量、安全、技术规格、

物理特性等 

见本表“项目需要及技术要求”。 

采购标的需满足的服务

标准、期限、效率等 

1.服务标准：符合国家相关验收合格标准； 

2.服务期限：不少于质保期限； 

3.服务效率：按商务要求中的约定执行； 

4.其余要求见本表“项目需要及技术要求”。 

采购标的验收标准 

1.验收过程中所产生的一切费用均由中标人承担。报价时应考虑相关费用。 

2.中标人在货物验收时由采购单位对照招标文件的功能目标及技术指标全面核

对检验，对所有要求出具的证明文件的原件进行核查，如不符合招标文件的技

术需求及要求以及提供虚假承诺的，按相关规定做退货处理及违约处理，中标

人承担所有责任和费用，采购人保留进一步追究责任的权利。 

3.安装标准：符合国际、国家及行业有关技术规范和技术标准。 

4.招标项目有其他要求的按其要求。 

其他技术及服务要求 

1.见本表“项目需要及技术要求”。 

2.本分标所有的项目需求均必须满足的，“项目需要及技术要求”中标有“▲”

的技术需求均为实质性必须满足条款的，所投产品的技术需求存在负偏离情况

的，作投标无效处理。 

▲三、商务要求 

质保期 

按国家有关的产品“三包”规定实行“三包”，所有产品为全新产品，符合国家相关标

准。所有设备安装调试并经用户验收合格之日起质保期不少于 3年（若国家或生产厂

家对本分标所涉及货物的质量保证期的规定高于本分标要求的，应按国家或生产厂家

的规定执行，若投标人在投标文件中承诺高于该期限，按照投标人承诺），质保期内免

费维修、更换配件，免费向用户提供设备维修及正常维护保养所需的零部件，保修期

外提供终身维修服务。需求表中特别注明的按需求表中的执行。 

售后服务要求 

1.质量保证期内实行“包修、包换、包退”的免费三包服务；中标供应商须对货物制

造、安装以及使用过程中的一切质量问题承担责任。 

2.中标人负责送货上门，安装调试，并对操作人员进行免费操作培训。 

3.提供详尽的售后服务方案，提供的维修人员不少于 1人，免费质保期内接到采购人

通知后 2小时内做出响应，并在接到采购人通知后 12小时内到达现场维修，质保期内

定期对设备进行免费维护及使用培训，否则按违约处理。如出现故障设备 24小时内无

法修复的，需提供备品备件更换（免费维修或更换配件），要求更换的配件应跟被更换

的品牌、类型相一致或者是同类同档次的替代品，后者需征得用户方管理人员同意。

提供保修期外零配件优惠服务方案。 

4.其余按投标人承诺。 

项目质量控制 

1.质量要求必须达到国家验收合格标准。 

2.所提供的货物型号、技术规格、技术参数等质量必须与招标文件和投标文件所承诺

相一致。 

3.所提供的货物必须是全新的、未经使用过的产品，且在正常安装、使用和保养条件

下，其使用寿命期内各项指标均达到质量要求。 

交付或者合同

履行期限及地

点 

1.合同履行期限：自签订合同之日起 7日内安装交付使用。 

2.交货地点：广西北海市采购人指定地点。 

付款条件 签订合同后七个工作日内采购人向中标人支付合同总金额的 30%作为预付款，项目验收



合格并经有关部门审定通过后 15 个工作日内向中标人支付至审定总价的 100%。（付款

前中标人均需向采购人提供同等金额的发票）。 

备注：在签订合同时，中标人明确表示无需预付款或者主动要求降低预付款比例的，

采购人可按无预付款或降低预付款比例签订合同。无预付款时按以下方式付款： 

签订合同后，项目验收合格并经有关部门审定通过后 15个工作日内采购人向中标人支

付至审定总价的 100%。（付款前中标人均需向采购人提供同等金额的发票）。 

报价及其他要

求 

1.要求投标货物是全新的、未经改装的、合格的、满足本分标技术需求及要求的货物。

所有零部件、配件必须是未经使用的全新的并符合国家有关质量安全标准的产品。 

2.投标报价包括但不限于货物及其附件的设计、采购、制造、出厂检测、试验、运输、

保险、以及机械设备、安装、调试、验收、培训、技术服务（包括技术资料、图纸的

提供）、质保期保障等一切税金和费用。投标人在固定总价中必须考虑各种风险费用。

在合同履行过程中，采购人不予支付合同以外的其他费用。投标人负责工人人身、设

备安全责任，验收前，设备丢失自行负责。 

3.针对本分标提供切实可行的售后服务方案，否则投标无效。 

4.投标人提供的货物及制作安装采用的各种配件、材料均必须满足国家和行业规范标

准。 

核心产品 本分标核心产品为第 1项货物中“书架”。 

四、投标人的资信要求表 

政策性加分条

件 
符合节能环保等国家政策要求。 

▲五、采购人对项目的特殊要求及说明 

采购人的特殊

要求及说明 

本分标不接受进口产品（即通过中国海关报关验放进入中国境内且产自关境外的产品）

参与竞标，如有此类产品参与竞标的做无效投标处理。 

 

C 分标 

一、项目要求及技术需求 

项号 采购标的内容 项目需要及技术需求 单位 数量 

1  

 

 

 

 

电子商务综合实训与

竞赛系统 

一、网店开设装修要求 

▲1.利用平台提供的素材，完成网店首页的“店铺招牌、

导航、商品分类、广告图、轮播图、商品推荐”的设计

与制作，完成商品详情页的“商品展示类、吸引购买类、

促销活动类、实力展示类、交易说明类、关联销售类”

的设计与制作，并支持模拟商城的店铺展示。 

二、网店运营推广要求 

一）内容要求： 

内容包括标题优化、直通车推广、钻石展位营销，其中

直通车推广要包括标准推广计划和智能推广计划两种，

钻石展位营销要包括为店铺引流与为宝贝引流两种。 

  二）技术要求 

▲1.系统应基于 B/S架构设计，不需要安装客户端，通

套 1 



过浏览器访问，可支持基于校园网的应用； 

▲2.系统要内置数据，商品数据、关键词数据均要在数

万条； 

▲3.系统要形成闭环考核系统，能对学生推广效果进行

反馈。 

三、功能要求 

一）学生训练平台 

▲1.资源分析功能。系统需提供资源分析功能，提供实

训所需要的分析数据，包括店铺宝贝、关键词分析、流

量解析、店铺访客、钻展出价分析。 

（1）店铺宝贝要提提供商品的标题、属性、类目、推

广前展现量、推广前点击量、推广前点击率、推广前转

化率。 

（2）关键词分析要提供全部行业关键词的搜索人气、

点击率、转化率、竞争指数，可以通过类目选择查看某

一类目下关键词的搜索人气、点击率、转化率、竞争指

数。 

（3）流量解析可以通过类目搜索查看各类目的地区流

量展现指数，包括地图样式与文字样式两种。 

（4）店铺访客要提供店铺的曝光访客数、搜索访客数、

点击访客数、收藏店铺人数，同时还要提供各商品的曝

光访客数、搜索访客数、点击访客数、收藏人数、加购

人数、下单人数、支付人数。 

（5）钻展出价分析要提供店铺展位和宝贝展位按 CPC

或 CPM出价的最低出价与平均出价查询功能。 

▲2.系统需提供直通车推广功能。 

（1）直通车推广计划要包括标准计划和智能计划两种，

每个推广计划下可以新建多个推广单元。 

（2）标准推广计划下每个推广单元可以添加 200 个关

键词，智能推广计划可以添加 100个关键词。 

（3）系统提供推荐关键词，可以通过推荐关键词添加

关键词，也还可以通过全站搜索添加关键词，还可以通

过加词清单手动添加关键词。要提供关键词的相关性、

展现量、点击率、转化率、市场均价。 

（4）添加关键词后可以按默认出价、自定义出价和市

场平均价进行出价，在关键词列表页可以根据出价与创

意优化动态的反馈关键词的质量分、产品排名。 

（5）可以设置关键词的匹配方式为精准匹配和广泛匹

配。 

（6）标准推广和智能推广计划下每个推广单元均可以

添加不少于 4个推广创意，创意的流量分配方式分为优

选和轮播两种。 

（7）标准推广计划下可以进行人群溢价，溢价人群包

括：淘宝首页潜力人群、淘宝优质人群、店铺定制人群。 



（8）可以为每个推广计划设置计划消耗限额。 

（9）直通车推广结束后，需要提供每个推广计划的限

额、展现量、点击量、点击率、成交量、成交率、花费、

平均点击花费。 

（10）直通车推广结束后，需要提供每个推广单元的展

现量、点击量、点击率、成交量、成交率、花费、平均

点击花费。 

（11）直通车推广结束后，需要提供每个关键词的展现

量、点击量、点击率、成交量、成交率、花费、平均点

击花费。 

（12）直通车推广结束后，需要提供每个创意的展现量、

点击量、点击率、成交量、成交率、花费、平均点击花

费。 

（13）直通车推广结束后，需要提供每个人群的展现量、

点击量、点击率、成交量、成交率、花费、平均点击花

费。 

▲3.系统需提供钻石展位营销功能。 

（1）钻石计划分为为店铺引流和为宝贝引流两种，可

以新建 4个为店铺引流计划，每个推广包括两个推广单

元，为店铺引流计划不限制推广计划个数，每个宝贝限

推一次。 

（2）为店铺引流计划下的定向分为访客定向、营销场

景定向、相似宝贝定向、类目型-高级兴趣点定向、店

铺型定向、行业店铺定向；为宝贝引流下的定向分为访

客定向、相似宝贝定向、购物意图定向，除了本店铺人

群外，还需要提供定向人群的相关度与人数。 

（3）钻石的资源位要提供店铺展位和宝贝展位两种。 

（4）钻展推广结束后，需要提供每个推广计划的限额、

展现量、点击量、点击率、成交量、成交率、花费。 

（5）钻展推广结束后，需要提供每个推广单元的展现

量、点击量、点击率、花费。 

（6）钻展推广结束后，需要提供每种定向的展现量、

点击量、点击率、花费。 

（7）钻展推广结束后，需要提供每种资源位的展现量、

点击量、点击率、花费。 

▲4.直通车推广和钻石展位推广后，在标题优化时可以

看到每个商品推广后的曝光量、点击量、点击率、成交

量、转化率。 

▲5.系统需提供标题优化功能。学生能够借助系统进行

宝贝标题的优化。 

▲6.系统需提供搜索排名查询功能，能够通过搜索关键

词的形式直观的查看商品排名情况，并可以明显的识别

本店铺宝贝，辅助直通车推广与标题优化。 

7.理论学习。系统需具有理论知识学习功能，提供教学



PPT 与案例分析，帮助学生通过理论促进实训效果，通

过实训加深理论知识的理解。 

二）教师指导平台 

1.学生管理。对学生账号进行管理，可以初始化学生密

码与学生数据。 

2.任务分配。可以以店铺的形式向学生分配推广任务。 

3.搜索词分析。分析关键词展现量，点击率，转换率，

竞争程度等。 

4.学情分析。查看学生账户数据、推广单元数据、推广

关键词数据等。 

5.成绩管理。查看学生实训成绩。 

6.教学资源管理。管理教学案例与教学 PPT。 

三）管理员控制平台 

1.班级管理。对班级信息进行管理，可以添加班级、删

除班级。 

2.账号管理。可以对学生、教师账号进行添加、删除，

修改，初始化密码等操作。 

3.产品管理。对商品数据进行管理。 

四）客户服务： 

1.系统模拟买家提问，学生通过网店客服窗口快速回

答，支持同时并发30个窗口，并自动判断背景企业规定

的客服用语的正确性，自动生成成绩。老师可以在后台

自由维护背景企业资料及话术。 

▲2.要提供背景资料，以便客服人员回答客户的提问。

背景资料至少包含整体介绍、产品资料、产品参数、包

装清单、购物须知、产品卖点、售后服务说明等信息。 

▲3.要提供店铺整体服务说明，至少包括商品、发票、

快递、退换、售后服务等的说明。 

4.提供店铺商品的常见问题解答，让客服人员了解问题

的正确回答方式及答案。 

5.能够设置快捷回复，并且快捷回复的数量不做限制。 

6.根据后台设置的时间，回答客户提出的问题。问题采

用倒计时的方式，后台可以设置客户等待的时间，回答

错误、超过等待时间则该此客户服务不得分。 

7.客户服务人员在回答客户提问时，系统能够显示快捷

回复的内容，并且能够一键回复。 

▲8.具有账号管理、响应时间设置、试卷管理、得分管

理、模式设置、专家选题等功能；系统能够实现账号任

意添加删除、不同试卷可以任意切换、客服成绩系统可

以自动导出等功能。 

2  
电子商务综合实训与

竞赛系统配套资源包 

1.学生账号升级为50组； 

2.教学资源： 

课堂教学设计及课件制作1套。要求：支持课堂在线PPT

教学，应该以典型任务为学习单元进行电子课件的制
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作，一般按每学时10-15页。 

3  
网店运营基础实训系

统 

一、内容要求 

1.平台可支持B/S架构设计，不需要安装客户端，通过

浏览器访问，可支持基于校园网的应用。 

▲2.平台支持学生、教师使用不同的身份登录软件，不

同的身份具有不同的操作权限。 

▲3.系统应涵盖网店装修、网店基础操作、网店客户服

务三大工作领域，不少于40个实训任务，实训任务的类

型涉及店铺注册认证与基础设置、店铺装修、商品发布

与管理、营销活动、订单管理、数据分析、客户服务、

智能客服机器人综合服务等内容。 

▲4.整个实训任务模拟淘宝卖家从注册到正常运营的

完整业务流程，背景案例选取学生较为熟悉的箱包类

目，每个实训任务都给定相关的案例背景资料，包括任

务目标、任务背景资料。 

5.系统内置的实训任务有明确的引导。包括任务详情、

素材资料、任务指引、实训任务、得分详情等内容，将

整体任务颗粒化，引导学生一点点克服困难，完成任务。 

6.每个实训任务有明确的训练技能点，学生即可模拟店

铺整体业务流程，也可选择针对不同技能点的有针对性

的训练，符合认知规律，满足教学需求。 

▲7.系统涵盖个人卖家、企业卖家两种店铺类型的账号

注册，包括支付宝账号注册、淘宝账号注册、绑定支付

宝、卖家账号注册、卖家账号认证以及子账号的管理。 

▲8.在店铺装修环节，系统提供单肩包、拉杆箱、钱包、

手提包、双肩背包五类详细产品参数以及50多张商品图

片的资源包，为整个店铺提供丰富的商品素材。 

9.首页设计包含风格颜色方案确定、Logo和banner设

计、产品模块设计等内容；商品详情页设计与制作涉及

图片设计、整体规划与布局等内容；为配合店铺营销主

题，系统还提供自定义页设计与制作实训任务。 

▲10.系统涵盖单肩包、拉杆箱、钱包、手提包、双肩

背包五类商品的商品发布以及不同情况下运费模板的

创建实训任务。 

11.系统包含不同面额、常用优惠券类型、聚划算等常

见淘宝店内、店外促销活动。 

12.包含日常发货、退换货等日常店铺常规业务处理以

及常见客户问题处理，如商品异议、物流问题处理。 

13.模拟生意参谋的典型数据分析功能。包括实时概况、

实时来源、实时榜单、实时访客四个维度。 

14.系统模拟智能客服训练师的业务逻辑，立足买卖双

方，依托智能客服新技术和行业标准，支持网店客户服

务聊天互动、客户问题处理、交易促成等多个知识场景

的配置，并能根据配置结果从内容、语义等多角度给出
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智能判断。 

15.能够模拟买卖双方交流的场景，系统根据客服场景

的不同，自动模拟虚拟买家进行相关问题的提问。系统

可自动调用知识场景中的正确答案进行自动回复，扮演

卖家的训练者也可根据问题做出手动回复。系统根据回

复结果从语义、内容两个角度给出应答测试部分回复结

果。 

二、功能要求 

▲1.支持完整的教学过程管理功能，包括班级管理、任

务管理、学生实训批阅、实训时间控制等。 

2.教师可以添加、删除班级，可以一键初始化整个班级

的学习记录与密码。 

3.点击“新增班级”按钮，在弹出的页面填写信息后进

行保存即可添加班级信息；在班级页面，点击“初始化

数据”按钮，班级内学生所有操作记录被清空还原，点

击“初始化密码”按钮，重置班级内所有学生的密码。 

4.点击“学生管理”按钮显示班级学生列表页面，显示

增删查改等功能，可以手动添加学生账号，也可以批量

生成学生账号，在学生页面，点击“初始化数据”按钮，

对应学生的所有操作记录被清空还原，点击“初始化密

码”按钮，对应学生的密码初始可以为123。 

5.系统预加的实训任务与教学资源可以进行查看、修

改、删除，同时可以自由添加新的资源，可拓展性强且

操作简便。 

6.任务管理模块实现对所有实训任务的监控管理，点击

“任务管理”显示实训任务的整体状况，课件、资源匹

配、分配班级情况等。 

▲7.教师可以分配实训任务，可以根据教学内容，自行

设置实训任务是否对某一班级用户开放，方便教学安

排，点击“分配班级”可以将实训任务分配相应的实训

班级内。 

▲8.系统提供主观评分和自动评分两种评分体系，点击

“批阅得分”显示班级内学生列表，点击“批阅”对主

管评分的实训进行评分，点击“实训得分”可查看自动

评分的情况。 

9.实训任务总时长可分班级进行控制，点击“任务时

长”，在对应班级后面设置计时时长，点击计时系统自

动计时。 

10.系统提供灵活的时间控制功能，点击“任务延时”，

可对未完成实训的学生提供延时服务，选择需要延时的

学生，输入延时的具体时间，保存即可。 

▲11.学生端对于不同的任务状态要明确标识出不同的

标签，区分出已完成、未完成、已批阅，方便学生了解

自己的实训完成情况。 



▲12.点击“开始任务”进入实训内容模块，学生实训

过程中实训任务、任务详情、任务引导可在同一界面自

由切换，随意查看，点击“任务详情”展示实训背景资

源，点击收缩按钮切换到实训状态。 

13.与实训任务配套的资源支持多次下载，在任务详情

页面，点击“资源包”系统自动下载与实任务匹配的资

源。 

14.实训任务完成后，点击“结束任务”，系统根据案例

背景资料自动判定客观实训任务，返回任务列表，点击

“得分详情”查看具体得分要点。 

三、智能安全管理系统要求：通过智能安全管理系统能

够可有效保护人身安全和设备安全，当设备电源欠压、

过压、漏电或者过载时，智能安全管理系统要求能够准

确判断出在使用过程中遇到的电源故障类型并实时语

音报警，提示设备电源故障原因，避免在发生电源故障

后，因不明白电源何种故障而导致的盲目危险维修操

作。 

（1）开机自检：装置上电后自动自检，报警指示灯循

环点亮，语音跟随播报，检测无故障后合闸； 

（2）漏电保护：系统发生漏电后，漏电指示灯闪亮，

同时系统输出电源断电，并语音提示“漏电保护中”，

按复位按钮4秒后，设备复位，保证人身安全； 

（3）欠压保护：装置输入电源欠压后，系统断电，提

示“欠压保护中”，当设备电压恢复正常后，系统延时4

秒重新上电，保证设备电压稳定正常； 

（4）过压保护：装置输入电源过压后，系统断电，提

示“欠压保护中”，当装置电压恢复正常后，系统重新

上电； 

（5）过流保护：供电电流大于等于1.5倍额定电流，并

持续4秒钟以内系统断电并提示报警，供电电流大于等

于4倍额定电流，系统在0.2秒内断电并提示报警； 

（6）自动重合闸：故障发送跳闸后，4秒钟后自动重新

合闸通电； 

（7）声光故障报警：报警发生后，相应指示灯亮，并

发出语音报警； 

（8）监控报警功能：满足GB 14287.2-2014标准条款的

6.3号；投标文件中必须提供国家认可的第三方机构出

具的相应功能的检验报告复印件并加盖投标人公章； 

（9）绝缘电阻：满足GB 14287.2-2014标准条款的6.9

号；投标文件中必须提供国家认可的第三方机构出具的

相应功能的检验报告复印件并加盖投标人公章； 

（10）静电放电抗扰度：满足GB 14287.2-2014标准条

款的6.14号；投标文件中必须提供国家认可的第三方机

构出具的相应功能的检验报告复印件并加盖投标人公



章； 

（11）智能安全系统应能提供PC版和安卓版二个版本，

投标文件中必须提供系统详细功能阐述（阐述文本中须

含满足招标要求的彩色功能截图）； 

▲二、涉及项目的其他要求 

采购预算 
C 分标采购预算 415000.00 元，各分标投标人投标报价超出所投分标采购预算

的，按无效投标处理。 

需实现的功能或者目标 见本表“项目需要及技术需求”。 

为落实政府采购政策需

满足的要求 
见本章“说明”第 5点内容和“第四章  评标办法及评分标准”。 

规范标准 
采购标的需执行国际标准、国家标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规

范。多项标准的，按最新标准或较高标准执行。 

采购标的需满足的质

量、安全、技术规格、

物理特性等 

见本表“项目需要及技术要求”。 

采购标的需满足的服务

标准、期限、效率等 

1.服务标准：符合国家相关验收合格标准； 

2.服务期限：不少于质保期限； 

3.服务效率：按商务要求中的约定执行； 

4.其余要求见本表“项目需要及技术要求”。 

采购标的验收标准 

1.验收过程中所产生的一切费用均由中标人承担。报价时应考虑相关费用。 

2.中标人在货物验收时由采购单位对照招标文件的功能目标及技术指标全面核

对检验，对所有要求出具的证明文件的原件进行核查，如不符合招标文件的技

术需求及要求以及提供虚假承诺的，按相关规定做退货处理及违约处理，中标

人承担所有责任和费用，采购人保留进一步追究责任的权利。 

3.安装标准：符合国际、国家及行业有关技术规范和技术标准。 

4.验收时，采购人可邀请第三方专家参与验收，其中产生的费用由中标方承担；

对需进行现场测试、演示等项目及经双方确认参数和指标后，进行现场审核、

测试、演示确认完全符合招标文件要求后，方可正式进场到指定地点安装；如

中标人提供产品的参数、指标等未满足招标文件要求时，将被视为虚假响应，

采购人有权取消合同，同时上报政府采购监管部门。 

5.招标项目有其他要求的按其要求。 

其他技术及服务要求 

1.见本表“项目需要及技术要求”。 

2.本分标所有的项目需求均必须满足的，“项目需要及技术要求”中标有“▲”

的技术需求均为实质性必须满足条款的，所投产品的技术需求存在负偏离情况

的，作投标无效处理。 

▲三、商务要求 

质保期 

按国家有关的产品“三包”规定实行“三包”，所有产品为全新的原装产品，符合国家

相关标准。所有设备安装调试并经用户验收合格之日起质保期不少于 1年（若国家或

生产厂家对本分标所涉及货物的质量保证期的规定高于本分标要求的，应按国家或生

产厂家的规定执行，若投标人在投标文件中承诺高于该期限，按照投标人承诺），质保

期内免费维修、更换配件，免费向用户提供设备维修及正常维护保养所需的零部件，

保修期外提供终身维修服务。需求表中特别注明的按需求表中的执行。 

售后服务要求 1.免费送货上门，免费安装调试合格，按国家有关规定实行“三包”，免费定期回访及



维护。 

2.免费保修期内维修响应及故障解决时间：在保修期内，一旦发生质量问题，投标人

保证在接到通知 24小时内赶到现场进行修理或更换。 

3.仪器安装调试及技术培训：供应商协助进行安装前的准备工作。到货后，中标人安

排工程师免费安装。仪器安装后，中标人安装工程师为用户提供为期 3天现场培训，

培训内容包括：基本原理、结构、操作、软件使用、数据处理、维护保养及简单故障

排除，保证采购人的使用人员能正确操作仪器，熟练使用仪器的各种功能。 

4.在正常安装、使用过程中，凡是因产品质量问题所造成采购人损失的，中标人负责

赔偿采购人的一切经济损失。 

5.投标人投标时请在投标文件中提供具体的售后服务方案。 

6.中标人须提供货物操作软件终身免费升级服务。 

7.免费保修期外维修响应时间：如果仪器出现故障，在接到维修服务的请求后，供应

商工程师应在 8小时内作出响应，进行电话指导、网上诊断协助排除故障。必要时，

在 48小时内到达现场，重大问题或其它无法迅速解决的问题应在一周内解决或提出明

确解决方案，否则供应商应赔偿相应损失。 

8.提供终身维修。 

9.其余按投标人及厂家承诺进行。 

项目质量控制 

1.质量要求必须达到国家验收合格标准。 

2.所提供的货物型号、技术规格、技术参数等质量必须与招标文件和投标文件所承诺

相一致。 

3.所提供的货物必须是全新的、未经使用过的产品，且在正常安装、使用和保养条件

下，其使用寿命期内各项指标均达到质量要求。 

交付或者合同

履行期限及地

点 

1.合同履行期限：自签订合同之日起 30日内安装交付使用。 

2.交货地点：广西北海市采购人指定地点。（投标人必须承担设备运输、安装调试、验

收检测的费用和提供设备操作说明书、图纸等给采购人。送货前，中标人需电话通知

采购人，确定送货时间和送货方式。） 

付款条件 

签订合同后七个工作日内采购人向中标人支付合同总金额的 30%作为预付款，项目验收

合格并经有关部门审定通过后 15 个工作日内向中标人支付至审定总价的 100%。（付款

前中标人均需向采购人提供同等金额的发票）。 

备注：在签订合同时，中标人明确表示无需预付款或者主动要求降低预付款比例的，

采购人可按无预付款或降低预付款比例签订合同。无预付款时按以下方式付款： 

签订合同后，项目验收合格并经有关部门审定通过后 15个工作日内采购人向中标人支

付至审定总价的 100%。（付款前中标人均需向采购人提供同等金额的发票）。 

报价及其他要

求 

1.要求投标货物是全新的、未经改装的、合格的、满足本分标技术需求及要求的货物，

出厂日期不超过 10个月。所有零部件、配件必须是未经使用的全新的并符合国家有关

质量安全标准的产品。 

2.投标报价包括但不限于货物及其附件的设计、采购、制造、出厂检测、试验、运输、

保险、以及机械设备、安装、调试、验收、培训、技术服务（包括技术资料、图纸的

提供）、质保期保障等一切税金和费用。投标人在固定总价中必须考虑各种风险费用。

在合同履行过程中，采购人不予支付合同以外的其他费用。投标人负责工人人身、设

备安全责任，验收前，设备丢失自行负责。 

3.针对本分标提供切实可行的售后服务方案，否则投标无效。 

4.投标人提供的货物及制作安装采用的各种配件、材料均必须满足国家和行业规范标

准。 



5.本分标中的货物，投标人投标时如有请提供包含该设备生产商编写的、完整的、中

（英）文版的性能参数描述等有关产品说明或彩页（可以是从生产厂家网页下载的 PD

F或 HTML文件）。 

核心产品 本分标核心产品为第 1项货物中“电子商务综合实训与竞赛系统”。 

四、投标人的资信要求表 

政策性加分条

件 
符合节能环保等国家政策要求。 

▲五、采购人对项目的特殊要求及说明 

采购人的特殊

要求及说明 

本分标不接受进口产品（即通过中国海关报关验放进入中国境内且产自关境外的产品）

参与竞标，如有此类产品参与竞标的做无效投标处理。 

六、现场演示 

现场演示事项 

1.投标人在投标时可根据自身实际情况提供本分标第 1项采购货物“电子商务综合实训

与竞赛系统”和第 3项采购货物“网店运营基础实训系统”的功能演示，演示内容为采

购需求中标“▲”部分。 

2.现场演示事宜： 

（1）各投标人需要在 2020年 10月 20日 8：00-9:00分完成现场演示的安装调试工作。 

（2）演示地点：广西北海市北部湾中路 60号 779财富中心 15楼 1505 号云之龙招标集

团有限公司。 

3）演示时间要求：具体演示时间以评标委员会通知为准，每个供应商演示时间不超过

20分钟，否则，后果自负。 

4）自带安装调试工具，及其他演示所需的一切用品。除开机 LOGO定制外，用于现场演

示的所有设备和服务必须与投标文件相符。 

5）全部功能均未提供演示的则“第四章  评标方法及评标标准”本分标中的“演示分”

为 0分，具体详见本分标“第四章  评标方法及评标标准”。该部分演示不作为废标条

款，若提供可以是现场操作演示、视频动画、PPT、图像、图片的演示、录屏等方式。 
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