采购需求
说明：
1. 本招标文件所称中小企业必须符合《政府采购促进中小企业发展暂行办法》第二条规定。
2. 小型和微型企业产品的价格给予10%的扣除，用扣除后的价格参与评审，具体扣除比例以第四章《评标办法及评标标准》的规定为准。
3. 小型、微型企业提供中型企业制造的货物的，视同为中型企业。
4. 小型、微型企业提供大型企业制造的货物的，视同为大型企业。
5. 根据财库〔2019〕9号及财库〔2019〕19号文件规定，台式计算机，便携式计算机、平板式微型计算机，激光打印机，针式打印机，液晶显示器，制冷压缩机（冷水机组、水源热泵机组、溴化锂吸收式冷水机组），空调机组[多联式空调（热泵）机组（制冷量＞14000W），单元式空气调节机（制冷量＞14000W）]，专用制冷、空调设备（机房空调），镇流器（管型荧光灯镇流器），空调机[房间空气调节器、多联式空调（热泵）机组（制冷量≤14000W）、单元式空气调节机（制冷量≤14000W）]，电热水器，普通照明用双端荧光灯，电视设备[普通电视设备（电视机）]，视频设备（视频监控设备、监视器），便器（坐便器、蹲便器、小便器），水嘴均为节能产品政府采购品目清单内标注“★”的品目，属于政府强制采购节能产品。若采购货物属于以上品目清单的产品时，投标人的投标货物必须使用政府强制采购的节能产品（专业定制除外），投标人必须在投标文件中提供所投产品的节能产品认证证书复印件（加盖投标人公章），否则作无效投标处理。
6.招标文件中所要求提供的证明材料，如为外文文本的请提供中文翻译文本。
7.评标委员会认为投标人的报价明显低于其他通过符合性审查投标人的报价，有可能影响产品质量或者不能诚信履约的，应当要求其在评标现场合理的时间内提供书面说明，必要时提交相关证明材料；投标人不能证明其报价合理性的，评标委员会应当将其作为无效投标处理。
8.本采购需求中技术要求所使用的标准或应用标准如与投标人所执行的标准不一致时，按最新标准或较高标准执行。
9.招标文件中标注“▲”号的条款为实质性条款，必须满足，否则投标无效。
广西农产品区域公用品牌央视宣传项目
（▲本项目为服务类项目，投标人在投标文件中必须满足或优于招标文件中的技术、服务及商务要求，否则按照无效投标处理）。

A分标：
[bookmark: _Toc511889430][bookmark: _Toc511894508][bookmark: _Toc494561952][bookmark: _Toc4413984][bookmark: _Toc339378679][bookmark: _Toc338065593]采购人将于2021年 1月-2021年12月（在合同排期约定的播出总次数不变的情况下，对具体播出日期及频次安排可酌情调整，最终以监播报告统计的总次数相符合为准。）在央视一套和新闻频道黄金时段投放广西农业区域公用品牌在中央电视台宣传广告，广告片15秒长度，方案如下（广告片拍摄制作之前可能还会有调整, 中标人须在采购人最终确定方案后开始拍摄制作）： 
一、采购清单
	序号
	媒体
	项目
	播出时间
	播出方式
	天数
	频次
	版本

	1
	CCTV-1/新闻
并机播出
	《新闻联播》
提示收看
	18:58
	5个月隔日
（单日）
	78
	156
	各15秒

	2
	CCTV-1/新闻
并机播出
	《朝闻天下》
	约06:30、07:30
	半年隔日
（单日）
	92
	368
	

	3
	CCTV-1
	《新闻30分》后
	12:30—12:31
	全年隔日
（单日）
	186
	186
	

	广告投放时间：
序号1：2021年2月、3月、5月、8月、10月（单日）
序号2：2021年2-7月（单日）
序号3：2021年1-12月（单日）
具体播出日期及频次安排可根据需求进行调整。



[bookmark: _Toc511889431][bookmark: _Toc511894509][bookmark: _Toc4413985][bookmark: _Toc494561953][bookmark: _Toc338065594][bookmark: _Toc339378680]二、项目概述及简介
1.为进一步展示推介广西农产品区域公用品牌，扩大“桂系”农产品的知名度、美誉度和影响力，拟利用中央电视台宣传高地，投放广西区域公用品牌农产品宣传片。至少10个品牌分5轮投放广告，每轮2—3个品牌，每次广告时长15秒。
2.本次采购的服务内容和基本要求
（1）本次在中央电视台进行广西区域公用品牌广告宣传，采取政府购买服务方式，将所需所有服务（包括但不限于广告宣传文案策划、广告宣传片拍摄制作、指定的中央电视台广告时间段购买并播出、增值服务等）整体打包，采用公开招标方式确定服务供应商。采购人向服务供应商提供财政资金和其他资金不超过4800万元，本项目采购数量为暂估数量，以实际的服务数量（天数）为准结算，供应商按需提供服务，因不可抗力或其他政策调整导致采购数量减少所造成的损失由服务供应商自行承担。采购人以商定的付款方式支付给服务供应商。在广告片制作过程中，采购人（广西壮族自治区农业农村厅）将予以一定的协助。
3、对服务方案的要求
(1) 为达到广告宣传片制作精良，宣传效果清晰，广告制作及拍摄必须深入广西各地实地进行拍摄，且需提供拍摄脚本。
（2）服务方案中必须包括中央电视台（《新闻联播》前《提示收看》广告、《朝闻天下》及《新闻 30 分》栏目后广告）资源购买方案、广告制作及拍摄方案、增值服务方案、漏播错播补偿方案、监播方案、投放保证措施及应急预案，所有方案详细且好，并且必须能够按照采购人意见进行修改。其中，广告制作及拍摄方案中必须针对本项目中的至少10个产品品牌（武鸣沃柑、三江茶、阳朔金桔、梧州六堡茶、钦州大蚝、上思香糯、容县沙田柚、百色芒果、河池寿乡牛、七百弄鸡等，具体以实际需求为准）能够举例更多广西区域公用品牌方案更佳,提出初步的广告片策划脚本。
（3）服务方案中必须包含对广告策划、制作、拍摄、投放广告制作及拍摄方案、增值服务方案、漏播错播补偿方案、监播方案、投放保证措施及应急预案等各环节的工作人员的安排。
（4）服务方案中必须包括本项目广告宣传筹备工作的进度安排。
[bookmark: _Toc4413986][bookmark: _Toc494561954][bookmark: _Toc511894510][bookmark: _Toc511889432]三、国家相关行政主管部门颁布的强制标准、规范
采购内容需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范。
	序号
	名称
	标号或文号

	1. 
	《中华人民共和国广告法》(2015年修订)
	中华人民共和国主席令第22号

	1. 
	《中央电视台广告审查暂行标准》
	/



[bookmark: _Toc494561955][bookmark: _Toc511889433][bookmark: _Toc4413987][bookmark: _Toc511894511]四、技术、服务详细要求
说明：1）投标人在投标文件《服务偏离表》中未对以下技术、服务要求逐条说明响应或偏离情况的，其投标按照无效投标处理。
2）下表中标注有“△”号的条款，为第四章“评审因素及评分标准”中的评分内容。
	序号
	名称
	技术参数
	评审点
△

	1. 
	总体方案
	总体方案能响应本次招标需求及方案的完整性、可行性、合理性。
	△

	1. 
	技术支持及服务保障
	2.1 为采购人提供广告宣传文案策划、广告宣传片拍摄、制作等方案。
	△

	
	
	2.2 为采购人投放的至少10个品牌广告宣传片进行策划、拍摄、剪辑、后期制作及报审等工作。确保在规定播出时间前完成广告的整体工作并达到播出要求。1个月内完成整体工作，并保证按时播放。
	

	
	
	2.3 提供的广告宣传片画面质量为高清，蓝光素材格式要求为MPEG2 longgop50M,分辨率达到1920×1080；广告宣传片须经广西壮族自治区农业农村厅及相关方审定后才能公开播出；中标人要保证对广告宣传文案策划及广告宣传片制作为原创，不存在任何侵权行为，若有侵权行为，采购人可终止合同，中标人退还所收费用并承担侵权造成的所有损失；广告宣传片的著作权及其他知识产权归广西壮族自治区农业农村厅所有。
	

	
	
	2.4 在广告播出期间按月提供第三方（索福瑞 CTR）监播报告。
	△

	
	
	2.5采购清单中“序号1”、“序号2”、“序号3”提供月度效果评估报告。
“序号3”按照季度提供效果评估报告(在下个季度的30个工作日内提交上个季度的效果评估报告)，并在播出完成后30个工作日内提供年度效果总结报告。
	△

	1. 
	提前告知机制及优惠补偿
	3.1在广告执行过程中因特殊原因导致广告临时调整或漏播的有提前告知机制，且按照央视规定进行补播。
	△

	
	
	3.2在广告执行过程中因特殊原因导致广告临时调整或漏播的有提前告知机制。如遇特殊原因央视对漏播不予补偿的，如不能补播，投标人须提供对应漏播广告的补偿。
	△

	1. 
	增值服务
	4.1能配合本次投放广告播出，承诺能为采购人提供包括央视、户外和互联网等相关媒体栏目资源辅助宣传服务
	△

	
	
	4.2为配合本次投放广告播出，承诺能为采购人提供在境外有落地的媒体或者在海外有频道播出的媒体辅助宣传服务。
	△



[bookmark: _Toc511894512][bookmark: _Toc494561956][bookmark: _Toc511889434][bookmark: _Toc4413988]五、商务要求
说明：1.投标人在投标文件《商务条款偏离表》中未对以下商务要求逐条说明响应或偏离情况的，其投标按照无效投标处理。
2.下表中标注有“△”号的条款，为第四章“评审因素及评分标准”中的评分内容。
	序号
	商务条款
	内  容
	评审点
△

	1 
	时间要求
	广告投放时间：
1.1  CCTV-1/新闻并机播出的《新闻联播》提示收看18:58；时间：5个月隔日（单日）
1.2  CCTV-1/新闻并机播出的《朝闻天下》约06:30、07:30；时间：半年隔日（单日）
1.3  CCTV-1《新闻30分》后12:30—12:31内；时间：全年隔日（单日）
（因采购人不可抗力因素导致时间延后的，服务时间以采购人通知为准）
1.4 服务期限：自合同签订之日起至广告宣传片在中央电视台播放完成之日止。
	

	2 
	报价要求
	2.1投标人的报价应包含为完成本招标文件提出的服务等全部相关工作所有可能发生的费用（包括但不限于广告宣传文案策划、广告宣传片拍摄制作、指定的中央电视台广告时间段购买并播出、增量服务、采购代理服务费、第三方监播等所有费用），各投标人应认真考虑其各种风险。即投标总报价为“交钥匙”价。对在合同实施过程中可能发生的其他费用，采购人概不负责。
	

	3 
	
	2.2对本文件未列明，而投标人认为必需的费用也需列入投标总报价。在合同实施时，采购人将不予支付中标人没有列入的项目费用，并认为此项目的费用已包含在投标总报价中。
	

	4 
	付款方式
	3.1合同款支付方式在合同中约定，由中标人与广西壮族自治区农业农村厅签订合同。
	

	5 
	
	3.2在合同执行过程中，若财政资金没有及时到位或有特殊情况采购人无法及时付款的，中标人能为采购人垫款投放广告，确保广告按时播出和广告不间断，采购人无需额外支付逾期违约金。投标文件中提供加盖公章的承诺函。（格式自拟）
	

	6 
	
	3.3本项目款项支付方式按广西壮族自治区财政厅相关规定直接从国库支付，中标人认可采购人按约定的付款时间向广西壮族自治区财政厅提出了资金支付申请，则视同采购人已履行了合同付款义务。
	

	7 
	
	3.4中标人必须按国家有关财税规定开具发票给采购人。
	

	8 
	合同条款
	4.1中标人违约承担违约责任。所有中标服务均需按照招标文件指标要求进行检查核对后方可进行报验，不满足招标文件指标和投标承诺的，采购人有权不对其进行验收；同时中标人对不满足要求的服务承担违约责任。
	

	9 
	
	4.2若非采购人原因，中标人逾期提供服务的，中标人向采购人支付逾期违约金，逾期违约金为每延误一天的赔偿费按总价款用的百分之零点二(0.2％)计收，直至提供服务为止。误期赔偿费的最高限额为合同价格的百分之二十 (20％)。一旦达到误期赔偿最高限额且仍无法按期提供服务的，采购人有权终止合同。
	

	10 
	
	4.3若非央视原因漏播广告的：中标人应按漏播1次补1次，错播1次补1次进行补播。
	

	11 
	验收要求
	5.1 质量要求：达到国家行业现行技术标准。
5.2验收标准：采用国家行业现行验收标准。
5.3中标人完成工作内容后向采购人提验收申请，验收费用由中标人支付，经采购人组织评审通过视为验收合格。
	

	12 
	综合
要求
	6.1在中国广告协会认证的
	△

	13 
	
	6.2具有电视台广告代理的经验
	△

	14 
	
	6.3具有电视台广告投放经验
	△

	15 
	
	6.4具有类似项目的广告策划、拍摄、制作等服务经验
	△

	16 
	
	6.5针对本项目，组建执行团队
	△

	17 
	
	6.6参与同类项目履约过程中有良好记录
	△

	18 
	其他要求
	7.1中标人应保证采购人及相关方在使用服务或服务的任何部分不受任何关于侵犯所有权和工业产权、著作权（版权）等知识产权的指控。
7.2 中标人保证本项目的广告宣传各个环节的顺利进行，并做好沟通、协调工作。
7.3 中标人负责工作人员的管理工作，保证所有工作人员按照工作流程及各项管理标准工作。
7.4中标后中标人必须在南宁至少安排一名驻点专员负责本项目的广告宣传各个环节的顺利进行。
	

	19 
	核心产品
	本分标为服务类项目，无核心产品。
	





B分标：
 
“广西好嘢”新媒体矩阵宣传推广服务内容及要求

一、项目背景
为更广泛宣传“广西好嘢”农业品牌，向全国乃至海外市场传递广西“生态、长寿、富硒”农业品牌价值，使“广西好嘢”农业品牌形象的影响力和知晓度不断扩大。运用官方微信微博、全国主流媒体、其他新媒体矩阵等媒体资源，通过推文、长图、插画、漫画、视频等表现方式，以全新的视角剖析和呈现广西农业资源产品，助力广西农业农村厅提升“广西好嘢”品牌形象。

[bookmark: _Toc29479]二、内容运营及推广规划
1、中央级主流媒体宣传推广
[bookmark: _Toc12271]在这两个中央级主流媒体平台运营“广西好嘢”内容，增加宣传力度，并且在人民网广西频道一年专题推广，集中展示“广西好嘢”品牌目录，让各大品牌得到充分展示。通过权威渠道宣传“广西好嘢”品牌价值，获得高端人士的认可。
2、头部平台新媒体运营
[bookmark: _Toc26081]头部平台新媒体包括：微信公众号、微博、今日头条、抖音、快手等，“广西好嘢”新媒体运营应当围绕这部分的兴趣爱好、生活习惯展开宣传。
[bookmark: _Toc23610]3、其它新闻媒体内容运营
除了头部平台新媒体运营外，“广西好嘢”应整合搜狐新闻、百度新闻、腾讯新闻、凤凰新闻、网易新闻等覆盖国内主流新闻的公众平台资源，作为新媒体矩阵的重要补充，既能满足用户碎片化时间利用的需求，也能向用户传递 “广西好嘢”品牌信息，通过用户阅读习惯与兴趣标签的识别，让用户喜好与推广信息匹配，实现有效曝光。
[bookmark: _Toc17525]4、媒体采风活动
每个品牌的推广都离不开媒体的传播，尤其是在举办活动时。为进一步扩大“广西好嘢”品牌影响力，选择定期举办媒体采风活动，每年不少于3场。
进行活动推广时，让更多的媒体都实地参与进来，拍摄更多的素材，后续发布更多与活动有关的稿件。让“广西好嘢”实现一个集中且全面的曝光，吸引大众来关注，对推广活动起到很好的宣传作用。
5、百科词条创建
通过百科词条的创建可以更加丰富、立体的展示内容，对品牌有更强信任感。在百度百科、搜狗百科等百科平台创建“广西好嘢”词条，引用权威、可信的报道，增加“广西好嘢”百科词条的权威性和可信度。
[bookmark: _Toc31340]6、数据监测
为方便了解关键词指数，可以输入收录“广西好嘢”，知道“广西好嘢”的推广指数和宣传热度的变化。微信公众号、抖音、快手等平台运营的数据变化可以通过新榜进行监测，了解粉丝关注变化、评论回复情况、搜索变化等。通过清博大数据对舆情进行监测，并及时提出相应的解决方案。
[bookmark: _Toc26113]
三、直播矩阵
现场云直播平台
“现场云（现场新闻全国服务平台）”将新华社客户端现有的现场新闻系统封装成便捷接入的功能模块，向全国主流媒体、党政机关提供免费技术服务。通过移动端采即拍即传，提升报道时效；快速实现移动端新闻直播，有效提升图片、短视频等热媒介形态生产力；进一步促进机制流程创新，推动采编策划、组织、编辑、审发流程面向移动互联网场景转型；进一步促进媒体融合，推动记者和编辑的全媒体化。对广西农业农村的品牌推展全国市场提供权威、精准平台。每年直播次数不少于20次。曝光不少于2000万。
[bookmark: _Toc11911]四、广告矩阵
[bookmark: _Toc22550]1、吴圩机场大屏广告（到达口）
新华屏媒联播网以文字、图片、视频等多媒体形式，运用先进的媒介展示、互动技术手段，向受众提供新闻信息资讯服务，向用户提供形象推广、广告投放服务。南宁吴圩国际机场新航站楼就建设有一块面积达22.8平方米的新华屏媒联播网LED大屏，位置正对国内到达港口，每年旅客突破1500万人次。在新华屏媒联播网南宁机场大屏投放为期1个月的推广服务。
2、微信朋友圈推广
结合全年重要节日或行业重要节点（如春节、五一、中国农民丰收节、国庆、农交会等），或广西地方特色节庆活动进行微信朋友圈推广，全年不少于2次，曝光度1000万以上。
3、短视频推广
结合全年重要节日或行业重要节点（如春节、五一、中国农民丰收节、国庆、农交会等），或广西地方特色节庆活动，根据广西农业产业及“广西好嘢”品牌宣传片素材进行短视频剪辑，并通过腾讯微视、微博、快手、抖音、一直播等视频平台进行发布，全年发布视频数不少于6个，每条短视频曝光度20万以上。
4、全媒体平台报道
联合国内具有影响力的中央级媒体及行业线上主流媒体，包括中国经济网、农村杂志社、农影、中国品牌农业网、《优质农产品》杂志等相关主流行业媒体的新媒体平台，针对广西特色产业及“广西好嘢”品牌进行相应宣传推介，全年“广西好嘢”品牌采访报道不少于10篇，品牌核心企业品牌采访报道不少于10篇，曝光度50万以上。联合具有影响力的大V开展宣传推广。

五、活动推广
在搭建了多方面的新媒体矩阵以后，定期以“广西好嘢”的名义开展一些相关的活动是很有必要的。一年内活动推广次数应不少于5次。
活动推广分为线上和线下两个部分，线上活动将利用互联网新兴渠道手段制定一些趣味活动，激活平台粉丝的活跃性，通过粉丝的参与和分享，形成裂变传播。从不同渠道入手展开线上互动，把宣传内容趣味化，增加互动性，将原本被动传播的宣传转化为互动传播和主动接收。
线下活动结合定期举办的一些展会活动，在现场开展活动，实现增粉。同时借助各地市县力量进一步宣传，促使“广西好嘢”品牌形象的影响力范围更广，互动性更强。
[bookmark: _Toc14072]六、农产品线上终端销售
联合“学习强国”学习平台全国农产品产销对接服务平台、中国银联云闪付商城等平台开设产销对接专题页面，配合“广西好嘢”品牌开展相应促销活动，在“学习强国”学习平台农民丰收频道根据活动安排进行宣传，促进地方农产品线上销售。
七、通过上述“广西好嘢”新媒体矩阵宣传，一是增加“微信公众号、微博、今日头条、抖音、快手”等对外宣传号流量，单个账号粉丝关注量分别超过10万粉丝，粉丝活跃度在全国分类排行榜单能够保持相对靠前位置；年内重点针对1个农产品单品类，予以流量扶持，打造全国热销爆款单品；力争在全国各大排行榜打造广西农业品牌影响力。

	商务要求：
1、合同签订时间：中标通知书发出后30日内。
2、服务时间：自签订合同之日起至达到采购人指定的宣传推广效果。
3、交付地点：采购人指定地点。
4、服务要求：
①本项目报价采用包干价，供应商报价包含完成该项目所需的所有费用及相关税费。
②供应商须承诺宣传推广期间，由供应商做好宣传推广的管理和监播工作，确保其完整和效果良好。
③采购人在服务期间将不定期对宣传推广情况进行抽检，供应商须承诺予以全力配合。
5、付款方式：
（1）合同签订后5日内中标供应商向采购人开具合同款发票，采购人收到发票后10日内以转账形式向中标供应商支付20%合同款；
（2）签订合同项目实施3个月后，中标供应商向采购人提交付款申请并开具合同款发票，采购人收到发票后，采购人收到发票后15个工作日内以转账形式向成交供应商支付60%合同款；
（3）服务期满，并经采购人验收合格后，成交供应商向采购人提出付款申请并开具合同款发票，采购人收到发票后15个工作日内以转账形式向成交供应商支付20%合同款；
6、本分标为服务类项目，无核心产品。

	注：各供应商所提供的技术需求及要求及商务响应条件应至少满足本项目采购文件的项目要求及技术需求，否则投标无效。




