采购需求
说明：

1. 本招标文件所称中小企业必须符合《政府采购促进中小企业发展暂行办法》第二条规定。

2. 小型和微型企业产品的价格给予6%-10%的扣除，用扣除后的价格参与评审，具体扣除比例以第四章《评标办法及评标标准》的规定为准。

3. 小型、微型企业提供中型企业制造的货物的，视同为中型企业。

4. 小型、微型企业提供大型企业制造的货物的，视同为大型企业。

5. 根据财库〔2019〕9号及财库〔2019〕19号文件规定，台式计算机，便携式计算机、平板式微型计算机，激光打印机，针式打印机，液晶显示器，制冷压缩机（冷水机组、水源热泵机组、溴化锂吸收式冷水机组），空调机组[多联式空调（热泵）机组（制冷量＞14000W），单元式空气调节机（制冷量＞14000W）]，专用制冷、空调设备（机房空调），镇流器（管型荧光灯镇流器），空调机[房间空气调节器、多联式空调（热泵）机组（制冷量≤14000W）、单元式空气调节机（制冷量≤14000W）]，电热水器，普通照明用双端荧光灯，电视设备[普通电视设备（电视机）]，视频设备（视频监控设备、监视器），便器（坐便器、蹲便器、小便器），水嘴均为节能产品政府采购品目清单内标注“★”的品目，属于政府强制采购节能产品。若采购货物属于以上品目清单的产品时，投标人的投标货物必须使用政府强制采购的节能产品，投标人必须在投标文件中提供所投产品的节能产品认证证书复印件（加盖投标人公章），否则作无效投标处理。

6.招标文件中所要求提供的证明材料，如为外文文本的请提供中文翻译文本。
7.评标委员会认为投标人的报价明显低于其他通过符合性审查投标人的报价，有可能影响产品质量或者不能诚信履约的，应当要求其在评标现场合理的时间内提供书面说明，必要时提交相关证明材料；投标人不能证明其报价合理性的，评标委员会应当将其作为无效投标处理。

8.本采购需求中技术要求所使用的标准或应用标准如与投标人所执行的标准不一致时，按最新标准或较高标准执行。

9. 招标文件中标注“▲”号的条款为实质性条款，必须满足，否则投标无效。 

	一、采购需求

	项号
	采购内容
	数量
	▲功能目标要求及技术指标

	1
	宣传展示制作服务
	1项
	1、根据医院总体工作规划及三甲评审要求，现对门急诊文化提升服务进行采购，需要进行文化提升工程的区域范围可参考招标文件附件《门急诊文化提升工作位置图》。以下要求包含设计和安装。设计要充分运用医院VI（见招标文件附件），体现医院文化内涵，展示医院医疗特色、文化理念、壮医药特色文化等内容，凸显医院文化底蕴，提升医院品牌形象。材料拟亚克力为主，均为敞开式设计，均需包边，内容均为可替换，宣传栏、海报栏大小除指定外，其余均需因地制宜，宽度在1.2M~4M之间，以经采购人确认的设计方案中的数量为准。拟制作的内容及要求包括但不限于以下内容：  

采购内容
具体要求
序号
项目
位置
是否
可替换
是否
需要灯光
数量（个/批/套）
诊室数量
材料厚度
单位：mm（≧）
内框
外框
一层门诊大厅
1
门诊药房文化提升
1.发药窗口上方及左右两边木质面板上                          2.右侧电梯墙面
是
是
17
　
16
18
1.中药、壮药介绍
2.宣传栏
3.药品信息公示栏
2
口腔科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
6间（全开放）
16
18
一、候诊区：
1.出诊医师介绍栏；

2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；

3.政策法规宣教栏。
二、.诊室：

1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；

2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

3.科室走廊，至少含三块≧120CM*50CM宣传栏
3
医保办文化提升
等候区墙面
是
是
≧5块
　
16
18
政策宣传栏、通知公告张贴栏
4
宣传海报栏
口腔科、药房
是
否
3
　
16
18
主要用于科室大型海报张贴，位置根据需求灵活安排设置
5
小型公告栏
门诊楼
是
否
4
　
16
18
可移动、内容可替换，根据需求灵活安排位置，主要发布日常通知及公告。
门诊二楼
6
儿科与小儿外科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
5间（全开放）
16
18
一、候诊区：
1.出诊医师介绍栏；

2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；

3.政策法规宣教栏；

4.海报张贴栏。
二、诊室：

1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；

2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含三块≧120CM*50CM宣传栏
7
放射科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.政策法规宣教栏；3.海报张贴栏。
二.诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      
三.科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
8
小儿推拿门诊文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
共4间（2间开放，2间未开放）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
9
发热门诊及感染性疾病科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
10
急诊文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）     

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
11
小型公告栏
公共区域走道
是
否
≧5块
　
16
18
可移动，根据需求灵活安排位置，主要发布医院日常通知及公告。
12
文化宣传栏
公共区域走道墙面
是
否
≧5块
　
16
18
1.医院文化宣传；
2.中医、民族医宣传；
3.医院高精尖技术及人才宣传。
门诊三楼
13
疼痛科、骨关节与脊柱科、骨关节与运动医学科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
共8间（开诊6间，未开诊2间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
14
耳鼻喉科与眼科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
共6间诊室（全部开诊）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
15
输血科与检验科文化提升
候诊区
是
是
若干
　
16
18
候诊区：1.科室介绍；2.科普宣教；3.海报张贴栏。
16
泌尿外科、心胸颅脑外科、整形外科、胃结直肠外科、肝胆外科、肛肠外科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
共6间诊室（全部开诊）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
17
妇科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
共5间诊室（全部开诊）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：

1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；

2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
18
产科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
共7间（开诊3间，未开4间）
16
18
一、候诊区：

1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：

1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
19
超声科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
共14间（开诊8间，未开6间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.政策法规宣教栏；3.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
20
心电学诊断科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.政策法规宣教栏；3.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）     

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
21
小型公告栏
公共区域走道
是
否
≧5块
　
16
18
可移动，根据需求灵活安排位置，主要发布医院日常通知及公告。
22
文化宣传栏
公共区域走道墙面
是
否
≧5块
　
16
18
1.医院文化宣传；
2.中医、民族医宣传；
3.医院高精尖技术及人才宣传。
门诊四楼
23
皮肤科文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
共6间（开诊5间，未开1间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
24
针灸推拿科文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
共7间（开诊4间，未开3间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
25
康复科文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
共4间（全部开诊）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
26
民族医学诊疗中心（一区）文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
共11间（已开诊10间，未开1间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
27
药浴中心文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
28
名医堂（一29区）文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
共12间
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
29
民族医学诊疗中心（二区）、乳腺病科、风湿病科文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
共15间（开诊6间、未开9间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      
30
民族特色治疗区文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
31
男科文化提升
候诊区、诊室
是
是
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）
32
小型公告栏
公共区域走道
是
否
≧5块
　
16
18
可移动，根据需求灵活安排位置，主要发布医院日常通知及公告。
33
中式屏风
民族医学特色诊疗（一）对面栏杆处
是
否
套
　
　
　
1.医院文化宣传；2.中医、民族医宣传；3.医院高精尖技术及人才宣传。
规格材质：不锈钢焊接成型，双面，烤漆，外框120x200cm，内框96x184cm，底座10cm左右。
34
展示柜
民族医学特色诊疗（一）对面栏杆处
是
否
批
　
　
　
壮医器械、书籍等展示（展示高度≦120CM）
门诊五层
35
内科（肿瘤科、脾胃肝病科）文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
共20间（开诊10间，未开10间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
36
病理科
候诊区
是
是
若干
　
16
18
候诊区：1.科室介绍；2.科普宣教；3.海报张贴栏
37
内分泌代谢病科、肾病科、肺病科、脑病科、高血压血管病科、心病科文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
　
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
38
名医堂（二区）文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
共8间（未开8间）
16
18
一、候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
二、诊室：1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
39
消化内镜中心文化提升
候诊区、诊室、科室走廊
是
否
若干
　
16
18
一、候诊区：

1.出诊医师介绍栏；

2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；

3.政策法规宣教栏；

4.海报张贴栏。

二、诊室：

1.以提升诊室温度及患者就医环境感受为主；

2.海报张贴栏。（至少含一块≧120CM*55CM宣传栏、两块≧30CM*45CM装饰挂画或宣传栏）      

三、科室走廊，至少含 三块≧120CM*50CM宣传栏
40
重症医学科文化提升
候诊区
是
否
若干
　
16
18
候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.科室中医药、民族医药技法介绍栏；3.政策法规宣教栏；4.海报张贴栏。
41
麻醉科、手术室文化提升
候诊区
是
否
若干
　
16
18
候诊区：1.出诊医师介绍栏；2.政策法规宣教栏；3.以提升医院人文关怀，安抚病患家属情绪为主；4.海报张贴栏。
42
小型公告栏
公共区域走道
是
否
≧5块
　
16
18
可移动，根据需求灵活安排位置，主要发布医院日常通知及公告。
43
文化宣传栏
公共区域走道墙面
是
否
≧5块
　
16
18
1.医院文化宣传；2.中医、民族医宣传；3.医院高精尖技术及人才宣传。
2、设计要求：投标人应根据上述要求进行设计，采购人向中标人提供本医院的VI元素，中标人负责设计及制作，中标人向采购人提供设计方案（包含但不限于具体的数量、尺寸、规格、样式）并经采购人确认后才能进行制作，在实施过程中采购人提出的设计方案修改均为免费修改，中标人负责修改调整至采购人认可为止。

	▲二、商务最低要求表

	报价要求
	本项目采用包干方式，投标报价包含单项报价及总报价：

1.单项报价包括根据投标人拟定的设计方案测算的工程量以平方米、字数等为单位进行单位数量的报价，材料以个、米等为单位进行单位数量的报价；

2.总报价包含设计、制作、安装及相关材料费、实施费、技术支持、人工费、运输、售后服务、税金、利息及其它所有成本费用的项目包干总和，投标人可自行根据自己的需要到医院进行实地考察，充分考虑优化设计后的设计制作安装所需的成本，作出合理的报价。

	售后服务要求
	1、质保期自验收合格之日起不少于一年，从验收合格之日起每3个月巡检一次，质保期内最少巡检4次并免费维修、保养、更换零部件。质保期满后，终身维护。

2、制作完毕免费送达采购人指定交货地点，免费负责安装，并免费提供安装所需的零配件。

3、发生故障时接到通知后2小时内响应，12小时内到达现场维护，一般问题应在到场后24小时内解决，重大问题或其它无法迅速解决的问题协商解决，维修时间不超过一周。

	交货时间及地点
	1、成果交付时间：合同签订后10个工作日内完成设计方案并提供采购人确认，设计方案确认后30个工作日内制作安装完毕。
2、交货地点：广西壮族自治区南宁市采购人指定地点。

	其他要求
	1、采购人在中华人民共和国境内使用供应商提供的产品及服务时免受第三方提出的侵犯其专利权或其它知识产权的起诉。如果第三方提出侵权指控，中标人应承担由此而引起的一切法律责任和费用。

2、请投标人根据评分办法的评分项自行提供各类方案，以供评委评审。

	付款条件
	合同签订后甲方在10个工作日内支付合同总金额的30%款项给乙方作为项目预付款，以经采购人确认的设计方案及数量为标准进行制作安装，项目完成后按中标的单价及实际验收数量进行结算，完成金额大于或等于合同金额的，按合同金额结算，超出部分不予结算。项目安装完成并验收合格后支付至项目完成金额的95%，余5%作为履约保证金，质保期满后，10天内若无质量问题，则一次性支付（不计利息）。

	三、投标人的资信要求表

	政策性加分条件
	符合节能环保等国家政策要求。

	质量管理、企业信用要求
	见本招标文件 “评标办法及评分标准”。

	能力或业绩要求
	见本招标文件 “评标办法及评分标准”。

	四、采购人对项目的特殊要求及说明

	采购人的特殊要求及说明
	本项目采购货物不接受进口产品（即通过中国海关报关验放进入中国境内且产自关境外的产品，本项目投标人维保过程中提供的进口零配件不在此范畴）参与投标，如有此类产品参与投标的做无效标处理。

	核心产品
	本项目为服务类项目，无核心产品。

	参考品牌及型号规格
	无

	为落实政府采购政策需满足的要求
	详见《采购需求》及《评标办法及评分标准》

	规范标准
	执行现行的强制执行的国家、行业、地方标准

	验收标准、验收方法及方案
	1.验收过程中所产生的一切费用均由中标人承担。报价时应考虑相关费用。

2.中标人提供不符合招投标文件和本合同规定的货物或服务，招标人有权拒绝接受。

3.招标人应当在产品或服务成果提交并安装、测试、检验完后七个工作日内进行验收，逾期不验收的，中标人可视同验收合格。验收合格后由双方签署验收单并加盖采购单位公章，双方各执一份。

4.招标人委托第三方组织的验收项目，其验收时间以该项目验收方案确定的验收时间为准，验收结果以该项目验收报告结论为准。在验收过程中发现中标人有违约问题，可暂缓资金结算，待违约问题解决后，方可办理资金结算事宜。

5.招标人对验收有异议的，在验收后五个工作日内以书面形式向中标人提出，中标人应自收到甲方书面异议后 7日内及时予以解决。

6.其他未尽事宜应严格按照《关于印发广西壮族自治区政府采购项目履约验收管理办法的通知》[桂财采〔2015〕22号]以及《财政部关于进一步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》[财库〔2016〕205号]规定执行。

	其他技术及服务要求
	无

	五、其他

	▲采购预算价及最高限价
	详见《第一章公开招标公告》，投标报价超采购预算及最高限价的投标无效。

	其他
	投标人可根据项目情况和特点，自行编写并在投标文件提供项目实施方案（根据招标文件提供的设计联络方案、投入人员、机械及设备的配备、制作安装施工组织计划、售后服务）等，并根据自身情况决定是否进行利用采购人VI元素进行图纸设计和说明的效果演示，如参与演示的，注意以下演示注意事项：

1、现场演示时间：开标当日，具体时间另行通知。

2、演示内容：利用采购人VI元素结合文化提升区域进行图纸设计和效果的说明。

3、演示地点：具体地点开标结束后通知。

4、演示时间要求：每位供应商演示时间不超过20分钟（含讲解、演示）。

5、请供应商自带演示所需的工具，如电脑。

6、不参加现场演示的，演示分为零分。


