[bookmark: _Toc41446717]第三部分 磋商内容及要求

全国智力运动会是除全运会、青运会之后的第三大全国性综合性运动会。由国家体育总局棋牌运动管理中心主办，浙江省体育局和衢州市人民政府承办的第四届全国智力运动会将于2019年11月8日至11月18日在衢州市举行，是衢州首次承办的规模最大、影响力最广、级别最高的综合性运动会。大会设围棋、象棋、国际象棋、国际跳棋、五子棋及桥牌6个项目，同时还将举办全国首届智力运动博览会。届时，将汇集全国三十多个省自治区直辖市、5个计划单列市和10余个行业体协，共计5000人左右到衢参赛。赛会的影响覆盖全国各省市地区、各个行业、各个年龄阶层。
为激发社会资源参与本届运动会的热情，挖掘本次运动会的有形资产和无形资产价值，通过市场化运作的方式，全面提升四智会的品牌价值和社会效益。为吸引全社会的广泛关注和大力支持，实现经济效益和社会效益的相互促进，结合实际，做好市场资源开发工作。
一、总体定位：采用“市场运作、社会赞助”的运作方式，对本届运动会有形资源和无形资源进行统一整合、包装、营销，充分挖掘其市场价值，实现应有的经济效益，达到“合作共赢”的佳绩。
二、市场开发内容（不含全国首届智力运动博览会，不含社会捐赠）：
市场开发资源范围主要包括以下几个方面：
1.第四届全国智力运动会围棋、象棋、国际象棋、国际跳棋、五子棋和桥牌六项赛事的冠名权。
2.第四届全国智力运动会协办单位、承办单位、鸣谢单位、支持单位等赞助权。
3.第四届全国智力运动会相关活动（包括开、闭幕式及比赛期间指定活动场地的广告招商）。
4.赞助招商。确立合作伙伴、赞助商、供应商三个等级的赞助招商计划。其中供应商可分为独家供应商和供应商，合作伙伴为最高等级。
5.特许经营。授权生产制造商在其产品上使用四智会标志（名称和会徽），允许企业相关产品在全国范围内生产、销售。包括纪念邮品、纪念服装等文化、生活用品的特许经营等权益。
6.赠送开、闭幕式门票。
7.网络及新媒体资源开发。四智会官方网站广告宣传；四智会平面媒体的广告宣传；四智会商业合作网站、微信公众号等新媒体资源的开发。
8.其他商业资源开发
除上述资源以外的第四届全国智力运动会资源的开发，主要包括但不限于以下几个方面：
新闻发布会：四智会期间举办的各项新闻发布会现场背景板logo广告权等。
主题活动：四智会组委会举办的和四智会有关的各类大型活动，如开闭幕式、倒计时系列活动、大型文体表演、群体展示等的冠名权及经营权。
测试赛：四智会前举办的测试赛冠名权及经营权。
印刷品广告：秩序册、赛事指南、宣传手册等广告侧页；会徽等四智会纪念品的开发、制作、销售（不含吉祥物）。
比赛场馆：各类比赛场馆的场内外广告。
说明：广告制作费用由供应商承担，按采购人要求，规格统一，样式须美观大方。
三、目标任务和要求
1.目标额度：成交供应商市场开发收入900万元以上，其中现金700万元以上，实物、服务200万元以上（具体实物、服务内容必须经采购人书面确认，以第四届全国智力运动会实际需要采购的物品、数量和服务内容为准，其价值须经采购人认可或经采购人委托的第三方评估机构确定）。
2.供应商在成交后为实施项目派驻所需人员加入工作团队。为实施项目采购人提供力所能及的便利条件，其余一切履约均由供应商承担。
3.凡取得筹资款必须统一汇入第四届全国智力运动会采购人的指定银行账户。成交供应商和采购人双方所有资金进出由采购人下属设立的财务部门统一管理，市级财政部门监管。
4.成交供应商在筹资过程中如未按要求将筹资款打入指定账户，或私自接收筹资款的，采购人有权解除双方的合同约定，由此产生的经济损失和法律责任由成交供应商承担。
5.赞助合同必须由采购人与赞助方直接签订，且采购人是唯一接受赞助的部门，成交供应商无权以采购人的名义接受资金及物资。
6.实行目标客户及目标赞助金额报批制度，成交供应商与赞助方达成初步意向后，须将有关意向文件等资料报采购人审批后，方可组织实施。未经采购人审批，成交供应商不得擅自成交，否则采购人有权终止其代理资格，并有权解除合同。
[bookmark: OLE_LINK250][bookmark: OLE_LINK251][bookmark: OLE_LINK248][bookmark: OLE_LINK249][bookmark: OLE_LINK252][bookmark: OLE_LINK253]7.成交供应商提供的实物应在质保期内，必须达到或优于使用要求，且为全新产品。在质保期内非人为因素质量问题，应提供包退、包换服务。所有因实物运输、搬运、维护、仓储、包装等所产生的费用由成交供应商负责。
8.供应商为项目实施派驻选派专业人员的，其住宿、就餐和交通等费用由供应商自行承担。
四、回报分配方案
1.现金部分
[bookmark: OLE_LINK43][bookmark: OLE_LINK42][bookmark: OLE_LINK52][bookmark: OLE_LINK54][bookmark: OLE_LINK53][bookmark: OLE_LINK44][bookmark: OLE_LINK45][bookmark: OLE_LINK62][bookmark: OLE_LINK61]实行阶梯式分成：350万元以内部分，采购人与供应商实行七三分成，即采购人70%，成交供应商30%；350万元（含350万元）以上，不满700万元部分，采购人与供应商实行六四分成，即采购人60%，成交供应商40%；完成700万元（含700万元）以上部分按五五分成，即采购人50%，成交供应商50%。
备注：代理回报服务费按阶梯式计算。例如：市场开发总额为750万元，计算代理回报服务收费额如下：350万元*30%+（700万元-350万元）*40%+（750万元-700万元）*50%=270万元。
2.实物、服务部分
折价方式：以第四届全国智力运动会实际需要采购的物品、数量和服务内容为准，需经采购人委托的第三方评估机构确定价格，评估价不得高于国内电子商务平台（天猫和京东）零售价格70%。
[bookmark: OLE_LINK60][bookmark: OLE_LINK59][bookmark: OLE_LINK58]分成方式：以现金形式向成交供应商给付。所有募集的实物、服务最终评估价值200万元以内的，采购人与成交供应商实行八二分成，即采购人80%，成交供应商20%；超出200万元（含200万元）以上部分按七三分成，即采购人70%，成交供应商30%。最终实物、服务筹集部分回报给供应商的现金总额不超过80万元。
五、结算方式
1.现金部分：筹资款收入每到账户300万人民币后15个工作日内（从收到成交供应商提供结算价款发票之日起开始计算），统一将其中的70%部分（即210万元）按照采购人70%，成交供应商30%的比例进行预结算。累计筹资额度未按约定达到，剩余的30%部分成交供应商所得分成自动计入筹资额度，填补筹资额度不足。待合同履行完毕后，再进行最终结算（应分配总额减去已分配总额）。
2.实物、服务部分：所募集的实物、服务折价后价值达200万元后15个工作日内结算一次（结算前由成交供应商负责保管）。
六、进度要求
[bookmark: OLE_LINK55]1.现金部分：2019年6月30日前现金到账20%（大于140万元）；2019年9月30日前现金到账50%（大于350万元，不含6月底前部分）；2019年11月30日前现金全部到账。
2.实物、服务部分：2019年9月30日前，募集折价后价值200万元实物和服务。
七、其他要求。
1.成交供应商和采购人双方签约后，若第一、第二连续两个筹资时间节点，现金均未足额到账（未达到规定筹资比例），且截至2019年9月30日累计募集到的现金不满300万元的，则采购人有权终止合约，仅给予成交供应商开发收入（现金）总额的20%作为代理服务费补助。
2.成交供应商以采购人的名义与其它单位所签合作协议须经采购人书面审核认可，未经书面授权一律不产生效力。
3.成交供应商签订合同前须向采购人交纳叁拾万元作为履约保证金，在项目实施结束后，成交供应商无违约的情况下凭履约保证金收据无息退还履约保证金。若市场开发现金目标最终总额不足350万元的，则履约保证金不予退还；市场开发现金目标总额达350万元以上不足700万元的，则按比例扣除履约保证金，其计算方式是：（实际市场开发现金总额-700万元）/350万元*30。
4.成交供应商在履约过程中，不能配合采购人工作，超出授权范围的，有损采购人信誉和形象，造成负面影响的，采购人有权视情节终止合约。
[bookmark: OLE_LINK333][bookmark: OLE_LINK334]5.赞助商主动赠予或捐赠给采购人的现金、实物或服务，不纳入成交供应商目标任务额度。
    6.各时间节点募集的现金以实际到账为准。
