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采购内容及需求

一、总体要求

2019 年，杭州市投资促进局微信运营工作，结合 2019 年投资促进局中心工作，

进一步明确微信定位，做好日常更新，加强原创力度，提升内容深度，推动传播广度。

二、精准定位

定位：2019 年，杭州市招商引资工作从过去的 1.0 版本、2.0 版本升级到了 3.0

版本，产业规划着重前瞻化、要素统筹着重市域化、产业培育着重生态化。杭州市投

资促进局的重心工作随之升级与创新，作为窗口与平台的微信公众号必须紧跟该局中

心工作，精准定位，打造成符合杭州招商引资 3.0 版本“形象”的重要窗口与平台。

作用：1、对外展示杭州落实产业投资布局引导的“一张图”思路；2、对外展示

杭州布局新兴产业的信息发布窗口及思考阵地；3、对外展示杭州的产业生态和营商环

境；4、对内成为杭州投促人的学习平台；5、对内成为杭州市投促局全年工作亮点的

集合地。

投资促进信息包含：重点项目信息、产业信息、产业平台信息、产业链信息、政

策信息、社会各界（专家、学者、媒体等）推介杭州的信息、省市中央涉及到杭州经

济发展的信息、产业经济的分析研究、本单位重要公告信息及其他原创或综合整理的

有利于推进杭州投资促进工作、展示杭州产业投资机会和发展成果的相关信息等。

明确受众——有意来杭州投资创业发展的企业家或者个人、杭州市投资促进局工

作人员及其他相关工作人员（包含省市区相关各级领导、各个产业平台工作人员等）、

杭州现有的企业家（包含内外资）、协会商会、媒体界等一切关心关注杭州投资促进

事业发展的人。

三、人员配置

专职小编 1名

专职服务记者 1—2名

如有重要活动宣传或重要外采任务，积极响应，并调动其他采编力量配合,包括摄

影、摄像等的配合。

四、推送计划
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1、日计划：发布频率为周一至周五每日推送 1-2 条，周六、周日不推送，如遇

重大活动，周末加推。重要内容通过 H5 专题页面、电子刊、微视频等，丰富的呈现形

式，使其更具观赏性、趣味性、参与性，提升转发率、用户数和传播价值。每个工作

日上午提交第三天推送的内容，下午五点前完成第三天推送内容的审核、修改、排版。

每个工作日下午提交第四天微信推送的选题，下午五点前完成选题的审核、修改。

2、周计划：每周收集全市投资促进系统重要信息，根据下周投促局的重点工作

安排和近期热点，提前确定下周可以宣传的主题，拟定下周选题大纲。每周不少于 4

篇围绕杭州市产业投资促进工作的原创稿件，每周五完成下周选题报送，安排下周外

采计划；其他稿件由小编组稿，所有稿件由投促局审核确定后发布。

3、月计划：每月提前策划，并结合国家和省内层面重点工作，每月 28 日前完成

下月选题报送，并根据选题提前做好外采计划，重要稿件，同时在合作媒体刊发。

五、内容要求

对全年的微信内容进行系统地策划与发布，同时加强原创性、及时性，让该微信

公众号成为杭州产业信息的权威发布平台。

1、做好杭州产业生态、营商环境方面的宣传，宣传内容加强原创性，展示的内容

更有广度和温度，从小切口入手，将“硬邦邦”的数据、产业，写成有温度的故事，

根据贴近性，增强可读性，增加阅读量。

2、加强专业报道，结合热点，围绕 2019 年杭州重点的未来产业和新兴产业进行

更有深度和高度的宣传，让微信公众号内容更具专业性。除去记者编辑撰稿外，还要

向专家教授、企业家约稿，让内容更加丰富。

六、有关推广

2019 年底微信粉丝数突破 6 万，平均单篇阅读量 3000 次以上。

（一）结合活动推广

1.结合市投促局主办的综合性投资促进活动、系统会议、产业专题招商活动等各

类会议和活动进行现场推广。

2.结合市级或各区县（市）举办的经济类活动进行现场推广，尤其是企业家参与

较多的活动现场。

（二）原创内容推广

1. 因宣传需要，部分原创内容要求同步在新华网等媒体渠道发布。
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2.市投促局官网、微博等其他新媒体平台同步推广微信内容，并植入微信 ID。

（三）广告推广

1.在市投促局官网首页设置微信二维码扫码关注的信息。

2.在新华网浙江频道等媒体上进行广告推广。

（四）其他推广

1.区县（平台）推广：引导区县（市）关注微信公众号，并加强与各区县（市）、

产业平台互动，有针对性地为其创作原创内容，利用相关性，进行转发推广。

2.KOL（意见领袖）推广：发动企业号尤其是有影响力的企业家、商会、协会等自

媒体平台，转载或转发相关稿件。

3.互动推广：策划项目类、产业平台类、摄影摄像类等活动，进行投票吸粉；设

置互动小游戏，包括转发抽奖、小测试、有奖问答、分享大比拼等活动；制作印有投

促局微信公众号推广信息的文创纪念品，在活动现场开展关注赠礼活动。

七、其他要求

1、日常工作：完成政务直通车日常信息报送、市投促局头条号和微博日常信息发

布及杭州发布微博转发任务、市投促局门户网站政务动态信息发布任务。

2、月度/半年度/年度分析报告：结合微信管理平台所产生的数据，同时结合其他

大数据分析平台，对运营数据进行分析总结，为下一步更好的开展工作提供依据。

3、研究性文章：完成 2篇研究性文章。

八、服务标准

项目需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或其他标准、规范。

九、验收

项目结束后，将由采购人根据招标要求进行验收。

十、商务要求

1、报价要求 ：有关本项目所需的一切费用均计入报价。《开标一览表》是报价的唯

一载体。招标代理机构将不接受有选择的报价。本次投标报价为人民币价。

2、本项目合同甲方为采购人，乙方为中标\成交供应商，合同款支付给乙方。

3、履约保证金：在合同签订后3个工作日内，成交人向采购人支付合同总金额5%的履

约保证金。待项目验收后3个月内，无质量、服务问题，由采购人向供应商退还。

4、合同款支付： 签订合同后支付50%合同款预付款，合同执行完毕无质量和服务问题，

十五个工作日内支付50%合同款。
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5、质量保证金：签订合同前中标人应向招标人交纳 5%的履约保证金，合同签订后，

自动转为质量保证金，如中标人不按合同履约，则没收其全部质量保证金。质量保证

金不足以赔偿实际损失的，按实际损失赔偿。项目结束后，该款由招标人退还。

6、采购人拟定了采购合同，见采购文件的“第四章 采购合同”，供应商应对合同内

容进行审核，如有偏离，请在响应文件的。“偏离表”中反映。

十一、落实政府采购政策

1、本项目对符合财政扶持政策的中小企业（小型、微型）、监狱企业、残疾人福利性

单位给予价格优惠扶持，价格优惠扶持见《第三章 评分办法》。

2、满足转发财政部 工业和信息化部关于印发《政府采购促进中小企业发展暂行办法》

的通知（浙财采监[2012]11 号）的规定的中小企业可享受优惠扶持。

满足关于政府采购支持监狱企业发展有关问题的通知（财库[2014]68 号）的规定

的供应商可享受优惠扶持。

满足关于促进残疾人就业政府采购政策的通知（财库[2017]141 号）的规定的供应

商可享受优惠扶持。

3、节能产品、环境标志产品的强制采购政策

▲根据财政部、国家发展和改革委员会、生态环境部等部门公布的政府采购节能

产品、环境标志产品品目清单的规定，依据品目清单和认证证书实施政府优先采购和

强制采购。采购人拟采购的产品属于品目清单范围内的强制采购品目的，供应商提供

的产品应具有国家确定的认证机构出具的、处于有效期之内的节能产品、环境标志产

品认证证书，并在响应文件中提供该产品节能产品、环境标志产品认证证书，否则无

效。（注：本项目执行最新政府采购节能产品、环境标志产品品目清单。）

4、节能产品、环境标志产品的优先采购政策

根据财政部、国家发展和改革委员会、生态环境部等部门公布的政府采购节能产

品、环境标志产品品目清单的规定、依据品目清单和认证证书实施政府优先采购和强

制采购。采购人拟采购的产品属于品目清单范围内的优先采购品目的，供应商提供的

产品应具有国家确定的认证机构出具的、处于有效期之内的节能产品、环境标志产品

认证证书，并在响应文件中提供该产品节能产品、环境标志产品认证证书。（注：本

项目执行最新政府采购节能产品、环境标志产品品目清单。）

采购文件中所有带▲的内容是采购人提出的实质性条款，响应文件若出现负偏差，

将被评审小组认定为无效。
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