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一、开标一览表（报价表）

中共杭州市上城区委宣传部、浙江国际招投标有限公司：

按你方招标文件要求，我们本投标文件签字方，谨此向你方发出要约如下：如你方接受本投标，我方承诺按照如下开标一览表（报价

表）的价格完成（2025 年宋韵文化研究项目 ）【招标编号：（ZJ-2531474）】的实施。

开标一览表（报价表）

序

号
名称 服务范围 服务要求 服务时间 服务标准 服务人数 备注（如果有）

1
循迹溯源理

论文章
满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

在浙报、杭报或省

市权威理论刊物发

表理论文章不少于

3篇，预算包括专

家调研费、稿费、

宣传费等

满足采购需求

2

重点区域和

文化项目研

究

满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

开展专题研究不少

于 3项，每项原则

不少于 1万字，预

算包括课题组调研

费、稿费、资料费、

研讨费等

满足采购需求

3

上城有关历

史名人系列

专题研究

满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

研究成果不少于20

万字，预算包括咨

询费、稿费、资料
满足采购需求
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费、调研费、研讨

费等

4
文化资源产

业转化研究
满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

研究成果不少于10

项，预算包括咨询

费、稿费、资料费、

调研费、研讨费等

满足采购需求

5
主题杂志编

印发行
满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

主题杂志 12 期的

编撰、印刷、邮寄，

每期印数不少于

2000 册，预算包括

稿费、编审费、印

刷费、邮寄费等

满足采购需求

6

“上城韵味

社科”专题

栏目

满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

专家数不少于 10

人，每人不少于 10

条的普及栏目制作

播出，预算包括专

家费、策划制作费

等

满足采购需求

7
线下培训项

目
满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

文化特派员结对项

目不少于 4项，线

下宣讲活动不少于

5人次、15 场次，

预算包括专家费、

调研费、物料费、

宣传费等

满足采购需求

8

宋韵文化创

新转化“点

子”征集项

满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

征集活动项目的组

织策划实施和征集

内容，预算包括策
满足采购需求



杭州市政府采购公开招标文件(服务类)

第 4 页 共 7 页

目 划费、执行费、物

料费、宣传费等

9
宋韵文化主

题研讨活动
满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

研讨活动不少于 2

场次，预算包括专

家费、场地费、宣

传费、策划执行费

等

满足采购需求

10
智库咨政服

务
满足采购需求 满足采购需求 满足采购需求

根据实际需要，参

加有关咨政服务不

少于 10 项
满足采购需求

投标报价（小写） 2980000.00 元

投标报价（大写） 人民币贰佰玖拾捌万元整

注：

1、投标人需按本表格式填写，否则视为投标文件含有采购人不能接受的附加条件，投标无效；。

2、有关本项目实施所涉及的一切费用均计入报价。采购人不得向供应商索要或者接受供应商给予的赠品、回扣或者与采购无关的其

他商品、服务；如供应商承诺提供赠品、回扣、采购预算中本身不包含的其他商品或服务，视作无效承诺，不得因无效承诺对供应商实行

差别待遇或者歧视待遇，也不得将其作为中标（成交）条件或者合同签订条件；总价不为零，部分产品、服务单价为零的，视作已包含在

总价中。采购内容未包含在《开标一览表（报价表）》名称栏中，投标人不能作出合理解释的，视为投标文件含有采购人不能接受的附

加条件的，投标无效。

3、特别提示：采购代理机构将对项目名称和项目编号，中标供应商名称、地址和中标金额，主要中标标的名称、服务范围、服务要

求、服务时间、服务标准等予以公示。
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报价表附件

项目预算表

项目 内容 预算金额（万元）

循迹溯源理论文章

在浙报、杭报或省市权威理论刊物发表理论文章

不少于 3篇，预算包括专家调研费、稿费、宣传

费等

25

重点区域和文化项目研

究

开展专题研究不少于 3项，每项原则不少于 1 万

字，预算包括课题组调研费、稿费、资料费、研

讨费等

25

上城有关历史名人系列

专题研究

研究成果不少于 20 万字，预算包括咨询费、稿

费、资料费、调研费、研讨费等
20

文化资源产业转化研究
研究成果不少于 10 项，预算包括咨询费、稿费、

资料费、调研费、研讨费等
20

主题杂志编印发行

主题杂志 12 期的编撰、印刷、邮寄，每期印数

不少于 2000 册，预算包括稿费、编审费、印刷

费、邮寄费等

120

“上城韵味社科”专题

栏目

专家数不少于 10 人，每人不少于 10 条的普及栏

目制作播出，预算包括专家费、策划制作费等
30

线下培训项目

文化特派员结对项目不少于 4 项，线下宣讲活动

不少于 5人次、15 场次，预算包括专家费、调研

费、物料费、宣传费等

10

宋韵文化创新转化“点

子”征集项目

征集活动项目的组织策划实施和征集内容，预算

包括策划费、执行费、物料费、宣传费等
10

宋韵文化主题研讨活动
研讨活动不少于 2场次，预算包括专家费、场地

费、宣传费、策划执行费等
10

智库咨政服务 根据实际需要，参加有关咨政服务不少于 10 项 28
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