
上林湖青瓷文化传承园开园设施设备采购及安装项目
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公
开
招
标
文
件
采购人：慈溪市文化体育发展有限公司
采购代理机构：宁波广兴工程管理有限公司
      招标文件制作时间：2019年9月
温馨提醒

采购人可以对已发出的招标文件进行必要的澄清或者修改，将以“澄清公告”的形式发布在政采云平台，供应商应及时登录政采云平台，进行浏览并下载，未及时浏览下载的责任自负。
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第一章  招标公告
    根据《中华人民共和国招标投标法》、《关于规范国有企业货物和服务招标采购的指导意见（试行）》等有关法律规定，宁波广兴工程管理有限公司受慈溪市文化体育发展有限公司委托，就上林湖青瓷文化传承园开园设施设备采购及安装项目进行公开招标，欢迎国内符合要求的供应商前来投标。
一、招标编号：NBGXCG19068
    二、项目名称：上林湖青瓷文化传承园开园设施设备采购及安装项目
三、采购类型：公开招标
四、招标内容：

	序号
	采购内容
	数量
	主要内容
	采购预算价

	1
	上林湖青瓷文化传承园开园设施设备
	1批
	票务系统
	300万元

	
	
	
	信息智能管理系统
	

	
	
	
	无线网络WiFi覆盖系统
	

	
	
	
	乐器设备
	


五、供应商的资格要求：
1、符合《中华人民共和国招标投标法》供应商资质要求的相关规定的；
2、供应商未被信用中国网站（www.creditchina.gov.cn）列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单，未被中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）列入政府采购严重违法失信行为记录名单；

3、本次项目不接受联合体。
六、招标文件的发售
1、出售招标文件时间：即日起至2019年9月17日。

2、获取方式：本项目实行网上获取，不接受现场获取。

3、获取地址： 政府采购云平台http://login.zcy.gov.cn/login（“政采云用户”登录后进行获取）。

4、标书售价(元)：400，招标文件售后不退。并于投标文件递交时缴纳上述要求的购买费用。 

5、获取条件：供应商已按照《浙江省政府采购供应商注册及诚信管理暂行办法》的规定在“浙江政府采购网(http://www.zjzfcg.gov.cn)”政采云平台注册登记的，成为浙江省政府采购注册供应商。如未注册的供应商，请注意注册所需时间。政采云供应商注册指南详见：https://help.zcygov.cn/web/site_2/2018/03-16/1969.html。

七、投标截止时间：2019年9月30日上午9时30分止。
八、投标地点：慈溪市公共资源交易中心二楼第五开标室（慈溪市白沙路街道南二环东路1355号）。

九、开标时间：2019年9月30日上午9时30分整。
十、开标地点：慈溪市公共资源交易中心二楼第五开标室（慈溪市白沙路街道南二环东路1355号）。

十一、投标保证金：
1、投标保证金：人民币60000元，通过供应商的基本账户以银行转帐方式缴入宁波广兴工程管理有限公司账户，到账截止时间 2019年9月27日下午16：00时前。同时投标保证金缴纳单备注栏中注明：NBGXCG19068。
2、收款单位（户名）：宁波广兴工程管理有限公司；
3、开户银行：宁波银行慈溪中心区支行；
4、银行账号：62030122000495605；
十二、项目联系人： 
采购人：慈溪市文化体育发展有限公司
地     址：慈溪市白沙路街道新城大道北段东侧
联系人：胡工     电话：0574-58964006 

采购代理机构：宁波广兴工程管理有限公司
地     址：慈溪市青少年宫北路429号
联系人：周宏立、陈跃    电话/传真： 0574-63112628  
第二章  投标须知
一、适用范围
仅适用于本次招标采购所叙述的货物和服务。

二、定义
（一）“采购人”系指慈溪市文化体育发展有限公司。
（二）“供应商”系指向采购人提供投标文件的供应商。
（三）“中标方”系指在本次招标中确定向采购人提供服务的供应商。
（四）“服务”系指上林湖青瓷文化传承园开园设施设备采购及安装。
（五）“★”系指本招标文件中实质性条款。未响应实质性条款的投标文件，其投标无效。
三、供应商的资格要求
详见招标公告。
四、投标费用
无论投标过程和结果如何，供应商自行承担与投标有关的全部费用。
五、投标报价
（一）投标报价以人民币为结算货币。
（二）供应商应按招标文件要求认真填写《开标一览表》和《投标报价明细表》，开标时，投标文件中《开标一览表》报价与《投标报价明细表》总报价不一致的，以《开标一览表》为准。
六、投标保证金
★（一）交纳方式：详见公告。
（二）供应商有下列情形之一的，投标保证金不予退还：
1、供应商在投标有效期内撤回投标文件的；
2、未按规定提交履约保证金的；
3、供应商在投标过程中弄虚作假，提供虚假材料的；
4、中标方无正当理由不与采购人签订合同的；
5、将中标项目转让给他人或者在投标文件中未说明且未经采购人同意，将中标项目分包给他人的；
6、拒绝履行合同义务的；
7、其他严重扰乱招投标程序的。
（三）投标保证金的处理
1、未中标方的投标保证金的处理
未中标方的投标保证金在中标通知书发出后5个工作日内无息退还。
2、中标方的投标保证金的处理
中标方的投标保证金在交纳履约保证金并签订合同后5个工作日内无息退还。
七、投标有效期
★（一）投标文件从开标之日起，投标有效期为90个日历天。
（二）特殊情况下，采购人可与供应商协商延缓投标文件的有效期，这种要求和答复均以书面形式进行。在这种情况下，保证金的有效期也相应延长。
（三）供应商可拒绝接受延期要求而不会导致保证金被没收。同意延长有效期的供应商不能修改投标文件。
八、投标文件的组成
（一）报价文件：
1、封面（附件七）；
2、开标一览表（附件五）；
3、投标报价明细表（附件六）；
4、供应商认为需要提供的其他资料。
（二）商务技术文件：
1、封面（附件七）；
2、投标函（附件一）；
3、法定代表人身份证明或法定代表人授权书和被授权代表身份证复印件（供应商代表为法定代表人的提供法定代表人身份证明，供应商的代表若为非法定代表人的，须提交法定代表人授权书及被授权代表在开标前一个月的社保证明资料）（复印件加盖公章）（附件二）；

4、投标保证金缴纳证明（复印件加盖供应商公章）；
★5、资格审查资料
（1）关于资格的声明函（附件三）；
（2）”多证合一”的营业执照副本复印件，如未办理多证合一的，提供营业执照、税务登记证、组织机构代码证复印件，复印件加盖供应商公章；
（3）供应商一般情况（附件三-1）；

6、商务条款应对表（附件四）；

7、投标货物参数响应一览表（附件五）；
8、供应商提供类似项目合同复印件（复印件加盖供应商公章，投标截止时间前提供合同原件）；

9、供应商提供所投产品生产厂商具有与本项目相关的有效的计算机软件著作权登记证书复印件（复印件加盖供应商公章）；
10、供应商提供所投产品生产厂商为国家文化产业示范基地、国家级博士后科研工作站、国家级企业技术中心这么文件复印件（复印件加盖供应商公章，投标截止时间前提供网站查询网址并由生产厂商盖章）；
11、供应商提供所投产品生产厂商获得科技部“国家火炬计划项目证书”、“重点高新技术企业证书”复印件（复印件加盖供应商公章，投标截止时间前提供相关证书复印件并由生产厂商盖章）；
12、供应商提供项目项目施工组织设计方案、货物质量的保证措施、园区智能管理系统方案的描述和说明、对设备使用人员培训方案、投入本项目的人员情况、售后服务方案。
13、供应商认为需要提供的其他资料。

注：★投标函、法定代表人授权书、关于资格的声明函、开标一览表、供应商具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度声明函、供应商无重大违法记录声明函由法定代表人签名并加盖供应商公章。
（三）投标文件由商务技术文件、报价文件组成，二份文件应分别装订、密封。由于报价文件未单独密封而导致开标时发生报价泄露的，由供应商自行承担相关责任。
★（四）在装订过程中供应商应认真核对，如商务技术文件密封袋中装订报价文件或报价文件密封袋中装订商务技术文件，均视为投标无效。
九、投标文件的签署和份数
（一）投标文件需打印并用不褪色的墨水填写。投标文件的装订顺序应按本章第八条所叙顺序装订，成册后的投标文件不得有活页现象。
★（二）投标文件的签署：招标文件第八章“附件”中标明加盖公章或签字的，须加盖供应商公章或其法定代表人（或授权代表）签字。授权代表签字的，投标文件应附法定代表人签署的法定代表人授权书。投标文件应尽量避免涂改、行间插字或删除。如果出现上述情况，改动之处应加盖供应商公章并由其法定代表人（或授权代表）签字确认。
（三）投标文件正本和副本应分别装订成册，并在正本和副本的封面上显眼位置处标明“正本”或“副本”字样，当投标文件正本与副本不一致时，以正本为准。
（四）投标文件“商务技术文件正本1份，副本4份”、“报价文件正本1份，副本4份”、电子文件1份分别用密封袋密封，在密封袋上分别注明：
1、采购人名称； 
2、招标编号；
3、项目名称； 
4、“商务技术文件”或“报价文件”或“电子文件”；
5、供应商的名称（加盖公章）；
6、投标联系人及联系电话；
7、在   年  月  日  时（规定的开标日期和时间）前不准启封。
十、投标文件的递交
（一）如果供应商的投标文件未按上述要求密封和加写标记，采购人对投标文件的误投和提前启封不负责任。
★（二）投标文件的补充和修改
投标截止时间前，供应商可以书面形式向采购代理机构对已递交的投标文件提出补充和修改，相应部分以最后的补充和修改为准。
补充和修改的材料应以书面装订并密封，由供应商法定代表人或其授权代表签字并加盖供应商公章，在密封包装上应注明“补充”或“修改”字样。
（三）接受投标文件时间
采购代理机构于投标截止时间前半小时内在开标现场接受投标文件。
（四）投标文件填写字迹必须清楚、工整，对不同文字文本投标文件的解释发生异议的，以中文文本为准。
★十一、无效的投标文件
发生下列情况之一的投标文件被视为无效：
（一）在招标文件规定的递交截止时间以后送达的；
（二）以非纸质文件形式递交的；
（三）供应商未能提供合格的资格证明文件的；
（四）标项以赠送方式响应的，对一个标项提供两个及以上方案的； 
（五）与招标文件有重大偏离的； 
（六）投标文件未按招标文件要求签署密封的、未装订、未密封、未有效授权的；
（七）未按规定交纳投标保证金的；
（八）有以下情形之一的，视为供应商串通投标，其投标无效：
1.不同供应商的投标文件由统一单位或个人编制；
2.不同供应商委托统一单位或者个人办理投标事宜；
3.不同供应商的投标文件载明的项目管理成员或者联系人员为同一人；
4.不同供应商的投标文件异常一致或者投标报价呈规律性差异；
5.不同供应商的投标文件相互混装；
6.不同供应商的投标保证金从同一单位或者个人的账户转出；
（九）供应商违反公平竞争原则，恶意串通，妨碍其他供应商的竞争，损害采购人或者其他供应商的合法权益的；
（十）供应商因投标文件报价前后不一致而修正报价后不确认的；
（十一）投标有效期不足的；
（十二）供应商报价超过预算价的；
（十三）经全体评标委员会一致认为，此报价明显低于成本价或高于市场价，又不能提供有效证明材料的；
（十四）评标委员会认为其他不合理情况的；
（十五）不符合法律、法规和本招标文件规定的其他实质性要求（实质性要求详见招标文件中“★”标记）的。
十二、招标文件答疑：
供应商如对本招标文件存在疑问，请将书面文件在开标日5日前送至宁波广兴工程管理有限公司（慈溪市青少年宫北路429号），采购人将做统一答复，如规定时间内未收到任何质疑，则视为各供应商均对此无异议。
十三、质疑和投诉
供应商认为招标文件、招标过程和中标结果使自己的合法权益受到损害的，可以在知道或者应知其权益受到损害之日起七个工作日内，以书面形式向采购人提出质疑。供应商对采购人的质疑答复不满意或者采购人未在规定时间内作出答复的，可以在答复期满后十五个工作日内向同级采购监管部门投诉。
质疑、投诉应当采用书面形式，质疑书、投诉书均应明确阐述招标文件、招标过程和中标结果中使自己合法权益受到损害的实质性内容，提供相关事实、依据和证据及其来源或线索，便于有关单位调查、答复和处理。
十四、特别声明：价格是评标的重要因素之一，但最低报价不是中标的唯一依据。
★十五、采购预算价：  300 万元；供应商报价超过采购预算价的投标无效。

十六、采购代理服务费
本次采购代理费由中标方支付，收费标准以中标金额作为收费的计算基数，按差额定率累进法计算中标服务费（100万以下的服务招标为1.5%，100万元-500万元的服务招标为1.1%），中标方在领取中标通知书时将采购代理费支付给采购代理机构。

十七、其他
★（一）如果有确凿证据证明各供应商之间存在串标等舞弊、违法行为，认为将损害自身利益，有权拒绝存在此行为的供应商投标或投标无效。
★（二）参加采购的供应商中，有两家或两家以上供应商的单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的，应当按一个供应商认定。评审时，取其中通过资格审查、符合性审查后的报价最低一家为有效供应商；当报价相同时，则以技术标最优一家为有效供应商；均相同时，由评审委员会集体决定，并以书面记录评审委员会的决定理由。
（三）本招标文件未及事项，在签订合同时双方友好商定。
（四）本招标文件解释权归采购人。
第三章  开标、评标、定标及签约
一、开标
采购人在招标文件规定的时间和地点公开开标，所有供应商的法定代表人（或授权代表）准时参加。供应商的法定代表人（或授权代表）不参加开标会或迟到参加开标会的，视同该供应商默认开标记录，不得事后对开标过程提出任何异议。
具体按以下程序进行：
(一）开启开标场地的录音录像采集设备。
(二）核验出席开标活动现场的各授权供应商代表及相关单位人员身份，并组织其分别登记、签到，无关人员拒绝其进入现场。
(三）现场工作人员接收投标文件并登记，请供应商代表对投标文件的递交记录情况进行签字确认。
(四）主持人宣布开标，介绍开标现场的人员情况，宣读递交投标文件的供应商名单、开标纪律、应当回避的情形等注意事项，组织供应商签署不存在影响公平竞争的《招投标活动现场确认声明书》。
在招投标活动中，采购人员及相关人员与供应商有下列利害关系之一的，应当回避：
1、参加采购活动前3年内与供应商存在劳动关系；
2、参加采购活动前3年内担任供应商的董事、监事；
3、参加采购活动前3年内是供应商的控股股东或者实际控制人；
4、与供应商的法定代表人或者负责人有夫妻、直系血亲、三代以内旁系血亲或者近姻亲关系；
5、与供应商有其他可能影响采购活动公平、公正进行的关系。
供应商认为采购人员及相关人员与其他供应商有利害关系的，可以向采购人或者采购代理机构书面提出回避申请，并说明理由。采购人或者采购代理机构应当及时询问被申请回避人员，有利害关系的被申请回避人员应当回避。
（五）对供应商保证金缴纳情况进行查验、核实，提请供应商代表或公证人员查验投标文件密封情况。
（六）由采购代理机构先拆封商务技术文件，商务技术文件评审结束后在拆封报价文件，进行公开唱标。按供应商提交投标文件的先后顺序当众拆封、清点投标文件（包括正本、副本）数量，宣读开标一览表有关内容，同时当场制作开标记录表，由供应商代表、唱标人、记录人和现场监督员在开标记录表上签字确认（不予确认的应说明理由，否则视为无异议）。将拆封后的商务技术文件和报价文件由现场工作人员护送至指定的评审地点，对不符合装订要求的投标文件，由现场工作人员退还供应商代表。
（七）评审结束后，主持人宣告商务技术评审无效供应商名称及理由；公布经商务技术评审符合采购需求的供应商名单，同时公布综合得分情况，公布中标候选供应商名单，及采购人最终确定中标方名单的时间和公告方式等。
二、评标
（一）评审小组组建：采购人依据《中华人民共和国招标投标法》、《关于规范国有企业货物和服务招标采购的指导意见（试行）》等有关规定组建。评标小组由采购人代表和专家组成，负责本项目的评标工作。
（二）评标方式：本项目采用不公开方式评标，评审小组按照本招标文件“第四章评标细则”对投标文件进行评审。本招标文件“第四章评标细则”没有规定的方法、评审因素和标准，不作为评标（三）评标程序：
1、资格审查
	序号
	要求
	审查项目

	一
	符合《中华人民共和国招标投标法》供应商资质要求的相关规定的
	关于资格的声明函

	1
	具有独立承担民事责任的能力
	“多证合一”的营业执照（未办理多证合一的提供营业执照、税务登记证、组织机构代码证）副本复印件

	二
	 供应商未被信用中国网站（www.creditchina.gov.cn）列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单，未被中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）列入政府采购严重违法失信行为记录名单。
	采购人、采购代理机构将于开标当天通过“信用中国”网站查询供应商失信被执行人、重大税收违法案件当事人信用记录，通过中国政府采购网查询供应商政府采购严重违法失信行为信用记录。若供应商被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单，其资格审查为不合格，其投标将被认定为无效投标。

若在开标当天因不可抗力事件导致无法查询且一时无法恢复查询的，可在中标公示期间对中标候选人进行事后查询。中标候选人被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单的，采购人将依法取消其中标资格。

	三
	本项目不接受联合体投标。
	供应商是否为联合体

	资格性审查结论
	


注：（1）、上述资格证明文件未按招标文件要求附入投标文件中或任意缺少一项审查项目的，资格审查不合格。
（2）、上述审查项目中，任意一项不符合的，资格审查不合格。
2、符合性审查
	序号
	审查项目
	要求

	1
	供应商名称
	与营业执照副本一致

	2
	投标保证金
	符合“第二章投标须知”第六、（一）条的要求

	3
	投标有效期
	符合“第二章投标须知”第七、（一）条的要求

	4
	授权代表为供应商单位在职员工证明
	提供供应商授权代表的开标前一个月的社保证明资料

	5
	投标文件的签署盖章
	符合“第二章投标须知”第九、（二）条的要求

	6
	投标文件的补充和修改
	符合“第二章投标须知”第十、（二）条的要求

	7
	其他
	不允许以赠送方式投标，对同个标项不允许提供两个供应商案

	8
	
	不允许出现与招标文件有重大偏离的投标文件

	9
	
	供应商在投标活动中提供虚假材料或从事其他违法活动的

	10
	
	不允许出现报价明显高于市场价或低于成本价，又不能提供有效证明材料的

	11
	
	评审小组会经过审查，认定供应商虚假应标、串通投标的

有下列情形之一的，视为供应商串通投标：

（1）不同供应商的投标文件由同一单位或者个人编制；

（2）不同供应商委托同一单位或者个人办理投标事宜；

（3）不同供应商的投标文件载明的项目管理成员或者联系人员为同一人；

（4）不同供应商的投标文件异常一致或者投标报价呈规律性差异；

（5）不同供应商的投标文件相互混装；

（6）不同供应商的投标保证金从同一单位或者个人的账户转出；

	12
	
	符合法律、法规和招标文件中规定的其他实质性要求（实质性要求见招标文件中“★”标记）

	符合性审查结论
	


注：上述审查项目中，任意一项不符合的，符合性审查不合格。
3、评审小组根据供应商的投标文件进行审查、核对，如有疑问，对供应商进行询标,供应商要向评审小组澄清有关问题,并最终以书面形式进行答复。
供应商代表未到场或者拒绝澄清，评审小组有权对该投标文件作出不利于供应商的评判。澄清的内容不得改变投标文件的实质性内容的。
4、各供应商的最终得分为所有评委的商务技术文件得分及报价得分的算术平均数总和。由指定专人进行计算复核。
5、评审小组根据最终得分的高低，按定标原则推荐中标候选人，同时起草评标报告。
（四）澄清问题的形式
对投标文件中含义不明确、同类问题表述不一致或者有明显文字和计算错误的内容，评审小组可要求供应商作出必要的澄清、说明或者纠正。供应商的澄清、说明或者补正应当采用书面形式，由其法定代表人或其授权代表签字或盖章确认，并不得超出投标文件的范围或者改变投标文件的实质性内容。
★（五）错误修正
投标文件如果出现计算或表达上的错误，修正错误的原则如下：
1、开标一览表总价与投标报价明细表汇总数不一致的，以开标一览表为准；
2、投标文件的大写金额和小写金额不一致的，以大写金额为准；
3、总价金额与按单价汇总金额不一致的，以单价金额计算结果为准；
4、对不同文字文本投标文件的解释发生异议的，以中文文本为准。
按上述修正错误的原则及方法调整或修正投标文件的投标报价，供应商同意并签字确认后，调整后的投标报价对供应商具有约束作用。如果供应商不接受修正后的报价，则其投标将作为无效投标处理。
（六）评标原则和评标办法
1、评标原则。评审小组必须公平、公正、客观，不带任何倾向性和歧视性；不得向外界透露任何与评标有关的内容；任何单位和个人不得干扰、影响评标的正常进行；评审小组及有关工作人员不得私下与供应商接触。
2、评标办法。本项目评标办法是综合评分法，具体评标内容及评分标准等详见“第四章 评标细则”。
★（七）评标过程的监控
本项目评标过程实行全程录音、录像监控，供应商在评标过程中所进行的试图影响评标结果的不公正活动，可能导致其投标被拒绝。
三、定标
（一）推荐中标候选人
按最终得分由高到低排序，推荐评标结果排序第一的供应商为中标候选人。
（二）定标
经采购人确认，评标结果在发布招标公告的网上公示。若中标候选人被投诉有效以及其他原因导致中标无效，或者拒不签订合同的，可推荐排名第二的中标候选人为中标方，依此类推。
（三）质疑和投诉
1、供应商认为采购过程和评审结果使自己的权益受到损害的，可以在知道或者应知其权益受到损害之日起七个工作日内，以书面形式向采购人或采购代理机构提出书面质疑，书面质疑文件中应说明质疑的具体事项，并注明质疑供应商名称、联系人真实姓名、联系电话、传真并加盖供应商公章，采购人或采购代理机构将在收到供应商书面质疑后三个工作日内作出书面答复。对于匿名或不按规定时间提出的质疑，采购人或采购代理机构将不予答复。
供应商应知其权益受到损害之日，是指：
（1）对可以质疑的招标文件提出质疑的，为收到招标文件之日或者招标文件公告期限届满之日；
（2）对采购过程提出质疑的，为各采购程序环节结束之日；
（3）对中标或者成交结果提出质疑的，为中标或者成交结果公告期限届满之日。
2、如有供应商对评标结果提出质疑的，采购人可在质疑处理完毕后确定中标方。
四、授予合同
（一）中标通知
1、采购代理机构自评审结束之日起2个工作日内将详审报告送交采购人，采购人在自收到评审报告5个工作日内在评审报告推荐的中标候选人中按顺序确定中标方。
2、采购代理机构自采购人确定中标方之日起2个工作日内发出中标通知书。并在发布采购公告的媒体上发布中标公告。
（二）签订合同
1、中标方在收到中标通知书后的30日历天内，应与采购人签订书面合同，所签订的合同不得对招标文件和中标的投标文件做实质性的修改。同时，采购代理机构对合同内容进行审查，如发现与采购结果和招标内容不一致的，应予以纠正。
2、中标方拖延、拒签合同的,将被扣罚投标保证金并取消中标资格。
五、招标程序终止及采购方式变更
（一）投标截止时间止或评标期间，如果实质性响应的供应商不足3家，将重新组织采购。
第四章  评标细则
★1、本次采购项目设置采购预算价。供应商的投标报价超过采购预算价的为无效报价，其投标无效。若所有供应商报价均超过采购预算价，本项目将重新组织采购。

2、本次采购项目采用综合评分法，总分为100分，其中商务技术分70分，报价分30分，评分过程中分数的计算结果采用四舍五入法，并保留小数点后2位。
3、评委评审打分部分
由评委对各供应商的投标文件进行审阅，然后对供应商进行询标（如有必要）和评议，对每一家供应商的商务技术文件和报价文件进行打分。
统计、汇总所有评委对每一家供应商的评分，取算术平均值（小数点后保留2位数）为该供应商的综合得分。
4、综合得分与预中标方的确定
（1）各供应商最终得分按以下方法进行计算：
综合得分=商务技术分+报价分
（2）推荐综合得分最高的为预中标方，若综合得分出现并列，则报价低的排名在前，若综合得分和报价得分相同，则技术指标优的排名在前。
5、在规定的分值内由评标委员会各成员自行评定打分。
具体评分标准见下表：
评分标准（兼评审小组打分表）
项目名称：　

	                                                 供应商得分
评分内容及分值设定

	

	评分内容
	分值
	

	商务技术分
	1、业绩：供应商自2016年1月1日至今，承担过类似项目，每提供一个合同得2分，最多得2分。（投标截止时间前同时提供合同原件，不提供不得分。）
	2
	

	
	2、供应商所投软件产品具有《线下收银POS管理系统》计算机软件著作权登记证书的得2分，供应商所投软件产品具有《智慧景区平台管理系统》计算机软件著作权登记证书的得2分，供应商所投软件产品具有《扫码游平台管理系统》计算机软件著作权登记证书的得2分，最多得6分。
	6
	

	
	3、供应商所投产品为国家文化产业示范基地、国家级博士后科研工作站、国家级企业技术中心的每提供一份得1分，最多得3分。（提供网站查询网址并由生产厂商盖章，没有不得分）
	3
	

	
	4、供应商所投产品获得科技部“国家火炬计划项目证书”、“重点高新技术企业证书”，每提供一项得2分，最多得4分。（提供相关证书复印件并由生产厂商盖章，没有不得分；）
	4
	

	
	5、技术响应性：根据供应商对招标文件“第六章  招标内容与技术要求”的技术参数响应情况进行评议。完全响应招标文件技术参数的得30分，带“▲”技术参数每负偏离一条扣2分，其他技术参数每负偏离一条扣1分，扣完为止。
	30
	

	
	6、根据供应商的项目施工组织设计方案（含施工质量、进度、安全及人员配备保证措施）等内容进行评议：被评为优的得5-4分，被评为良的得4-2分，被评为一般的得2-0分。
	5
	

	
	7、评标委员会对供应商的园区智能管理系统方案的描述和说明，能充分利用信息化技术与应用的相结合，提高对旅游等数据的智能管理能力、解读能力、运用能力及方案的合理性等进行评议：被评为优的得5-4分，被评为良的得4-2分，被评为一般的得2-0分。
	5
	

	
	8、评标委员会对供应商对设备使用人员培训方案，包括方案的完整性、合理性等进行评议：被评为优的得3-2分，被评为良的得2-1分，被评为一般的得1-0分。
	3
	

	
	9、评标委员会对供应商拟投入本项目的人员情况，包括人员数量、岗位设置、专业程度等进行评议：被评为优的得4-3分，被评为良的得3-2分，被评为一般的得2-0分。
	4
	

	
	供应商提供所投产品原厂技术服务，售后质量保证授权书的得2分。评标委员会对供应商的售后服务方案（售后服务机构情况、质保期、响应时间等）进行评议：被评为优的得4-3分，被评为良的得3-2分，被评为一般的得2-0分。
	4
	

	报价分
	满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，等于基准价的得分为满分30分。其他供应商的价格分按照下式计算：

报价得分=（基准价÷投标报价）×30%×100。
	30
	

	合计
	100
	


　
评委：                                                          年    月    日
采购合同样本

（本合同为合同样稿，最终稿由甲乙双方协商后确定）

                                      编号：
甲  方（使用方）： 

乙  方（供应商）: 
               经过公开招标，确定（中标供应商）为供货单位，经甲乙双方协商，达成以下条款。具体如下：

第一条：采购商品清单及合同价格                    单位：元

	序号
	商品名称
	品牌
	规格型号
	数量
	单价
	总价

	
	
	
	
	
	
	

	合计：
	

	合同总价（人民币大写）：                     元整


注：以上合同总价包括：设备及全部辅助材料、备品备件、专用工具、现场吊装、安装、人工、机械、运输、仓储、保险、运费、检测、各种税费、劳保、专利技术、技术支持及质保期间等一切费用。甲方指定部门的检测费用、售后服务与维保及相关劳务支出等工作所发生的全部费用以及乙方企业利润、税金和政策性文件规定及合同包含的所有风险、责任等各项应有费用。报价一次性包干，甲方不再向乙方支付任何费用。

第二条：质量保证

乙方保证本合同中所供应的商品是符合国家技术规格和质量标准的出厂合格产品；如发生所供商品与合同不符，甲方有权拒收或退货，由此产生的一切责任和后果由乙方承担。

第三条：项目完工期限：合同签订后30日历天内完成。
第四条：售后服务

1、合同货物从验收合格之日起，乙方提供的货物保修按招标要求的标准执行。

2、其他按招投标文件的有关内容执行。

第五条：付款方式
签订合同后7个工作日内支付合同价的40%作为设备预付款，项目安装调试结束完工后7个工作日内支付合同价的40%，验收合格后7个工作日内支付合同价的17%，剩余3%作为质保金，质保期满后无息退还。
第六条：履约保证金

乙方须在合同签订前向甲方缴纳合同总价的5%作为履约保证金。待项目验收合格交付使用后，7个工作日内无息退还。

第七条：质量保证金：合同总价的3%金额作为质量保证金，项目验收合格1年后，若无质量问题，甲方无息退还给乙方。

第八条：验收
甲方根据合同规定的内容和相关验收标准进行验收，经检验无误后出具验收合格证明。

第九条：其他约定：待定。
第十条：违约责任

1、乙方完工每逾期一天，按合同金额的0.2%向需方支付违约金，逾期完工十五天时，视为乙方不能交货，甲方有权解除合同，乙方应承担违约责任，向甲方支付合同金额20%的违约金。乙方调试完毕经甲方验收合格，开具合格的销售发票(附验收合格签单)后，甲方须在15日内付清除质量保证金外的全部货款，否则，每逾期一天向乙方支付合同金额0.2%的违约金。

2、乙方在货物交付验收合格之日起12个月内违反本合同有关质量保证及售后服务的，将予以没收质量保证金，并赔偿损失不足部分。

3、其它违约，按《中华人民共和国合同法》的相关条款执行。
第十一条：争议的解决

在发生所供货物的质量、售后服务等问题时，甲方有权直接向乙方索赔，签订必要的书面处理协议。如协商不成，甲乙任何一方有权在合同签约地选择仲裁或诉讼的途径解决。

第十二条：合同的生效

1、本合同经甲乙双方法定代表人或其委托人签字并加盖公章后生效。2、本合同一式五 份，甲乙各执二 份，一份代理机构存档。

    3、相关招标文件、投标文件与本合同具有同等法律效力。

甲  方（盖章）：                乙  方（盖章）： 

法定代表人或受委托人（签字）：  法定代表人或受委托人（签字）：

地  址：                       地 址： 

电  话：                       电  话： 

传  真：                       传  真： 

开户银行：                       开户银行：

帐  号：                                  帐  号：

签约时间：      年    月    日

                          签约地点：               

 第六章  招标内容与技术要求
一、项目规划背景

旅游业是信息高度集中并对信息高度依赖的行业。信息化对旅游业发展的作用日益凸显；信息化程度已成为衡量旅游业发展水平的重要标志之一。随着互联网电子商务的不断发展，在大量传统产业转型互联网的过程中， “互联网+旅游”的技术也不断走向成熟。游客获取旅行资讯由原来的旅行社向互联网转移；游客旅游行为由集中的团队游向个性化自助游的转变，互联网在线定制与在线支付等手段充分满足了个性化定制的需求；物联网技术的不断创新，使得旅游目的地及周边服务等整体旅游产业的市场结构产生了巨大的转变。

第一部分：智能票务系统与相关设备

1、技术要求补充

1.1现场窗口及自助机售票

1.1.1现场人工窗口处理模块

在售票处电脑运行的售票软件，可灵活设置多种门票类型，可以满足绝大多数景区的实际需要，实现售票、退票、补票、发卡、充值管理，可售散客票、团队票、单景点票、联票、优惠票、月票、年票等，可销售的票种景区可自义，每种票景区可根据运营需要设置不同时间段（点）的票价。

现场打印纸质二维码门票、凭身份证或手机号可以查自营渠道订单、订单退仅支持自营渠道。
团队订单、公务接待、中小学集体参观业务办理客户端

团队可整单出票或拆单出票；团队成员可自行刷身份证入园，无需出票

收款支持微信、支付宝、现金和POS机刷卡，与聚合支付硬件设备一起实现聚合支付收款系统
1.2 检验票软件

1.2.1三辊闸
支持二维码门票、身份证、人脸识别、权限功能卡
屏幕提示内容、背景、声音，可根据甲方需要定制

持大陆身份证游客：完成预约购票后在规定时间内持身份证验证，人、证合一后方可入园；

1.2.2手持无线验票机软件系统


支持：验票和预检等功能


手持机检票：实现纸质二维码票、身份证识别。

1.3 智慧旅游管理平台

智慧旅游管理理台应包含票务平台管理系统和票务管理系统。

1.3.1票务平台管理系统

票务平台管理系统是整个电子门票系统的重要核心，它采用B/S架构设计，便于扩展和维护，例如远程管理、报表更新、与第三方程序接口等。

票务平台管理系统主要用于集团管理多家景区，能实现1个集团账号分组织、分部分、对操作用户的资源、角色、权限进行设置与管理。例如：系统管理（资源管理、角色管理、景点机构管理、组织部门管理、用户管理、平台参数管理、DRUID监控、系统日志管理）、报表管理、天气管理等

1.3.2票务管理系统

票务管理系统主要用于对单点景区的电子门票系统运营的参数设置和管理，例如票务系统的系统设置、基础信息管理、客户关系管理、库存管理、销售报表管理、检票报表管理等；售票员的权限、票的种类、定价、折扣、放行时间、通道放行规则等；并可对所有的售票、检票数据进行查询统计分析，打印出各类报表。

1.3.2.1系统管理

系统管理主要包含售票资源管理、售票角色管理、数据字典管理、系统参数管理等功能。

1.3.2.2基础信息管理

基础信息管理主要包含景区分区管理、园门管理、淡旺季管理、门票/卡类型管理、电脑硬件管理、支付方式管理、检票通道管理、基础票/卡管理、票型票价/卡管理等功能。

1.3.2.3客户关系管理

客户关系管理主要包含协议政策管理、客户组织机构管理、导游管理等功能。

1.3.2.4库存管理

库存管理主要包含仓库管理、总仓库入库、总仓库退库、门票转库、门票领用、售票员退库、门票库存查询、门票明细库存查询等功能。

1.3.2.5销售报表和检票报表

销售报表主要包含销售汇总统计、售票员销售报表等功能，因本管理平台采用报表自定义形式，可快速根据项目实际情况编排报表信息，此处功能可在平台管理系统内编制。
1.3.3扫码购票管理

扫码购票管理可以实现一个二维码完成支付宝和微信的购票支付手续，并且能快速方便地实现对景区信息管理和相册管理。

景区信息管理能实现对名称、省份、城市、地区、详细地址、纬度、经度、最低价格、几A景区、景区简介、预定须知、开放时间、取标装了 点、入园凭证、特惠政策、温馨提票、交通方式等管理、

相册管理能为扫码购票时更换多款图片。

1.3.4自营及分销渠道管理

自营及分销渠道管理:含协议政策管理、客户组织机构管理、导游管理、预存款、渠道订单管理、协议票种、协议价格、限制数量、客户性质等

1.3.5自营分销网络接口
支持官方小程序、订票网站接入API

支持OTA渠道分销系统API，游客OTA线上预约购票后可直接验证入园，需与主流OTA、团购平台完成技术对接 

支持旅行社团队电子化管理API

支持分销商统一管理

支持HTTPS加密接口部署调用、高并发，支持多线程

本地化部署，基于J2EE的spring、java、sql数据库系统的管理平台，并发量≥200次/秒，订单路由时间≤1s

1.3.6财务报表管理

1.3.6.1线上预售报表

旅行社、OTA、自营平台 销售报表：支持按日期段查询所有在网上订票的统计，此报表是实时性报表。

未来几天游客人群统计：根据各票种设置是否参与统计及统计时段设置

1.3.6.2线下售票出票报表

售出门票查询可按订单号、用户名称、票名、卡号、票号查询。

近期流水查询：可灵活设置查询条件：点击链接可以查看本次操作的明细内容。

1.3.7数据库软件
数据库版本：Sql2012 版本及以上
1.3.8操作系统软件
操作系统软件含客户端、服务器端、客户端：

服务器端：推荐采用采用windows环境，≥Windows Server 2012正版；客户端：≥Windows 7正版。
第二部分：智能管理系统

1、数字青瓷园

数字青瓷园主要采用语音导览机把展馆和陈列展示的物品声情并茂的表现出来，使景区和陈列延伸得更加生动，观众在边看边听中，汲取知识，了解内涵，享受文化。

内容需包含智能讲解导览系统、展品语音、视频、图片的制作、智能讲解导览机、智能导游机、功放、音响、系统管理平台等。

2、青瓷官网

按照5A级景区网站的建设要求，建设宁波青瓷科技馆旅游资讯网。旅游资讯网站系统，基于B/S架构，集青瓷科技馆概况介绍、场馆介绍、电子导览、印象介绍、攻略介绍、资讯介绍、交通介绍、住宿介绍、美食介绍、物产介绍、服务介绍、咨询投诉、公司介绍等功能，以满足用户在不同情况下的需求，为游客提供一站式旅游综合服务，可帮助游客全面、快速了解青瓷科技馆的相关信息，方便游客合理规划行程，同时对宁波青瓷科技馆的旅游品牌、旅游资源进行线上宣传与展示。系统支持与虚拟漫游系统、电子商务系统等的融合与对接，充分发挥旅游互联网门户特点，全面提升宁波青瓷科技馆品牌形象和综合竞争力。

系统功能应包含以下：概况、场馆、导航、印象、攻略、资讯、住宿、美食、物产、服务、咨询、公司介绍等功能。

	序号
	名称
	内容

	1
	概况
	景区概况、历史文化、地方文化、民俗风情等内容的管理

	2
	场馆
	8个场馆的各自景点的介绍管理

	3
	导览
	对接基础的电子地图，满足用户使用地
图导览的基础能力

	4
	印象
	全面展示景区美妙绝伦的风光照片，重要页面有幻灯片播放功能供选。

	5
	攻略
	游客攻略的管理

	6
	资讯
	新闻咨讯、通知公告、节庆活动的管理

	7
	住宿 
	景区亲子酒店的管理

	8
	美食
	景区美食的管理

	9
	物产
	景区特色商品的管理

	10
	服务
	开放时间、旅游中心、温馨提示、联系电话、客流量查询、客流量预测的管理

	11
	咨询
	问题解答、游客反馈、问卷调查、投诉建议的管理

	12
	公司介绍
	运营公司的相关介绍管理


3、微信小程序

为青瓷科技馆打造移动端的服务门户，以小程序为载体，通过宣传“宁波青瓷科技馆旅游”展开各类活动与目标游客互动，从而增加游客流量，提升游客活跃度，同时在“游前”“游中”“游后”全链条为游客提供便捷、贴心的旅行服务，持续提升“游客体验”和品牌美誉度。

项目功能需求包含概况介绍、场馆介绍、电子票务、电子导览、语音讲解、景区通告、景区评价、景区攻略、智慧酒店、智慧停车、电子商城、会员系统、人工智能营销。

	序号
	名称
	功能

	1
	概况
	景区概况、历史文化、地方文化、民俗风情等内容的管理

	2
	场馆
	8个场馆的各自景点的介绍管理

	3
	电子票务
	微信端的小程序购票能力，用户可用微
信打开小程序，完成整个购票流程，对接线下票务系统

	4
	电子导览
	对接基础的电子地图，满足用户使用地
图导览的基础能力

	5
	语音讲解
	景区提供语音包，甲方通过技术手段嫁
接在高德地图或者手绘地图上

	6
	景区通告 
	景区可在小程序后台编辑发布实施动态
信息或者通知等信息，并在小程序端触
达用户

	7
	景区评价
	用户对景区以及景区内各节点的服务等
进行评价的能力

	8
	景区攻略
	为景区提供游玩攻略的可编辑模块

	9
	智慧酒店
	为酒店商户提供自助订房系统

	10
	智慧餐饮
	为餐饮点提供小程序订餐的能力

	12
	电子商城
	景区可发布特色商品或者文创用品等，
提供在线使用许可的能力

	13
	会员系统
	为景区商户提供会员管理系统


4、青瓷OA管理系统

为青瓷科技馆打造OA管理系统，实现协同工作和目标管理。

协同工作是让个人、团队、组织之间传递信息和执行组织管理规则的事务处理工具，用它来完成事务的发起、处理和管理，并记录事务的发展过程和结果，由人通过流程规则来完成事项的办理，并支持规则的成型和管理。协同工作的功能应包含：新建事项、待发事项、已发事项、待办事项、已办事项、督办事项、模板管理等七个子菜单。

目标管理是以目标为导向，以人为中心，以成果为标准，而使组织和个人取得最佳业绩的现代管理方法。目标管理用于制定工作计划、工作任务、安排工作事件。计划管理的目的在于和领导与同事之间，明确目标达成共识，有步骤可检查地去完成各阶段的任务。日程事件不仅对个人时间做有效管理，也是为了和其它同事达成协调的需要。目标管理的功能应包含：主题空间、项目/任务、工作计划、日程事件、时间视图等功能。

5、亲子酒店管理系统

为青瓷科技馆打造亲子酒店管理系统，能实现让游客通过微信小程序下单入住或到酒店前台办理入住手续，同时酒店管理人员可以根据权限合理安排客人的房间，实时管理房态信息，订单信息、系统管理信息等。

6、餐饮管理系统

为了规范餐饮收银的管理，需为青瓷科技馆打造线下餐饮管理系统，提升管理，实时掌握内部二次消费情况，避免现金交易。

餐饮管理管理系统主要是实现商品的基础信息设置，商品的采购管理，商品的库存管理，商品的销售管理以及销售商品后的经营结果分析。


本系统采用C/S架构，客户端需具备开桌模式和快餐模式2种形式、同时具备商品消费、消费记录、盘点库存、报表管理、修改密码、系统设置等功能。

系统后台管理需具备系统场所管理、商户管理、店铺管理、商品角色管理、收银终端管理、商品管理、商品分类和财务报表管理等功能。

7、零售管理系统

为了规范青瓷包内零售商超的线下收银管理，需为青瓷科技馆打造线下零售管理系统，提升管理，实时掌握内部二次消费情况，避免现金交易。

零售管理系统主要是实现商品的基础信息设置，商品的采购管理，商品的库存管理，商品的销售管理以及销售商品后的经营结果分析。

本系统采用C/S架构，客户端需具备商品消费、消费记录、盘点库存、报表管理、修改密码、系统设置等功能。

系统后台管理需具备系统场所管理、商户管理、店铺管理、商品角色管理、收银终端管理、商品管理、商品分类和财务报表管理等功能。

8、大数据展示中心系统

为了实时了解和掌握青瓷科技馆的动态信息，需建立大数据展示中心系统。

本系统需经过数据采集、数据交换、数据处理、数据储存、数据共享、数据标准与管理规范后，将青瓷馆内所有的消费数据（吃、住、行、游、娱、购六类旅游要素的数据）进行图表的展示。

第三部分：无线网络覆盖
园内一共8个场馆，1号场馆为上下2层，每层配置室内无线AP各2个，其他7个馆各2个，室外无线AP合计4台。

二、需求货物清单

以下为基本设备清单，各投标人可依据标书技术要求进行完善，可优于本技术要求，但需满足整体全部技术要求及相关必要的技术要求，需包括完整系统的组成，中标后不能提出增加、修改设备，也不能提出线材等其它材料的增加。

主要设备技术参数及数量；
1、智能票务系统

	序号/SID
	系统名称/System
	技术要求
	单位/Unit
	数量/QTY

	一、应用软件系统/Application System
	　
	　

	1
	智慧旅游管理平台 
	▲管理平台应具备平台管理和票务管理的功能。

▲平台管理应具备集团架构；集团账号能直接管理平台的资源、角色、景区机构、组织部门、用户等权限与报表设置；

▲平台管理应具备万能报表设置功能

▲票务管理应能实现售票、退票、补票、发卡、充值管理，可售散客票、团队票、单景点票、联票、优惠票、月票、年票等，可销售的票种景区可自义，每种票景区可根据运营需要设置不同时间段（点）的票价。          

▲票务管理应具备景区分区管理功能，如景区的东区、西区设置，并及时统计各分区票务信息。

▲票务管理应具备园门管理的功能，通过检票设备能统计到馆内的各节点园门的票务信息。    

▲票务管理应具备系统硬件设备的物联管理，及时了解设备的运行情况。
	套
	1

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	2
	电子票务系统：聚合支付系统
	▲系统应具备扫码购票功能，实现一个二维码管理支付宝和微信的收银管理。
	套
	1

	3
	电子票务网络分销管理平台
	系统需对接美团、去哪儿、驴妈妈等3家OTA平台。
	套
	1

	二、售票厅建设/Ticket Hall
	　
	　

	1
	售票计算机
	I3/4G(DDR3 1600)/500G(SATA)/DVD/Windows10/配19.5英寸显示屏
	台
	2

	2
	门票打印机
	色带：色带支持 外碳 ；最大色带直径  68 mm (2.68 in)；色带芯尺寸 1 in (25 mm)；色带宽度 30.0 mm (1.18 in) 到 110.0 mm (4.3 in)；最大色带长度 1 英寸芯：300 m (984 ft）。
打印特性：打印分辨率 8.0 dpmm (203 dpi)；最大打印速度  100 mm/s (4 ips)最大打印宽度  104 mm (4.1 in)。
传感器形式:反射式传感器 可移动式；透光式传感器 分差式（0mm,5mm）。
	台
	2

	3
	二维条码扫描器
	外观尺寸（长×宽×高） 116.8mmⅹ94.5mmⅹ114.7mm 

图像传感器   640×480 CMOS 

识读码制 2D QR Code; 1D Code 128,Code 39,Code93，EAN-8,EAN-13 ; UPC-A,UPC-E,ISBN,ISSN 

识读精度   ≥10mil 

打印对比度   ≥30% 

识读角度 旋转360°，倾斜:±30°，偏转:±40° 

视场角度   水平54°，垂直42° 

机械/电气化性能 

通讯接口 USB 

工作电压 5VDC 

工作电流 172mA ±10% 

待机电流 82mA±10％ 

工作温度 -10℃-+60℃ 

储存温度 -20℃-+80℃ 

相对湿度 5% - 95% (无凝结) 

环境光照 0 - 100000 LUX 

码制 条码精度 识读景深 

Code 39 15mil 0mm-100mm 

EAN 13  10mil 0mm-80mm 

Code 128  10mil 0mm-80mm 

QR Code 屏幕码 30mil 0mm-180mm 

数据线 USB数据线，用于连接信息接收主机
	台
	2

	4
	二代身份证阅读器
	工作频率：13.56MHZ  通讯方式：TTL  工作电压：DC5V 工作电流：220mA 阅读距离：0-4cm 阅读时间<1S 平均无故障工作时间>5000H
	台
	2

	三、检票通道建设/Ticket Channel
	
	

	1
	全自动三辊闸检票通道进口
	机柜：造型简约，美冠大方；304 不锈钢，无棱角，厚度不低于1.5mm、表面拉丝处理工艺；内部布线：为了保证稳定性，内部布线依据电源线和信号线独立的原则，保证数据信号不受电源的干扰；内部结构：功能部件采用模块化设计思想；按照人体工程学设计，便于操作；产品的机械安全性：符合国家安全标准；
闸机机芯：▲上海地铁标准机芯；全自动三辊闸机芯，ARM级控制，通行方式：双向，断电吊杆通行，通行流量：25-35人/分钟，驱动方式：直流电机，有过流保护，先进角度控制器，防逆转角度为5°，具备防夹功能；稳定的防夹、过流侦测功能；防反转功能；噪音小于30分贝；
主控系统：嵌入式低功耗工业级计算机主板，6个COM，6个USB，VGA和HDMI显示；CPU：双核 2.4 CPU ；内存：DDR3 1600MHz SODIMM 4 GB 金士顿；存储：60G MSATA金士顿固态硬盘；电源：DC12V输入；机箱：嵌入式工业级机箱定制；
LCD显示器：7寸工业级液晶显示器，像素间距：0.13455 (H) x 0.13455 (V)；显示颜色：16.7M；分辨率为800*600；LED背光单元，LVDS显示接口，钢化玻璃防护装置，表面丝印；HDMI接口，*支持显示器的显示内容、视频协议等在线监控，支持背光调节、音量调节、显示器打开/关闭等远程在线管理；
二维码扫描器：CMOS图像传感器，像素为752*480，LED白光照明，支持Qrcode，PDF417，Data Matrix二维码扫描，识读精度6.7mil，感应识读，扫描角度水平68.5°，垂直为51.5°
二代身份证：内置公安部定制的专用的居民二代身份证模块；集成M1卡RFID读写器，RS232接口；
集成电源：集成12V及24V直流电源、端子排、空开漏电保护器、避雷模块等的电源单元
多媒体系统：数字功放及喇叭等数字多媒体系统
散热风扇：工控机、电源单元、人脸单元、整机等多组散热单元，DC12V供电
	台
	4

	2
	无线手持检票机
	操作系统：安卓5.1;处理器：四核;内存：1G RAM+8G ROM; 显示屏幕：4.0*480*800;摄像头：800万象素 自动对焦 LED灯；外观尺寸：155mm*71.5mm*24mm；电池续航：正常使用8小时以上，待机>200小时；重量：280g； 配二维码
	台
	4

	四、机房建设/Computer room construction
	
	

	1
	应用服务器
	8盘典配（1*E5-2609V4 CPU,1*8GB DDR4内存,SR130 RAID卡，1*300G 2.5 SAS 硬盘,1*GE,1*460W电源,有DVD,滑轨)
	台
	1

	2
	数据库服务器
	8盘典配（1*E5-2609V4 CPU,1*8GB DDR4内存,SR130 RAID卡，1*300G 2.5 SAS 硬盘,1*GE,1*460W电源,有DVD,滑轨)
	台
	1

	3
	服务器区交换机
	产品类型：千兆以太网交换机
应用层级：二层
背板带宽：48Gbps
包转发率：35.71Mpps
端口结构：非模块化
电源电压：AC 100-240V，50-60Hz
端口描述：24个10/100/1000BASE-T自适应以太网端口，2个1000Base-SX/LX SFP光口
	台
	2

	5
	服务器机柜
	立柱间距：465mm；材质工艺：SPCC优质冷轧钢板方孔条铝锌板；产品尺寸：1200*600*600；功能：可安装交换机、路由器配线架、KVM、UPS网络设备等；ISO检测：通过ISO9001:2008；厚度：2.0mm 整体1.0mm；
	台
	1

	6
	操作系统
	票务系统操作系统

▲微软Windows Server 2008中文企业版
	套
	1

	7
	数据库
	▲微软SQL Server 2012中文标准版
	套
	1

	8
	辅材
	网线，金属管等
	批
	1


2、智能管理系统

	序号
	设备名称
	技术要求
	单位
	数量

	一、数字青瓷园

	1
	智能讲解导览系统
	数字青瓷园主要采用语音导览机把展馆和陈列展示的物品声情并茂的表现出来，使景区和陈列延伸得更加生动，观众在边看边听中，汲取知识，了解内涵，享受文化。
	套
	1

	2
	展品原理讲解脚本音频录制
	　
	套
	1

	3
	智能讲解导览机
	频道：18/28/48/100/200可定制；
通话距离：1-200米；
工作时间：满电20小时以上
电池：锂聚物电池；
充电方式：配套座充电器/USB线充
	套
	20

	4
	智能导游机
	波段：UHF６００－９００MHZ；
频道：18/28/48/100/200可定制；
通话距离：1-200米；
工作时间：满电7.5小时以上
电池：锂聚物电池；
充电方式：配套座充电器
	套
	（20套耳麦接收机、2套团队讲解发射机，1套充电存储箱。）

	5
	功放
	▲发光二极管指示灯，显示每通道“SIGNAL LED”、“CLIP”和“POWER”状态；
▲采用H类电路，低温高效，持续稳定；专业保护电路设(直流保护、短路保护、过温保护、过载保护、削峰限幅保护)；变速低噪音风扇冷却系统，噪音小，散热强；具有30Hz高通滤波器及CLIP切换选择开关；立体声，单声道，桥接3种输入模式选择；8Ω立体声功率：≥700w×2
4Ω立体声功率：≥1100w×28Ω桥接功率：≥2200w
频率响应（在1w时）：20Hz︿20KHz，±0.3dB
总谐波失真（%）：≤0.05%阻尼系数（at 8Ω）：≥300
信噪比（dB）： ≥100dB输入阻抗（平衡/非平衡）：20kΩ/10kΩ
输入灵敏度：1.4V  32 dB  26 dB工作电压：AC220V/50Hz
	台
	1

	6
	音响
	　频率响应： 优于 65Hz~18KHz
灵敏度(1w×1m)：≥97dB 
额定阻抗：8Ω
额定功率：≥300W 最大功率：≥600W 峰值功率：≥1200W
分频点：2KHz
▲低音单元: ≥12”中低音/75mm音圈/300w
▲高音单元: ≥PK膜/44mm音圈/ 50w
覆盖角（HxV）：90°x50°  
最大声压级：≥128dB  
采用进口20mm海桦木板

▲进入EASE声学设计数据库，并提供官网查询资料
	台
	2

	二、官网

	1
	概况
	景区概况、历史文化、地方文化、民俗风情等内容的管理
	套
	1

	2
	场馆
	8个场馆的各自景点的介绍管理
	套 
	1

	3
	导览
	对接基础的电子地图，满足用户使用地
图导览的基础能力
	套
	1

	4
	印象
	全面展示景区美妙绝伦的风光照片，重要页面有幻灯片播放功能供选。
	套
	1

	5
	攻略
	游客攻略的管理
	套
	1

	6
	资讯
	新闻咨讯、通知公告、节庆活动的管理
	套
	1

	7
	住宿 
	景区亲子酒店的管理
	套
	1

	8
	美食
	景区美食的管理
	套
	1

	9
	物产
	景区特色商品的管理
	套
	1

	10
	服务
	开放时间、旅游中心、温馨提示、联系电话、客流量查询、客流量预测的管理
	套
	1

	11
	咨询
	问题解答、游客反馈、问卷调查、投诉建议的管理
	套
	1

	12
	公司介绍
	运营公司的相关介绍管理
	套
	1

	三、 微信小程序

	1
	概况
	景区概况、历史文化、地方文化、民俗风情等内容的管理
	套
	1

	2
	场馆
	8个场馆的各自景点的介绍管理
	套
	1

	3
	电子票务
	微信端的小程序购票能力，用户可用微
信打开小程序，完成整个购票流程，

▲对接线下票务系统
	套
	1

	4
	电子导览
	对接基础的电子地图，满足用户使用地
图导览的基础能力
	套
	1

	5
	语音讲解
	景区提供语音包，甲方通过技术手段嫁
接在高德地图或者手绘地图上
	套
	1

	6
	景区通告 
	景区可在小程序后台编辑发布实施动态
信息或者通知等信息，并在小程序端触
达用户
	套
	1

	7
	景区评价
	用户对景区以及景区内各节点的服务等
进行评价的能力
	套
	1

	8
	景区攻略
	为景区提供游玩攻略的可编辑模块
	套
	1

	9
	智慧酒店
	为酒店商户提供自助订房系统
	套
	1

	10
	智慧餐饮
	为餐饮点提供小程序订餐的能力
	套
	1

	12
	电子商城
	景区可发布特色商品或者文创用品等，
提供在线使用许可的能力
	套
	1

	13
	会员系统
	为景区商户提供会员管理系统
	套
	1

	四、OA管理系统

	1
	协同工作
	个人、团队、组织之间传递信息和执行组织管理规则的事务处理工具，用它来完成事务的发起、处理和管理，并记录事务的发展过程和结果，由人通过流程规则来完成事项的办理，并支持规则的成型和管理。功能应包含：【新建事项】、【待发事项】、【已发事项】、【待办事项】、【已办事项】、【督办事项】、【模板管理】等
	套
	1

	2
	目标管理
	以目标为导向，以人为中心，以成果为标准，而使组织和个人取得最佳业绩的现代管理方法。功能应包含【主题空间】、【项目/任务】、【工作计划】、【日程事件】、【时间视图】
	套
	1

	五、酒店，餐饮，零售软件系统

	1
	亲子酒店管理系统
	管理旗下亲子酒店的业务登记与收银
	套
	1

	2
	景区餐饮管理系统
	餐饮管理管理系统主要是实现餐饮的基础信息设置，商品的采购管理，商品的库存管理，商品的销售管理以及销售商品后的经营结果分析。
  本系统采用C/S架构，客户端需具备开桌模式和快餐模式2种形式、同时具备商品消费、消费记录、盘点库存、报表管理、修改密码、系统设置等功能。
系统后台管理需具备系统场所管理、商户管理、店铺管理、商品角色管理、收银终端管理、商品管理、商品分类和财务报表管理等功能。
▲本系统应与电子票务系统在同一平台内进行管理。
	套
	1

	3
	景区零售管理系统
	为了规范青瓷包内零售商超的线下收银管理，需为青瓷馆打造线下零售管理系统，提升管理，实时掌握内部二次消费情况，避免现金交易。
零售管理系统主要是实现商品的基础信息设置，商品的采购管理，商品的库存管理，商品的销售管理以及销售商品后的经营结果分析。
本系统采用C/S架构，客户端需具备商品消费、消费记录、盘点库存、报表管理、修改密码、系统设置等功能。
系统后台管理需具备系统场所管理、商户管理、店铺管理、商品角色管理、收银终端管理、商品管理、商品分类和财务报表管理等功能。
▲本系统应与电子票务系统在同一平台内进行管理。
	套
	1

	六、大数据展示中心

	1
	数据接入
	为了实时了解和掌握青瓷科技馆的动态信息，需建立大数据展示中心系统。本系统需经过数据采集、数据交换、数据处理、数据储存、数据共享、数据标准与管理规范后，将青瓷馆内所有的消费数据（吃、住、行、游、娱、购六类旅游要素的数据）进行图表的展示。
	套
	1

	2
	数据清洗
	
	
	

	3
	数据装载
	
	
	

	4
	可视化展示
	
	
	

	七、硬件设备

	1
	双屏收银一体机
	处理器Intel ® Bay Trail J1900 四核 2GHz 内存 4GB DDR3 存储 64G mSATA 固态硬盘
主显屏/客显屏 15.6 inch 920*1080 FHD
触摸屏 10点触控电容屏
对外接口
USB 3.0*2+USB 2.0*2+RS-232*1 +RJ11*1+音
频输入*1+音频输出*1+以太网口*1+VGA*1
声卡 Realtek ALC662
打印机  58mm高速热敏打印机
	台
	4

	2
	收银二维码器
	外观尺寸（长×宽×高） 116.8mmⅹ94.5mmⅹ114.7mm 

图像传感器   640×480 CMOS 

识读码制 2D QR Code; 1D Code 128,Code 39,Code93，EAN-8,EAN-13 ; UPC-A,UPC-E,ISBN,ISSN 

识读精度   ≥10mil 

打印对比度   ≥30% 

识读角度 旋转360°，倾斜:±30°，偏转:±40° 

视场角度   水平54°，垂直42° 

机械/电气化性能 

通讯接口 USB 

工作电压 5VDC 

工作电流 172mA ±10% 

待机电流 82mA±10％ 

工作温度 -10℃-+60℃ 

储存温度 -20℃-+80℃ 

相对湿度 5% - 95% (无凝结) 

环境光照 0 - 100000 LUX 

码制 条码精度 识读景深 

Code 39 15mil 0mm-100mm 

EAN 13  10mil 0mm-80mm 

Code 128  10mil 0mm-80mm 

QR Code 屏幕码 30mil 0mm-180mm 

数据线 USB数据线，用于连接信息接收主机
	台
	4

	3
	售票计算机
	I3/4G(DDR3 1600)/500G(SATA)/DVD/Windows10/配19.5英寸显示屏
	台
	2

	4
	收银二维码
	外观尺寸（长×宽×高） 116.8mmⅹ94.5mmⅹ114.7mm 

图像传感器   640×480 CMOS 

识读码制 2D QR Code; 1D Code 128,Code 39,Code93，EAN-8,EAN-13 ; UPC-A,UPC-E,ISBN,ISSN 

识读精度   ≥10mil 

打印对比度   ≥30% 

识读角度 旋转360°，倾斜:±30°，偏转:±40° 

视场角度   水平54°，垂直42° 

机械/电气化性能 

通讯接口 USB 

工作电压 5VDC 

工作电流 172mA ±10% 

待机电流 82mA±10％ 

工作温度 -10℃-+60℃ 

储存温度 -20℃-+80℃ 

相对湿度 5% - 95% (无凝结) 

环境光照 0 - 100000 LUX 

码制 条码精度 识读景深 

Code 39 15mil 0mm-100mm 

EAN 13  10mil 0mm-80mm 

Code 128  10mil 0mm-80mm 

QR Code 屏幕码 30mil 0mm-180mm 

数据线 USB数据线，用于连接信息接收主机
	台
	1

	5
	辅材
	　
	批
	1


3、无线网络覆盖系统

	序号
	设备内容
	招标参数
	单位
	数量

	1
	室内无线AP
	支持标准的802.11ac wave2协议,采用双路双频设计，可同时工作在802.11ac和802.11a/b/g/n模式；支持2条空间流,单频最大接入速率867Mbps,整机最大接入速率1167Mbps；支持mu-mimo特性；发射功率≤20dBm ；

▲ 802.11acHT80配置下，实际传输性能可达640Mbps以上，并提供国家电子信息产品质量监督检验中心检测报告。

▲在高密度场景下，设备仍可以保证高时延业务的需求，可支持不小于120台终端流畅播放视频，提供权威机构检测报告证明并盖原厂章；

▲双终端传输时，MU-MIMO功能对吞吐量的增益大于1.7倍，并提供国家电子信息产品质量监督检验中心检测报告。
	台
	18

	2
	室外无线AP
	支持标准的802.11ac协议,采用双路双频设计，可同时工作在802.11a/n/ac和802.11b/g/n模式；天线设计：为提高设备防护等级，防止水雾侵蚀，设备采用内置天线设计，无外置天线口；内置天线规格：内置定向天线 2.4G&5.8G；支持2条空间流,2.4GHz单频最大接入速率≥300Mbps,5.8GHz单频最大接入速率≥867Mbps，整机最大接入速率≥1167Mbps；提供1个RJ45 console管理口；1个SFP上联光口；1个10/100/1000Base-T以太网上联接口与SFP复用，支持PoE受电；

▲内置防雷，并达到6Kv防护水平，提供国家权威机构测试报告；

▲产品能够在持续浸水的恶劣环境下保持完好,  并提供产品IP68防护等级权威机构测试报告；
	台
	4

	3
	无线控制器
	支持固化千兆电口≥8个，固化千兆光口≥2个；

▲标准1U机箱，多核非X86架构，提供官网产品说明链接并截图；支持对无线AP进行管理，可自动发现接入AP；可设置无线用户黑白名单，支持反制非法AP；支持内网二层用户隔离；支持设置STA优先接入5G频段(band select)；支持AP状态信息查看，支持AP批量升级，支持反制非法AP；支持开启无线网优功能；
▲包含32个无线授权License
	台
	1

	4
	室外无线AP供电模块
	单端口以太网供电适配器
	台
	9

	5
	8口POE交换机
	8个10/100M自适应电口，2个100M/1G SFP光口，2个复用的10/100/1000M自适应电口，固化单交流电源，支持PoE/PoE+远程供电，125W PoE供电
	台
	1

	6
	24口POE交换机
	24个10/100M自适应电口， 4个100M/1G SFP光口，2个复用的10/100/1000M自适应电口，固化单交流电源和双风扇，支持PoE/PoE+远程供电。
	台
	1

	7
	辅材
	网线，光纤，光纤收发器等　
	批
	1


4、演出设备系统

	序号
	产品名称
	摘要
	数量
	单位
	备注

	1
	有源音箱（线阵列全频）
	类型：2.8寸倒相式
▲频率响应（-6dB）：120Hz - 20kHz

▲额定功率：200W+200W；                                                                                                                                                                                                         ▲最大声压级：126dB *（使用12dB峰值因子粉噪测试得到，全空）；

▲水平指向角度（H×V）：120°×16°
▲扬声器中音单元：8×2.8寸钕磁单元,带冷却模块，0.75寸音圈；

▲扬声器高音单元：7×1寸钕磁单丝膜高音，1寸音圈；                                                                                                                                                                                功放类型：Class D功放，SMPS电源，输入灵敏度：-4dBV；
▲信号处理：DSP，48KHz，24bts,保护：多重限幅, 短路, 热保护；
控制：On/Off开关，总音量，Full/SAT开关，防啸叫开关，陷波频率旋钮，高频提升旋钮；
指示灯：电源指示, 信号指示, 限幅指示, 保护指示；
信号输入/输出接口：input XLR/Router-output XLR；                                                                                                                                                                          电源输入/输出接口：Neutrik PowerCon；
箱体材料/喷漆：12mm 多层板，黑色聚脲喷漆；
尺寸（W×H×D):210×317×359mm；                                                                                                                                                                                               ▲重量：8Kg（±3Kg）。
	8
	只
	

	2
	有源音箱              （低音）
	▲类型：10寸V型带通式                                                                                                                                                                                                          ▲频率响应（-6dB）：46Hz-180Hz；                                                                                                                                                                                                                  额定功率：400W；                                                                                                                                                                                                                 ▲最大声压级：129dB *（使用12dB峰值因子粉噪测试得到，全空）；                                                                                                                                                                ▲扬声器低音单元：2×10寸低音扬声器,带冷却模块，2”音圈；
功放类型：Class D功放，SMPS电源；

▲信号处理：DSP，48KHz，24bts；
▲保护：多重限幅, 短路, 热保护；

▲控制：0°-180°相位拨动开关,低频截止旋钮,超低音音量旋钮； 
指示灯：电源指示, 信号指示, 限幅指示, 保护指示；
输入/输出接口：XLR / XLA；
箱体材料/喷漆：15mm MDF，黑色聚脲漆；
尺寸（W×H×D):421×507×510mm；                                                                                                                                                                                                          重量：28Kg。
	4
	只
	

	3
	堆叠架
	原厂配件，欧洲标准1:12倍安全系数。
	2
	副
	

	4
	12寸有源二分频同轴舞台监听音箱
	频率响应 ( -6 dB ) ：80Hz--20KHz    功率：250W RMS                                                                                                                                                                                                                    阻抗：4Ω     灵敏度(1W/1M)：100dB     最大声压级：124 dB 
单元组成：12”x1/1”同轴驱动    分频点：2.2KHz                                                                                                                                                                                                                     投射角： 75°× 75°    保护：限幅器、短路和过热保护                                                                                                                                                                                                                     指示灯：信号指示，电源指示，限制指示                                                                                                                                                                                          控制器：主音量控制      连接器：输入：XLR/6.33mm 输出：XLR
功放电源：输入与输出：Neutrik PowerCon                                                                                                                                                                                           箱体材料：15mm多层板/聚脲喷涂   尺寸（WxHxD）：440×360×514 mm      
重量：17.8 Kg      
	2
	只
	

	5
	12寸补声音箱
	频率响应： 优于 65Hz~18KHz
灵敏度(1w×1m)：≥97dB 
额定阻抗：8Ω
额定功率：≥300W 最大功率：≥600W 峰值功率：≥1200W
分频点：2KHz
▲低音单元: ≥12”中低音/75mm音圈/300w
▲高音单元: ≥PK膜/44mm音圈/ 50w
覆盖角（HxV）：90°x50°  
最大声压级：≥128dB  
采用进口20mm海桦木板

▲进入EASE声学设计数据库，并提供官网查询资料
	4
	只
	

	6
	补声音箱功率放大器
	▲发光二极管指示灯，显示每通道“SIGNAL LED”、“CLIP”和“POWER”状态；
▲采用H类电路，低温高效，持续稳定；专业保护电路设(直流保护、短路保护、过温保护、过载保护、削峰限幅保护)；变速低噪音风扇冷却系统，噪音小，散热强；具有30Hz高通滤波器及CLIP切换选择开关；立体声，单声道，桥接3种输入模式选择；8Ω立体声功率：≥700w×2
4Ω立体声功率：≥1100w×28Ω桥接功率：≥2200w
频率响应（在1w时）：20Hz︿20KHz，±0.3dB
总谐波失真（%）：≤0.05%阻尼系数（at 8Ω）：≥300
信噪比（dB）： ≥100dB输入阻抗（平衡/非平衡）：20kΩ/10kΩ
输入灵敏度：1.4V  32 dB  26 dB工作电压：AC220V/50Hz
	2
	只
	


5、设备配套辅材清单

	序号
	产品名称
	型号规格
	摘要
	数量
	单位
	品牌
	备注

	1
	标配辅材
	电源箱
	三相五线32A输入及输出，9路单相三线输出，8路16A、1路万能插，含防震航空箱。
	2
	台
	国际优质品牌
	

	2
	
	总电源转接头
	三相五线-I，32A威普防水插头，进口电缆，2M
	1
	根
	国际优质品牌
	

	3
	
	
	三相五线-U，32A威普防水插头，进口电缆，2M
	1
	根
	国际优质品牌
	

	4
	
	总电缆
	三相五线进口电缆，32A威普防水插头，25M
	1
	根
	国际优质品牌
	

	5
	
	分电缆1
	插头：16A威普防水、NEURIK，单相三线进口电缆，25M
	2
	根
	国际优质品牌
	

	6
	
	分电缆2
	插头：16A威普防水、NEURIK，单相三线进口电缆，15M
	2
	根
	国际优质品牌
	

	7
	
	分电缆3
	插头：16A威普防水、公牛插板，单相三线进口电缆，50M
	1
	根
	国际优质品牌
	

	8
	
	分电缆4
	插头：NEURIK，单相三线进口电缆，5M
	2
	根
	国际优质品牌
	

	9
	
	全频电源跳线
	插头：NEURIK，单相三线进口电缆，0.5M
	6
	根
	国际优质品牌
	

	10
	
	低音电源跳线
	插头：NEURIK，单相三线进口电缆，0.8M
	4
	根
	国际优质品牌
	

	11
	
	全频信号跳线
	插头：NEURIK，线：佳奈美，0.5M
	6
	根
	国际优质品牌
	

	12
	
	低音信号跳线
	插头：NEURIK，线：佳奈美，0.8M
	4
	根
	国际优质品牌
	

	13
	
	航空箱
	M-F3A/4只装
	2
	只
	国际优质品牌
	

	14
	
	航空箱
	M-F3A SUB/2只装
	2
	只
	国际优质品牌
	

	15
	
	航空箱
	线材箱
	1
	只
	国际优质品牌
	

	16
	
	航空箱
	M-121AMONG2-P/2只装
	2
	只
	国际优质品牌
	

	17
	
	音响罩
	
	1
	套
	国际优质品牌
	


周边音源及控制系统

	序号
	产品名称
	摘要
	数量
	单位
	备注

	1
	32路数字调音台
	▲现场表演和录音室录音数字调音台，最多可同时输入40个频道

▲32颗屡获殊荣的Midas PRO麦克风前置放大器·25个时间对齐和相位相干混合总线·AES50网络允许多达96个输入和96个输出在双SD / SDHC上实时录制/播放32个双向通道（不包括卡）
▲在一个会话中最多可进行3小时的32通道PCM录制存储为未压缩的WAV文件·高性能碳纤维，铝和高冲击钢结构·40位浮点数字信号处理·8个DCA和6个静音组
▲8个数字信号处理效果引擎·25 Midas PRO电动推子日光可视7“全彩TFT显示屏·32 x 32通道USB 2.0音频接口·Mackie Control *和HUI *协议的DAW远程控制仿真
·带Midas Apps for iPhone *和iPad *的可选无线遥控器·

▲自动量程万能开关电源
	1
	台
	

	2
	接口箱
	▲32款Midas PRO麦克风前置放大器，带可切换+ 48V幻象电源
·16个电子平衡低阻抗线路电平输出
·用于入耳式应用的Ultranet个人监控系统连接
·双ADAT输出，用于分离器模式和独立数字多核应用
▲两个AES-3端口（AES / EBU），例如用于直接连接PA系统控制器和数字输入·通过CAT5 / 5e电缆远程操作高达328'（100m）
·MIDI输入/输出用于FOH控制台和舞台上MIDI设备之间的双向通信·具有Neutrik etherCON AES50和Ultranet网络端口
·坚固耐用的3U机架式机箱，便于携带应用
▲自动量程万能开关电源·静音 - 全输入功能可以安静地修补舞台上的任何输入
	1
	台
	

	3
	网线
	长度：50M，含网线车；
	1
	套
	

	4
	数字四通道无线（手持话筒）
	▲1、面板显示:彩色VFD显示器，可同时显示频段代号、频道设定、RF/AF信号强度、自动选讯、噪声干扰及发射器的电池容量，可设定群组、频道、频率、用户名称、静音位准、PC遥控地址及面板锁定等多项功能。
2、载波频段:UHF 482~698MHz (US)。UHF 480~874MHz (EU)

3、频带宽度:72MHz
▲4、默认频率数:第01～10群组各预设16个无条件限制的互不干扰频率，第11~15群组各预设48个互不干扰频率，共默认400个精挑的频率。最后第16群组是使用者可自行设定及储存偏好的16个频率。

接收方式:双调谐器纯自动选讯接收
6、振荡模式:PLL相位锁定频率合成

7、射频稳定度:±0.005% (-10~60℃)
▲8、实用灵敏度:输入6dBμV时，S/N>80dB

综合S/N比:>105dB(A)

10、综合T.H.D.<0.5% @ 1KHz11、综合频率响应:50Hz~18KHz，具低频衰减滤频电路
	2
	套
	

	5
	数字四通道无线（领夹话筒）
	▲1、面板显示:彩色VFD显示器，可同时显示频段代号、频道设定、RF/AF信号强度、自动选讯、噪声干扰及发射器的电池容量，可设定群组、频道、频率、用户名称、静音位准、PC遥控地址及面板锁定等多项功能。
2、载波频段:UHF 482~698MHz (US)。UHF 480~874MHz (EU)
3、频带宽度:72MHz
▲4、默认频率数:第01～10群组各预设16个无条件限制的互不干扰频率，第11~15群组各预设48个互不干扰频率，共默认400个精挑的频率。最后第16群组是使用者可自行设定及储存偏好的16个频率。
5、接收方式:双调谐器纯自动选讯接收
6、振荡模式:PLL相位锁定频率合成
7、射频稳定度:±0.005% (-10~60℃)
▲8、实用灵敏度:输入6dBμV时，S/N>80dB
	2
	套
	

	6
	话筒机箱
	内装：接收器、分配器、3U抽屉
	1
	只
	

	7
	单通道信号线
	长度5M，用于音响设备及话筒到信号缆连接
	4
	根
	

	8
	单通道信号线
	长度10M，用于音响设备及话筒到信号缆连接
	4
	根
	

	9
	单通道信号线
	长度20M，用于音响设备及话筒到信号缆连接
	4
	根
	


7、演出乐器设备系统

	类   别
	名   称
	数  量
	音  域
	图片

序号
	备注

	瓷瓯系列
	瓷碗
	1套
	▲g2 a2  b2 c3﹟c3 d3 e3 ﹟f3 g3 ﹟g3 a3 b3﹟c4 d4  e4 ﹟f4  g4  a4  b4（为G调和D调音阶）
	1-1
	

	
	瓷盘
	1套
	▲e2 —c5
	1-3
	

	
	瓷片琴
	1套
	▲g1—﹟g3
	1-5
	

	钟磬系列
	瓷管钟
	1套
	▲c2—c4
	1-7
	

	
	编钟
	1套
	1套
	▲d1  e1﹟f1  g1  a1  b1  c2 ﹟c2  d2  e2  f2 ﹟f2  g2  a2 b2 (为G  D C 调音阶)
	1-8
	

	
	
	1套
	1套
	▲f2 —﹟c4
	1-9
	

	笛箫系列
	瓷笛
	1套
	1套
	▲d1—e3(最佳音域)
	3-4
	

	
	
	1套
	1套
	▲c1—d3(最佳音域)
	3-4
	

	
	
	1套
	1套
	▲a—b2(最佳音域)
	3-4
	

	
	瓷萧
	1套
	1套
	▲c1—d3 (最佳音域)
	3-5
	

	
	
	1套
	1套
	▲d1—e3 (最佳音域)
	3-5
	

	
	
	1套
	1套
	▲f1—g3(最佳音域)
	3-5
	


备注：供应商提供的以上清单的所有设备技术参数要求，必须是真实有效的，如发现技术参数要求造假，一经查实则取消中标资格。

第七章  商务条款

1、质保期：1年。

2、履约保证金：中标方须在合同签订前向采购人缴纳合同总价的5%作为履约保证金。待项目验收合格交付使用后，7个工作日内无息退还。

3、工期：合同签订后30日历天内完成。
4、付款方法：签订合同后7个工作日内支付合同价的40%作为设备预付款，项目安装调试结束完工后7个工作日内支付合同价的40%，验收合格后7个工作日内支付合同价的17%，剩余3%作为质保金，质保期满后无息退还。

第八章  附件
附件一：
投标函
                             ：
 (供应商全称)授权 （全名、职务）为全权代表，参加贵方组织的                  （招标编号为            ）招标活动并投标。为此：
1、供应商将严格遵守《中华人民共和国招投标法》及相关法规，履行法律规定的责任和义务。
2、供应商已详细审查并理解全部招标文件，并完全同意招标文件的各项要求。
3、供应商将按招标文件规定履行合同责任和义务。
4、本投标自开标日起有效期为90个日历天。
5、开标后撤回投标文件、中标后放弃中标或中标后无正当理由不与采购人签订合同的，则同意不向贵方追回投标保证金；
6、提交的下列文件和说明都是准确和真实的，如向采购人提供不真实文件，或提供虚假材料谋取中标等有关情形的，愿意按照《中华人民共和国招投标法》接受处罚，且不退还投标保证金；
7、承诺应贵方要求提供任何与该项目投标有关的数据、情况和技术资料；
8、与本投标有关的一切正式往来通讯请寄：
地址：                  邮编：               
电话：                  传真：                
 供应商名称：                    （公章）
             供应商法定代表人或其授权代表签字：                     （签字）
      投标日期：        年   月   日
附件二
法定代表人身份证明书
单位名称：                                                              
单位性质：                                                              
地    址：                                                              
成立时间：                     年                  月                 日
经营期限：                                                             
姓    名：              性别：          年龄：           职务：         
系            (报价单位名称)                     的法定代表人。
特此证明。
                            供应商名称：               (公章)             
                            日  期：           年         月        日
法定代表人授权书

致                 ：

                                            （供应商全称）法定代表人              授权               （授权代表名称）为授权代表，参加贵单位组织的                   （项目名称）政府采购招标，招标编号为            ，其在投标中的一切活动本公司均予承认。

                  供应商名称（公章）：                            
                供应商法定代表人签字：                    

         日 期：                
附：

    授权代表姓名：                 

    职务：                         

    详细通讯地址：                                  

传真：          电话：          邮编：          

附法定代表人及其授权代表人身份证复印件。

附件三：
关于资格的声明函
致：                       
关于贵方对招标编号为             的                    发出公开招标，本单位申明如下： 
一、我单位符合《中华人民共和国招投标法》一般资格条件的规定：
二、我单位未被信用中国网站（www.creditchina.gov.cn）列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单，未被中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）列入政府采购严重违法失信行为记录名单。

三、我单位对项目进行独立投标，未联合体投标。
供应商名称：                    （公章）
             供应商法定代表人或其授权代表签字：                     （签字）
      投标日期：        年    月    日
后附上述相关证明文件：
1、“多证合一”的营业执照副本复印件，如未办理多证合一的，提供营业执照、税务登记证、组织机构代码证复印件，复印件加盖供应商公章；
2、供应商一般情况。
附件三-1
投标供应商一般情况
	1
	企业名称：

	2
	总部地址：

	3
	当地代表处地址：

	4
	联 系 人：
	电子信箱：

	5
	电  话：
	传  真：

	6
	注册地：
	注册年份：

	7
	公司的资质等级（请附上有关证书的复印件）

	8
	其他需要说明的情况
	


说明：所有独立投标申请人或联合体成员都须填写此表。
供应商名称：                    （公章）
             供应商法定代表人或其授权代表签字：                     （签字）
      投标日期：        年   月   日
附件四      
商务条款应对表
项目名称：                              
招标编号：                           
	序号
	内 容
	招标要求
	投标响应
	备注

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


 注：对照商务条款逐项比较填写
供应商名称：                    （公章）
             供应商法定代表人或其授权代表签字：                     （签字）
      投标日期：        年   月   日
附件五:
投标货物参数响应一览表

项目名称：                                                   项目编号：                       
	序号
	货物名称

品牌型号规格
	产品规格及技术参数响应情况
	数量
	偏离

	
	
	招标文件要求货物参数
	响应货物参数
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


注：在不改变本表实质性内容的情况下可扩展。如有偏离项，请加标记。                                   

                                                                                          供应商名称（公章）：                            
                                                                            供应商法定代表人或其授权代表签字：                    

                                                          日 期：                
附件六
开标一览表  

     招标编号：                          项目名称：                 

	项目名称
	投标总价（元）
	备注

	
	大写：

小写：
	


备注： 1、公开招标实行一次性报价，投标总价即为最终有效价。

 ★2、总价包括货物采购、运输、安装完成并验收合格所需的所有费用，若发生法律纠纷，完全由供应商应诉，并承担所有法律责任。
供应商名称：                    （公章）
             供应商法定代表人或其授权代表签字：                     （签字）
      投标日期：        年    月   日
附件七
投标报价明细表

项目名称：                        招标编号：                      

自拟
标方名称：                    （公章）
      供应商法定代表人或其授权代表签字：                     （签字）
  日期：        年   月   日
附件八
正（副）本
采 购 人：                               
项目名称：                               
招标编号：                               
（商务技术文件或报价文件或电子文件）
投
标
文
件
投 标 方：     （加盖单位公章）            
通讯地址：                                 
投标联系人及手机号码：                         
在  年  月  日 时 分前不得开启
招投标活动现场确认声明书
宁波广兴工程管理有限公司：
本人经由                   （供应商名称）法人代表（负责人）        （姓名）合法授权参加                            项目（招标编号：             ）招投标活动，经与本单位法人代表（负责人）联系确认，现就有关公平竞争事项郑重声明如下：
本单位与采购人之间 □不存在利害关系 □存在下列利害关系           ：
A.投资关系    B.行政隶属关系    C.业务指导关系
D.其他可能影响采购公正的利害关系（如有，请如实说明）                 。
二、现已清楚知道参加本项目采购活动的其他所有供应商名称，本单位 □与其他所有供应商之间均不存在利害关系 □与               （供应商名称）之间存在下列利害关系          ：
A.法定代表人或负责人或实际控制人是同一人
B.法定代表人或负责人或实际控制人是夫妻关系
C.法定代表人或负责人或实际控制人是直系血亲关系
D.法定代表人或负责人或实际控制人存在三代以内旁系血亲关系
E.法定代表人或负责人或实际控制人存在近姻亲关系
F.法定代表人或负责人或实际控制人存在股份控制或实际控制关系
G.存在共同直接或间接投资设立子公司、联营企业和合营企业情况
H.存在分级代理或代销关系、同一生产制造商关系、管理关系、重要业务（占主营业务收入50%以上）或重要财务往来关系（如融资）等其他实质性控制关系
I.其他利害关系情况                              。
现已清楚知道并严格遵守招投标法律法规和现场纪律。
我发现           供应商之间存在或可能存在上述第二条第        项利害关系。
                                （供应商代表签名）
                                    年  月  日
注：1、本表非投标文件的组成内容，不须在投标文件中提供。
2、本表在开标现场由代理机构提供给各供应商，由各供应商签署。


