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第三章  采购需求 
第一部分 标的 

一、采购内容一览表 

序号 标项名称 
预算金额

（元） 
技术要求、用途 备注 

1 

浙江省文化特派

员相关展览展示

活动 

798000 
详见“第二部分 技术

要求”。 

最高限价：798000 元； 

类型：政府购买服务项目。 

二、采购清单 

序号 内容名称 数量 单位 

1． 浙江省文化特派员之家建设 1 项 

2． 
“跟着文化特派员看‘大系’”——中国历代绘画大系乡村巡展活动（宁波

专场） 
1 项 

第二部分 技术要求 

一、服务内容及要求 

（一）浙江省文化特派员之家建设 

1.总体需求 

本次采购内容为浙江省杭州市拱墅区祥符南路 268 号祥符老街内原有三幢空置建筑的策划布展，

总建筑面积约为 979m²，主要内容为内容策划、陈列布展设计、宣传推广等，2024 年 12 月 15 日前完

成所有内容。具体内容包含但不限于以下内容： 

（1）内容策划：浙江省文化特派员工作主题展展览大纲撰写、深化，包括素材案例搜集（素材案

例来源需具有权威性和准确性）。 

（2）陈列布展设计：展品、展项及设备的设计，包括展陈定制品、辅助展品、专业灯光、多媒体

设备的设计及影视、影像的制作。 

（3）宣传推广：对浙江省文化特派员工作相关经验成效、特色做法进行“报网端微屏”等多渠道的

推广展示。 

2.功能需求 

浙江省文化特派员之家按照“一馆一厅一空间”总体设计思路，计划打造一个文化特派员工作展示

馆、一个文化特派员文化会客厅、一个文化特派员学习交流空间，全方位展示文化特派员工作风采。 

3.策划布展需求 

（1）总体设计原则 

运用先进的展馆陈列布展理念，设计立足高标准、高起点、高质量，充分考虑布展的地域特色和

综合效益，以创新的思维、独特的理念和高科技的展示手段，最终实现将展览内容的丰富性与展览方

式的多样化与现代化和技术化有机结合起来。按照“主题突出、脉络清晰、手段新颖、安全可靠、效果

明显”的原则做好布展设计： 

①内容个性化 

在内容规划上，始终聚焦浙江省文化特派员工作，内容方向不偏离、有侧重点，传达的内容丰富、

无谬误，确保知识性、科学性，达到普及知识、传播思想、倡导精神、宣传成就、提高素养的目的。

对大纲文本编写、图文资料收集、陈列展品进行分析研究与选题设计，进而确定展陈风格、展览流线

等，通过展示顺序的逻辑设计、展示规划的布局、展区的合理配置，利用空间达到最佳展示效果。 

②展陈科技化 
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在表现形式上，摆脱传统展厅的展陈形式乏味、参观方式普遍单调、风格无创意、内容无记忆点

的问题，综合考虑受众接收信息的习惯与手触可感、生动鲜活之间的辩证关系，恰当运用多屏联动、

多点触控等声光机电和数字影像技术，将场馆打造成具有互动感、场景感、参与感的“身临其境”的现

代化展馆。 

③空间艺术化 

在空间营造上，不过分渲染，遵循自然、舒适、简洁的原则，考虑建筑结构层高条件，并符合现

代展馆的参观习惯和审美要求，采用展品与布展一体化场景设计的手法，重点处理好展示空间的总体

布局和展示分区的连贯性，造型设计符合主题，相邻展区展品造型大小上疏密有度、主次分明，展品

造型与周围布展环境融为一体，有造型、色彩的延续，有展墙、展台的空间链接，运用装置艺术、造

型艺术和环境艺术，设计出奇妙的场景和独到的细部构思。 

④运行稳定化 

在形式设计上，必须首先满足观众的人身安全和展项设施的安全为保证。从观众体验、参观、感

受角度，要体现人性化设计，要强调材质、结构、工艺设计合理，具有安全性、可靠性，以满足后期

运维时设备、部件运行低噪音、稳定、便于维护，展品在满负载状态下连续运行时，其荷载强度和控

制精度应符合功能形式要求。同时，考虑软硬件的兼容性，为场馆未来更新、扩充留有充分余地。 

（2）布展设计总体要求 

设计风格既要统一，又要保持各空间的独特性，注意融合文化特派员特色，响应文件中提供展陈

大纲、平面图、参观流程图、效果图等展现设计理念。 

①布局合理：展区设计布局要为内容和功能服务，力求在功能分区、展览空间、流线设计以及通

风、采光、节能等问题上下功夫，力争形式与内容完美结合。在不破坏建筑结构、保证安全的情况下，

合理安排参观流线。 

②空间构思：展厅设计理念要立意新颖，富有创意， 区别于其他同类展厅的特点及亮点，体现设

计的特色。 

③展区设计应明确总体及局部展区面积、展示内容框架、展品点位等。 

④明确标示各空间的墙面、地面、顶棚、展板、灯饰及其他装饰所采用的结构、材料及其做法。 

4.成果要求 

提供展陈大纲（1 份）、平面布局图（1 张）、参观流线图（1 张）、透视效果图（最少 6 张）、

鸟瞰图（最少 1 张）、功能空间透视效果图（最少 4 张）、布展装饰施工图以及其他能表现设计理念、

设计意图的说明或图纸（要求鸟瞰图、透视效果图、施工图等相关图纸风格统一且落位准确）。 

（二）“跟着文化特派员看‘大系’”——中国历代绘画大系乡村巡展活动（宁波专场） 

1.活动内容 

活动通过梳理地方文化发展需求，充分挖掘“大系”相关文化资源，以“大系”高清调色打样稿为主

要展陈内容，采用丰富的科技手段，在全省 11 个设区市文化特派员派驻乡村举办相关主题展览，组

织文化特派员参与展览策划和内容转化等工作，推动丰富的“大系”成果资源转化为生动的乡村发展实

践。同时，结合巡展举办乡村文化艺术课堂等系列宣传教育活动。本次采购内容为宁波专场。 

2.布展安排 

（1）展陈内容。各地展览均由三部分内容组成。第一部分为习近平总书记关怀推动“大系”项目情

况，讲好总书记的故事、阐释好总书记的思想，展示好中国历代绘画大系的深远影响和重要价值；第

二部分为结合地方文化特色和文化发展需求整理的图像；第三部分为中国历代绘画图像精品。其中第

一、三部分由主办方确定内容，第二部分内容的整理挖掘拟以地方为主，主办方可提供专业指导或协

助。展陈图像根据场地大小一般控制在 50—100 幅。布展场地由主办方确认提供。 

（2）展陈设置。开展展览空间确定、展览策划布置等工作。主办方提供展陈设计模版。 
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（3）展陈时间。为达到推动地方文旅工作的效果，宁波专场为常设展，于 2024 年 12 月 31 日前

完成布展。 

二、服务人员要求 

1.项目组其他人员要求数量充足，配备合理，人员技术能力能满足本项目需求。 

第三部分 商务要求 

序

号 
内容名称 要求 

1． 报价要求 

1、▲报价应包括完成本项目服务工作所需的人力物力成本、管理费、其他

费用、利润、税金等完成本项目的所有费用。 

2、▲本次报价币种为人民币价。 

3、填报单价及总价。 

4.采购代理服务费由成交供应商支付。 

采购代理服务费金额：以标项成交金额为计算基数，采用差额定率累进计费

方式，按以下费率计算值的 100%收取。费率标准如下： 

金额（万元） 费率 

100 以下部分 1.5% 

100～500（含）之间部分 0.8% 

500～1000（含）之间部分 0.45% 

收费计算示例：（如标项成交金额为 79.8 万元） 

费用=〔79.8*1.5%〕*100%万元。 

采购代理服务费缴纳形式：汇票/支票/电汇/现金 

采购代理服务费由成交供应商在收到成交通知书时以人民币方式向采购代

理机构支付。汇入以下账户： 

户名：浙江省成套招标代理有限公司 

开户：中信银行杭州西湖支行 

账号：7331610182600126385 

2． 合同双方 
1、本项目合同甲方为中共浙江省委宣传部，合同乙方为中标人； 

2、合同款由合同甲方支付给合同乙方。 

3． 
转 包 或 分

包 

1、▲本项目不得转包：合同乙方不得将本合同标的转包由其他供应商承担。 

2、▲本项目部分内容允许分包，要求如下： 

（1）分包内容为本项目的非主体、非关键性工作； 

（2）分包内容的金额不超过合同金额的 30%； 

（3）分包供应商应具有完成项目内容的相应能力； 

（4）除采购文件约定允许分包的内容外，合同乙方不得擅自将其他合同标

的分包给其他供应商承担。 

说明： 

供应商拟在成交后分包以上允许分包内容的，应在响应文件中明确分包内容

及对应分包供应商。 

3、▲如有违反以上情形，合同甲方有权解除合同，并追究合同乙方的违约

责任。 
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4． 
履 约 保 证

金 
本项目无需缴纳履约保证金。 

5． 付款条件 

付款

次序 
约定支付条件 付款条件 

1 
合同生效以及具

备实施条件后 

满足合同约定支付条件，合同甲方向合同乙方

支付预付款，为合同总价的 70%； 

2 最终验收合格 
满足合同约定支付条件，合同甲方向合同乙方

支付合同款，为合同总价的 30%。 

说明：（1）在签订合同时，如合同乙方明确表示无需预付款或者主动要求

降低预付款比例的，预付款比例以双方协商为准。 

（2）合同款支付周期：满足支付条件后，合同甲方收到乙方提交的正规票

据（符合合同甲方财务管理要求）后 7 个工作日内支付至合同乙方账户。 

6． 

服 务 期 限

及 服 务 地

点 

1.服务周期：满足采购需求的要求。 

2.服务地点：满足采购需求的要求。 

7． 项目验收 

1、合同乙方应保质保量按时按约完成项目合同规定的各项工作，并于完成

时按要求递交相关成果及佐证材料等。 

2、完成项目内容后，合同乙方应及时向合同甲方发出书面验收申请，合同

甲方在收到合同乙方书面验收申请后，组织实施验收和履约评价。 

3、合同甲方将对合同乙方的项目质量进行客观评估。验收小组完成验收后

出具验收（评审）意见。 

4、对验收通过的项目，合同甲方将按照合同如期支付合同款。 

5、对验收未通过的项目，将按合同约定要求供应商限期整改。对无法整改

或整改后仍未达到合同要求的项目，将按验收不通过处理。 

6、验收组织、验收方式、验收程序按《浙江省财政厅关于印发浙江省政府

采购合同暂行办法的通知》（浙财采监〔2017〕11 号）规定执行。 

8． 其他内容 详见采购文件的《第四章 合同草案条款》。 

说明：供应商应对商务要求进行审核，如有偏离，请在响应文件的“偏离表”中反映。 

第四部分 政府采购政策要求 

一、采购本国货物、工程和服务 

▲本项目采购本国生产的货物、工程和服务，不允许采购进口产品。 

二、支持绿色发展 

（1）节能产品的强制采购政策 

【说明：本项目不涉及强制节能产品】 

（2）节能产品、环境标志产品的优先采购政策 

【说明：本项目不涉及节能产品、环境标志产品】 

（3）修缮、装修类项目采购建材的，供应商应按采购文件和合同规定的绿色建筑和绿色建材性

能、指标进行采购。【说明：本项目不涉及建材】 

（4）为助力打好污染防治攻坚战，推广使用绿色包装，政府采购货物、工程和服务项目中涉及

商品包装和快递包装的，供应商提供产品及相关快递服务的具体包装要求要参考《商品包装政府采购

需求标准（试行）》《快递包装政府采购需求标准（试行）》。 
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三、支持创新发展 

（1）采购人优先采购被认定为首台套产品和“制造精品”的自主创新产品。【说明：本项目不涉及】 

（2）首台套产品被纳入《首台套产品推广应用指导目录》之日起 3 年内，以及产品核心技术高

于国内领先水平，并具有明晰自主知识产权的“制造精品”产品，自认定之日起 3 年内视同已具备相应

销售业绩，参加政府采购活动时业绩分值为满分。【说明：本项目不涉及】 

四、支持中小企业发展 

（1）根据财政部 工业和信息化部关于印发《政府采购促进中小企业发展管理办法》的通知（财

库〔2020〕46 号）的规定，本项目不属于预留份额专门面向中小企业采购项目，但对小型、微型企业

报价价格进行扣除，扣除比例见《第五章 磋商评审办法》； 

采购标的对应的中小企业划分标准所属行业：【租赁和商务服务业】； 

中小企业划分标准：《中小企业划分标准》（工信部联企业[2011]300 号）。 

（2）根据财政部 司法部关于政府采购支持监狱企业发展有关问题的通知（财库〔2014〕68 号）

的规定，监狱企业视同小型、微型企业。 

（3）根据财政部 民政部 中国残疾人联合会关于促进残疾人就业政府采购政策的通知（财库

〔2017〕141 号）的规定，残疾人福利性单位视同小型、微型企业。 

第五部分 实质性要求 

本章中所有带▲的内容是采购人提出的实质性要求和条件，磋商响应文件响应内容若不满足实质

性要求和条件，该磋商响应文件将被磋商小组判定为响应无效。 


