格式十四：投标分项报价表
投标分项报价表

	序号
	项目名称
	项目内容
	数量
	单价最高限价

（万元）
	单项小计（万元）
	备注

	1
	媒体宣传
	国家级主流媒体矩阵推送宁波垃圾分类宣传信息
	     条
	2
	
	

	2
	
	国家级重要党媒及媒体发布图文或视频信息5条以上
	     条
	2
	
	

	3
	
	浙江广电视频宣传或浙江日报发布
	     篇
	1.5
	
	

	4
	
	宁波主流报纸（宁波日报、宁波晚报）
	     篇
	1
	
	

	5
	
	新媒体平台（甬派）
	     篇
	0.5
	
	

	6
	
	宁波广电电视类新闻报道
	     篇
	1.5
	
	

	7
	
	新媒体平台（宁聚、宁波发布）
	     篇
	1
	
	

	8
	
	电台类专题专访
	     次
	1
	
	

	9
	宣传物料设计
	垃圾分类主题宣传海报设计
	     张
	0.25
	
	

	10
	
	垃圾分类主题节日海报设计
	     张
	0.2
	
	

	11
	
	垃圾分类折页设计
	     份
	1
	
	

	12
	
	垃圾分类宣传指导手册
	     份
	1
	
	

	13
	活动开展
	开展垃圾分类相关主题宣传活动
	累计     场
	6
	
	

	14
	
	开展宁波市垃圾分类志愿服务优秀项目品牌展示交流活动
	     场
	5
	
	

	15
	主题培训
	组织开展市级垃圾分类培训
	累计     场
	3
	
	

	16
	宁波垃圾分类公众号运营
	微信号推送量
	     篇
	0.045
	
	

	17
	
	视频号
	     篇
	0.01
	
	

	18
	
	宁波垃圾分类知识查询小程序运维工作
	1年
	2
	
	

	19
	满意度调查
	电话问卷
	     份
	0.0012
	
	

	20
	
	纸质问卷
	     份
	0.001276
	
	

	21
	电梯广告：中心城区楼宇、居住区电梯广告位，辐射海曙、鄞州、江北等核心区位及生活场景，每处投放周期180天。
	          块电梯广告位
	0.04
	
	

	22
	公交候车亭：鼓楼、南部商务区、东部新城等核心区域公交候车亭，3.5m * 1.5m双面，每处上画时间不少于200天
	3.5m * 1.5m双面广告

      处
	0.22
	
	

	23
	地铁广告：在宁波地铁1-5号线不少于100辆车、500个车厢屏幕播放生活垃圾分类主题短视频（1分钟以内），每个屏幕每天播放不少于3次，累计播放不少于90天
	1-5号线     辆车

       个车厢屏幕

累计播放     天
	0.02
	
	

	24
	户外广告
	中山路等重要路段道旗（双面），每处上画不少于60天
	道旗（双面）         杆
	0.035
	
	

	25
	
	鄞州公园、月湖等人流量较大的公园公益广告，每处上画时间不少于100天
	公益广告         处
	0.043333
	
	

	26
	
	宁波区域位置较好、人流量较大的商圈或马路，电子屏面积不少于500平方米，播放公益广告，每天高峰时段（07:30-09：30和16:30-18:30）至少播放100次
	         块电子屏面积不少于500平方米

播放公益广告时长

          天
	0.61
	
	

	27
	市级电台广告：选择收听率前三的电台调频，通过形式新颖的方式传播垃圾分类理念
	总计         次
	0.0033
	
	

	28
	社区宣教，进小区开展垃圾分类主题宣传或培训，
	全年         场
	0.4
	
	

	29
	行业宣教，进入相关行业场所开展垃圾分类主题宣传或培训
	全年         场
	0.4
	
	

	30
	全品类智能箱宣传，开展智能箱主题宣传和培训
	全年         场
	0.4
	
	

	投标报价（合计）
	


注：1、投标人可根据项目实际情况调整表格，但必须包含以上项目。

2、除已经列明的费用名称外，投标人可以自行增加其他费用明细项目。

3、上述各项的详细分项报价的具体内容，可另页描述；分项报价超过最高限价的作无效标处理。

4、报价中不得出现“0元”“免费赠送”等形式的无偿报价，否则视为投标文件含有采购人不能接受的附加条件，投标无效。

投 标 人（盖章）：

法定代表人或其授权代表（签字或盖章）：

日            期：
